N°2021/239

PREFECTURE DU VAL D'OISE DU CONSEIL MUNICIPAL
ARRIVEE LE - -
0 5 JAN L'an DEUX MIL VINGT ET UN le 16 DECEMBRE 3 20
’ 2022 heures 30. Le Conseil municipal légalement convoqué, s'est
P g q
: - réuni a la Luciole de Méry-sur-Oise, sous la présidence de
CONTROLE DE LEGALITE Monsieur Pierre-Edouard EON, Maire.

Etaient présents :
Messieurs et Mesdames : Pierre-Edouard EON Maire (+1),

Alexandre DOHY (+1), Marie-Claude CRESPIN, Rémi
DU PELOUX, Laurence BARTHELEMI, Hubert
MARCHAIS (+1), Catherine GAUTIER, Bernard RIO (+1),
Stantslas BARTHELEMI, Jean-Marc PECQUEUX, Audrey
MERI, Hélene DECHOUZX, Dominique DE
GOUSSENCOURT, Eric LEMAIRE, Chantal AMICEL,
Grégory CROZZOLO, Pascal FRANCK, Frédérique
BACQUET, Eric LEROYER, Patrice RENARD, Denis
DE GOUSSENCOURT, Jérome DURIEUX (+1), Frédéric
LEGIEMBLE, Stéphane IMBERT formant la majorité des
membres en exercice.

Absents représentés :
Audrey LYS représentée par Alexandre DOHY

_______ " | Marie-France HOFFMANN représentée par Pierre-Edouard
DATE DE CONVOCATTON : EON

10 décembre 2021 : centé i
ceembre Sandrine CROZAT représentée par Hubert Marchais

DATE DAFFICHAGE : Elodie TEIXEIRA représentée par Bernard RIO

10 décembre 2021 Maureen VAN RENSBERGEN représentée par Jérome
N DURIEUX

NOMBRIE DI CONSENLLERS

EN EXERCICIS - 29 e L., .. .

PRISENTS : 24 | Hélene DECHOUX est désignée secrétaire de séance.

VOTANTS : 29

Le quorum étant atteint, ’assemblée peut valablement délibérer.

Objet : Bilan sur la concertation et atrét du projet de réglement local de publicité

Vu le Code de l'environnement et notamment les articles 1. 581-1 et suivants et R 581-1 et
suilvants,

Vu le Code de l'urbanisme, notamment ses articles I 103-2 et suivants, L 153-1 et suivants,
R 153-1 et suivants,

Vu la délibération n°2018-252 en date du 13 décembre 2018 prescrivant la révision du
Reéglement Local de Publicité (RLP) de Méry-sur-Oise et définissant les objectifs de la
commune en matiere de publicité extérieure et les modalités de la concertation,

Vu la délibération n°202-172 en date du 15 octobre 2020 prenant acte de la tenue d’un
débat sur les orientations du Réglement Local de Publicité,

Considérant que la loi n° 2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
Penvironnement a modifié les dispositions du code de l'environnement relatives 2 la
publicité, aux enseignes et aux préenseignes,

Considérant que cette loi prévoit de nouvelles conditions et procédures pour I'élaboration

ou la tévision des reglements locaux de publicité et confére 2 FEPCI compétent en matiére
de PLU ou, a défaut, a la commune, la compétence pour élaboret/réviser un RLP,
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Considérant que le RLP doit étre révisé conformément a la procédure de révision des PLU
en application de l'article ..581-14-1 du code de I'environnement,

Considérant que les modalités de la concertation suivantes ont été réalisées :
® Mise a la disposition du public et des personnes concernées d’un registre permettant

de formuler des observations et propositions tout au long de la procédure de tévision
du RLP.

® Mise a la disposition du public et des personnes concernées du dossier sur le site
internet de la Ville avec possibilité de formuler des observations et propositions tout
au long de la procédure de tévision du RLP.

¢ Organisation d’un atelier de travail en visioconférence avec les personnes publiques
associées le 21 mai 2021.

¢ Organisation d’une réunion publique de concertation le 2 septembre 2021 permettant
d’échanger avec le public.

® Organisation d’'un atelier de travail avec les personnes concernées (associations de
protection de l'environnement et des paysages et professionnels de l'affichage) le
10 septembre 2021.

® Organisation dun atelier de travail avec les acteurs économiques locaux le
15 septembre 2021.

Considérant que le projet de RLP a respecté les objectifs définis dans la délibération de
prescription de révision du Reéglement Local de Publicité (RLP) du 13 décembre 2018 :

® DPréserver le cadre de vie et la qualité des paysages

e Améliorer I'image de la commune au travers d’entrées de villes attractives et de zones

d’activités dynamiques

® Mettre en valeur le patrimoine architectural du centre-ville

® Réduction de la pression publicitaire et de I'affichage « sauvage »

® Intégrer les nouvelles professions libérales 2 la réglementation

Considérant que lors de la concertation, plusieurs remarques et observations ont été émises
sur le projet,

Consiérant que les points suivants du projet de RLP ont été pris en compte suite aux
remarques de la concertation :
- Sur le zonage : A la demande de la commune ajout d’une zone en ZE2.
- Dans le rapport de présentation : des modifications ont été apportées concernant les
biches et les dispositifs de dimension exceptionnelle dans la partie diagnostic
(tome 1), la partie justifications des régles (tome 1) et les régles (tome 2).

Considérant que le projet de RLP est prét a étre arrété,

Apres avis de la commission Urbanisme, travaux, environnement et mobilités du 6
décembre 2021

Ayant entendu I'exposé du rappotteur,

Apres en avoir délibéré, le Conseil municipal, 2 'unanimité :

DECIDE de tirer le bilan de la concertation tel qu'il est annexé a la présente délibération.
DECIDE d’arréter le projet de RLP tel qu'il est annexé i la présente délibération.

INDIQUE que, conformément aux articles L 153-16, L 153-17 et L 132-12 du Code de
Purbanisme, le projet de RLP arrété, sera transmis pour avis :

Délibération 2021/239 - Page 2/3



- Aux personnes publiques associées mentionnées aux articles L 132-7 et L. 132-9 du
code de 'urbanisme,

- Aux communes limitrophes qui ont demandé a étre consultées,
- Aux établissements publics de coopération intercommunale directement intéressés qui

ont demandé a étre consultés.

INDIQUE que, conformément a Particle L 581-14-1-3° du Code de 'environnement, le
projet de RLP arrété, sera transmis pour avis a la commission départementale compétente
en matiére de nature, de paysages et de sites.

PRECISE que la présente délibération fera 'objet d’un affichage en mairie durant un

mois.

La présente délibération peut faire 'objet d’'un recours pour exces de pouvoir devant le
Tribunal Administratif de Cergy-Pontoise dans un délai de 2 mois 2 compter de sa
publication et de sa réception par le représentant de 'Etat.

Délibéré en séance les jour, mois et an susdits.

POUR EXTRAIT CERTIFIE CONFORME.

Meéry-sur-Oise, le 16 décembre 2021

Le Maire,

PREFECTURE DU VAL D'OISE ")
ARRIVEE LE
05 JAN. 2?2 ; - .

/ Pierre-Edouard EON

ROL “GALITE
CONTROLE DE LEGALITE Vice-Président du conseil départemental

du Val d’Oise

Certifice exéeutoire compte tenu

de I transmission en Prcfecture e @ S/O.z’” 2520
de la publication le: S /oA /2‘,:?#1_..

Ifait & Méry-sur-Oise, le :UO--f }2___ Z2

Thierry LAMBART

Pour le Maire et par dé"%/’ém{/

e

Directedr Géngraj des-Services

L
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CONTROLE DE LEGALITE

REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE (RLP)

Bilan de la concertation

Vu pour étre annexé a la délibération du Conseil
Municipal du 16 décembire 2021




L INTRODUCTION

...................................................................................................................

II. REUNIONS DE CONCERTATION.

Réunion avec les Personnes Publiques Associées (21 mai 2021)
Réunion avec le grand public (2 septembre 2021)
Réunion avec les personnes concernées (10 septembre 2021)
Réunion avec les acteurs économiques locaux (15 septembre 2021)

III.  OBSERVATIONS ISSUES DU REGISTRE EN MAIRIE

IV. CONTRIBUTIONS RECUES DURANT LA CONCERTATION

Contribution 1 : Conseil départemental du Val d'Oise
Contribution 2 : Union pour la Publicité Extérieure
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I Introduction

La concertation avait pour but de permetire tant l'information des habitants et usagers de la
commune de Méry-sur-Oise que des professionnels de la publicité extérieure et des associations
de préservation de I'environnement et des paysages mais aussi le recueil de leurs remarques sur le
projet de Reglement Local de Publicité (RLP).

La commune avait ainsi prévu dans sa délibération de prescription du 13 décembre 2018, les

modalités de concertation suivantes :

e Mise & la disposition du public et des personnes concernées dun registre permettant de
formuler des observations et propositions tout au long de la procédure de révision du RLP ;

e Mise a la disposition du public et des personnes concernées du dossier sur le site internet de la
Ville avec possibilité de formuler des observations et propositions tout au long de la procédure
de révision du RLP ;

e OQOrganisation d'une ou plusieurs réunions publiques.

Ces modalités ont été intégralement réalisées comme détaillé ci-apres.
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II. Réunions de concertation

Quatre réunions de concertation se sont tenues durant la phase de concertation de la révision du
RLP de la commune de Méry-sur-Oise.

Reunion avec les Personnes Publigues Associées (21 mai 2021)

Ce rendez-vous formel avec les personnes publiques associées (PPA soit les services de I'Etat, les
chambres consulaires, etc.) est une réunion obligatoire de toute procédure d’'élaboration ou
d’évolution de document de planification.

Compte tenu du contexte sanitaire (épidémie de Covid-19), les intervenants communaux (M. le
Maire, M. le DGS, Mme la directrice des services techniques, Mme la responsable du Service
Environnement-Voirie) a I'exception de M. I'Adjoint & I'urbanisme se situent en mairie de Méry-
sur-Qise alors que les personnes publiques (représentante de la DDT du Val d’Oise, représentante
de Grand Paris Ouest et représentante du Conseil Départemental du Val d’Oise) et le chef de projet
RLP (M. BERET) sont en visio-conférence.

M. le Maire introduit la réunion en rappelant le contexte dans laquelle se place cette procédure de
révision de RLP, son calendrier et le travail déja effectué notamment en 2019 ayant concouru a
I'écriture d'un pré-projet de RLP juste avant la crise sanitaire liée au coronavirus.

M. BERET anime la réunion a I'aide d’'un support diffusé aux participants en rappelant d’abord
succinctement les éléments saillants du diagnostic de la publicité extérieure puis en exposant les
choix réglementaires envisagés par la commune pour son futur RLP.

Quelques questions et observations ponctuent la présentation notamment sur les sujets suivants :

o la conformité des supports publicitaires 2 Méry-sur-Oise et la mise en conformité des
supports irréguliers ;

e la signalisation d’information locale (SIL);

¢ le mobilier urbain support accessoire de publicité ;

o la densité publicitaire ;

o Tl'implantation des enseignes et 'accessibilité notamment en coeur de ville;
o les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

Globalement, le projet tel que présenté ne recueille que des avis positifs des PPA et méme les
félicitations de 1a DDT pour sa précision.

Réunion avec le grand public (2 septembre 2021)

Une dizaine de personnes ont répondu positivement a I'invitation de la municipalité.

Sous la présidence de M. Pierre-Edouard EON, Maire de Méry-sur-Oise, M. Alexandre DOHY son
1* adjoint délégué a 1'Urbanisme, & 1'Environnement et aux Mobilité introduit la réunion en
rappelant le contexte dans laquelle se place cette procédure de révision de RLP, ses objectifs, son
calendrier et le travail déja effectué jusqu’a la présentation de ce pré-projet de RLP.

M. Luther BERET, architecte-urbanisme, chef de projet RLP mandaté par la collectivité pour
I'assister dans cette procédure, anime la réunion & 'aide d’un support projeté aux participants.

Apres avoir rappelé succinctement les éléments de contexte de base de la publicité extérieure, les
points saillants du diagnostic territorial sur lesquels reposent les regles projetées sont évoqués.
Sont ensuite exposés de facon synthétique les choix réglementaires envisagés par la commune
pour son futur RLP d’une part pour les publicités et préenseignes, d'autre part pour les enseignes.
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De nombreuses questions et observations ont ponctué cette rencontre trés vive, cordiale et
enrichissante aux dires des participants. Parmi elles, les principales interrogations ont été :

¢ la notion de publicité extérieure et les dispositifs qui peuvent étre encadrés ;
e la mise en conformité des supports présents & Méry-sur-Oise suite au RLP;
e le mobilier urbain support accessoire de publicité et les possibilités pour la commune ;

e la publicité extérieure exogéne c’est-a-dire qui fait de la promotion d’activités ou de produits
hors de la commune ;

¢ laluminosité de la publicité extérieure.

Cette rencontre a permis a la collectivité de bien expliquer son projet qui a été bien accueilli par
les habitants qui en ont bien compris les enjeux pour leur cadre de vie et pour la bonne visibilité
de leurs commercants locaux.

Réunion avec les personnes concernées (10 septembre 2021)

Cette troisiéme réunion organisée par la commune dans le cadre de la concertation de la procédure
de révision du RLP ne s'est malheureusement pas tenue puisque malgré des invitations
nominatives adressées de longue date aux différents personnes concernées, aucun participant ne
s'est présenté. Pour autant la commune a tout de méme recu des contributions de ces acteurs qui
seront étudiées dans un second temps.

éunion avec Jes acteurs eéconomigues loc. 15 septembre 2021

Dernier atelier de concertation prévue dans le cadre de la concertation, cette rencontre devait
permetire de sensibiliser les acteurs économiques locaux (commercants, services, artisans,
industriels, ...) & la question de la publicité extérieure et d'échanger avec eux afin de répondre a
toutes leurs interrogations.

Seules trois professionnels locaux ont répondu positivement & l'invitation de la municipalité
malgré la diffusion d’invitation sur le site internet communal, les affichages communaux et le
magazine communal.

Comme pour I'ensemble des réunions de concertation, sous la présidence de M. Pierre-Edouard
EON, Maire de Méry-sur-Oise, M. Luther BERET, mandaté par la collectivité pour I'assister dans
cette procédure, a animé la réunion & 'aide d'un support projeté aux participants.

Successivement les éléments de contexte de base de la publicité extérieure, les points saillants du
diagnostic territorial et les régles projetées par la commune pour son futur RLP d'une part pour
les publicités et préenseignes, d’autre part pour les enseignes.

De nombreuses questions et observations ont ponctué cette rencontre trés vive, cordiale et
enrichissante aux dires des participants. Parmi elles, les principales interrogations ont été :

¢ la notion de publicité extérieure et les dispositifs qui peuvent &tre encadrés ;
o la mise en conformité des supports présents & Méry-sur-Oise suite au RLP;
* le mobilier urbain support accessoire de publicité et les possibilités pour la commune ;

o la publicité extérieure exogeéne c’est-a-dire qui fait de la promotion d’activités ou de produits
hors de la commune ;

e la luminosité de la publicité extérieure.
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Malgré les nombreuses questions et les quelques doutes et réticences exprimées par les
participants & cette rencontre, le pré-projet de RLP a plutét recu un bon accueil de la part des
commerc¢ants qui ont affirmé que ce document pourrait &tre un facteur de plus grande équité entre
les différents acteurs économiques se cotoyant sur le territoire.

IIT. Observations issues du regisitre en mairie

Le registre mis a disposition en mairie de Méry-sur-Oise jusqu’'au 1* octobre 2021 inclus n’a regu
aucune remarque de la part ni des habitants, ni des usagers de la commune.

1V. Contributions recues durant la concertation

Trois contributions, émanant respectivement de la société de communication extérieure du conseil
départemental du Val d'Oise, du syndicat professionnel Union pour la Publicité Extérieure (UPE)
et de l'association Paysages de France sont parvenues en mairie de Méry-sur-Qise au 1 octobre
2021 jour de la cl6ture de la phase de concertation.

.
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Wednesday, May 19, 2021 at 17:15:49 Central European Summer Time

ObJet: Révision du RLP le 21/05

Date: mardi 11 mai 2021 & 10:27:12 heure d'été d’Europe centrale

De: PINEL-PESCHARDIERE MAUD

A: environnement@merysuroise.fr

Pléces Outlook-gdinozuh.png, Outlook-kbOmkbsq.png, Outlook-ifrad4rqg.png, Outlook-mOtr2xvd.png,

jointes: Outlook-Setvgbff.png, Outlook-25qpxncv.png, Outlook-zckemyud.png, Outlook-hetvpaon.png,
Outlook-biqwgfo2.png, Outlook-w2150a5g.png, Outlook-ue02nlic.png

Bonjour,

J'ai pris bonne note de cette réunion et vous informe que le département souhaite étre associé a la
réunion.

Je peux d'ores et déja vous indiquer les dispositions du réglement de Voirie Départementale
(article 22).

La saillie ne peut excéder le dixitme de la distance séparant les 2 alignements de la voie publique :

® Dans la limite de 0,80m si les dispositifs sont placés & 2,80m au-dessus du sol et en retrait de
0,80m des plans verticaux élevés a I'aplomb des trottoirs._

e Dans la limite de 2m si les dispositifs sont placés & 3,5m au-dessus du sol et en retrait de
0,50m des plans verticaux élevés a I'aplomb des trottoirs._

® Dans la limite de 2m si les dispositifs sont placés a 4,3m au-dessus du sol et en retrait de
0,20m des plans verticaux élevés A I'aplomb des trottoirs»._

Pour les panneaux publicitaires fixés sur une fagade a Falignement, la saillie ne peut excéder
0,10m._

Pour les bannes, ces ouvrages ne peuvent étre posés que devant les fagades oll il existe un
trottoir. Leurs parties les plus en saillie doivent étre & 0,50m au moins en arriére du plan
vertical passant par I'arréte du trottoir ou s’il existe une plantation d’arbres sur le trottoir, a
0,80m au moins de I'axe de la ligne d’arbre la plus voisine, et en tous cas 3 4m au plus du nu
du mur de fagade.

Aucune partie de ces ouvrages ni de leur support ne doit étre & moins de 2,50m au-dessus
du trottoir.

Cette derniére prescription ne s’applique pas aux parties du support ou aux organes de
manceuvre dont |a saillie sur le nu du mur de fagade ne dépasse pas 0,16m.

Je vous rappelle également les dispositions de I'arrété du 15 janvier 2007 portant application
du décret n® 2006-1658 du 21 décembre 2006 relatif aux prescriptions techniques pour
I'accessibilité de |a voirie et des espaces publics qui stipule notamment :
e 6° Equipements et mobiliers sur cheminement
- s'lls sont en porte-a-faux, ils laissent un passage libre d'au moins 2,20 métres de hauteur.

Cordialement,

Maud Pinel-Peschardiére

Pble Réglementation et Aménagement
Service Exploitation et Ressources
Direction des Routes

Page 1 of 2

maud.pinel-peschardlere@valdoise.fr Consall diéipartemental du Val d'Oise
tél. direct : 01 34 25 34 54 Carp re
wanaLvaldolse.fr 5
val 5033 Cerpy-Per
d'oise Onseretrouvesur: 0 O
le département [ir)

Réponse de la commune:

Ces précisions du Conseil départemental avaient déja été faites lors de la réunion PPA et ont bien
entendu été intégrées au projet de RLP.
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Conitribuiion 2 : Union pou, icite

Monsieur le Maire

En son Hétel de Ville

14, avenue Marcel Perrin
95540 Méry-sur-Oise

Paris, le 27 aoit 2021

Objet : revision du réglement local de publicité
Concertation

Monsieur le Maire,

Les entreprises adhérentes de 1’Union de la Publicité Extérieure (UPE), syndicat professionnel
représentant les principaux opérateurs de ce secteur d’activité, ont pris connaissance avec une
grande inquiétude du projet de réglement local de publicité (RLP) de la commune de Méry-sur-
Oise actuellement en cours de concertation.

En effet, ce projet de RLP ne permet pas de concilier les objectifs de protection du cadre de vie
du territoire et le dynamisme économique et commercial des acteurs locaux. Cette exigence de
conciliation, a laquelle tout RLP doit répondre, est pourtant imposée par le code de
I’environnement.

Les découpages du territoire et les régles associées a chacune des zones impactent lourdement
le média de la communication extérieure « grand format ». Le projet de RLP alourdit
excessivement les contraintes économiques auxquelles notre média est soumis et ne permet pas
d’assurer sa pérennité 4 moyen terme.

C’est pourquoi, nous vous présentons nos demandes d’aménagements réglementaires afin
qu’un compromis satisfaisant puisse permettre & chacune des parties prenantes de trouver un
Jjuste équilibre.

Vous trouverez a cet effet, joint a la présente, un dossier détaillant nos différentes propositions.

Cellesci demeurent, en tout état de cause, plus restrictives que le réglement national de
publicité (RNP), comme le prescrit I’alinéa 2 de ’article L581-14 du code de I’environnement.

En espérant que vous comprendrez le bien-fondé de notre démarche, je vous prie de recevoir,
Monsieur le Maire, mes salutations distinguées.

Stéphane DOTTELONDE
Président de I’'UPE

2, rve Sainte Lucie | 75015 Paris | Tél: 01 47 42 16 28 | Fax : Q1 47 42 89 96
contact@upe.fr | www.upe.fr | SIRET : 30302628000030 | APE : 9411Z



U p e Contribution d la révision du réglement local de Méry-su r-Oise

publicité — aolt 2021

CONTRIBUTION A LA REVISION
DU REGLEMENT LOCAL DE
PUBLICITE DE MERY-SUR-OISE

Aolt 2021

Fondée en 1953, 'Union de la Publicité Extérieure est le syndicat professionnel représentant
les principales entreprises de la communication extérieure. Elle regroupe une trentaine
d’opérateurs nationaux, régionaux et locaux.

La communication extérieure comprend :

- l'affichage de grand format ;

- la publicité dans les transports et les centres commerciaux ;

= I'affichage de petit format intégré aux devantures commerciales ;
- la publicité numérique ;

- les baches et I'affichage événementiel.

WWW.UPE.F
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U e Contreution 2 a nbivon o reglement locol de Méry-sur-Oise
<3 feSteud publeé - ooit 2021
Par exemple, un zonage simple el préds assure une meill maitrise ef appropriation par

Jes parties prenantes, professionnels comme services administratifs

Nous souscrivons fout a fait a un objectif de cohérence : dans la mesure ot le RLP couvre un
territoire vaste et divers, il doil resp une cohé Cette cohd doit se
traduire par un trai identique des zones 4 I'instar des zones commerciales,

des axes structurants ou encore des secteurs résidentiels.

Un zonage restreint en nombre de zones doit étre associé A des rigles de densité simples et
adaptées au maillage territorial. Ce malllage territorial est primordial pour les
qui cherchent & communiquer de maniére la plus optimale

De plus, le format des p devra étre en adéquation avec les usages de la profession
qui a su engager une transition de son parc avec I'amrél progressif du traditionnel « 4x3 »
depuls plusieurs années

S'agissant de I'impact visuel de la publidté, nous souhailons attirer votre attention : trop
souvenl confondues avec les enseignes, la publmlé peul étre pergue de fagon erronde,

notamment en présence d* une ion de dispositi melanl i et i dans
les zones d'activitds é ques et jales (voir ill i-d ). 11 canvient
donc de distinguer dairemenl dans le futur RLP les p i relevant des publicités de

celles relevant des enseignes.

bt rw

Dxstration & titrr d cxrmeple, hory territeirr

La lutte en faveur de 'urgence climatique et pour la p ion de l'envi sont des
causes d' mlén-t humam un engagumenl de la Fram et de I'Union européenne, une
et ive. Face & la crise climatique, comme face & la crise

sanilnir(' et ses conséquences, pouvoirs publics, citoyens el acteurs privés doivent étre
partenaires pour dlaborer des solutions efficaces ot concrites

U e Cortrabution o ko rbviteon du reglement locol de Méry-sur-Oise
- —— publacad - oot 2027
L’Union de la Publicité Extéri (UPE) app la dé dela de Méry-sur-

Oise visant A réviser le riglement local de publicilé (RLP). Cette contribution fall suile au
projet de mglcmml p'n?sl.'nlé sur le site xmm-net de ta commune. Il nous parait imporiant de

vous q q données vos réflex sur la
licati etm-vcnsr nos | au regard de ce

projet

L‘avenir de la icati i dans le territoire de la dépend en partie

de celte future régk ion. De plus, la recherche d’un équilibre entre la prise cn comple

des i d et le
msonmbles doit étre I'objectif de cette concertation.

de notre activité par des dispositions

En pnhmbule nous tenons  préciser que la communication extérieure est un média déja

el {trelao dvol ives v douze ans), 3 la différence de
la publicité sur lmrrnel De plus, en dix ans, le nombre de dispositifs publictaires a baissé de
50 % du fait de ces évolutions normatives

Or, notre média reprisente 6,6% des Recettes publicitaires des médias 2020
investissemenls en publicité totaux, 1A ol R Tar—

Internei en capile plus de 45% (Source : [REP, ‘

a2 N e X

exidrieurs; 6,60%

La mmmumruﬂon extéricure esl Ie mMil hhlnrlque dont I'existenoe repase sur une garantie
d- du ct du Pour parvenir 3 un degré

i b d’ di le territoire doit d'éh’\- ffi couverl par un réscau maitrisé
de dispositifs publicitaires,

Médla de proxi la permet aux acieurs
économiques de se faire connaitre et d’assurer keur développement et leur
nutoné(é pnmordule dans une ophqnc de relance économique. La

& est en perpé ion et peut ére le relais

des modes de ion et de prod p el
durables =

La collectivité se doit de mener la procédure d'élaboration du RLI de maniére objective. Le

U e Conibubon 8 i prvrton o rgiement local de Méry-sur-Oise
PR publité - ooit 2021
Média de la proximité et de la mobilité, la icati i a engagé sa
gique depuis de b années et enlend Vamplifier pour contribuer 3 celle de
I'écanomie el de 1a société frangaises.
Lac keation ext e dre ire el ens' sur la base

d’une étude d'impact réalisée par le cabinel KPMG en février 2021 a:

¥ Rédulre de 20% les émissions de CO2 de son activité en 2025 par rapport 3 2019 ;
¥ Réduire de 48% les émlissions de COZ de son activilé en 2030 par rapport & 2019

v F Ly dimi des é de CO2 pour atteindre la neutralité
carbone & I'horizon 2050 en recourant e moins possible aux mécanismes de
compensation.

Ces engagements sont fidéles aux objectifs de la Stratégic nationale bas-carbane (SNBC) de la
France publide en avril 2020 visanl a une réduction de 40% des émissions de gaz a effet de
serre en 2030 par rapport & 1990 et qui omt fondé les travaun de la Convention Citoyenne pour
le Qlimat.

Vous trouvercz via le lien suivant les engagements des sodétds adhérentes de I'UPE:
htp/iwww.upe fr2mubsl-acualilekid=127

L'étude réalisée par le cabinet Deloilte en janvier 2017' montre que linvestissement
publidtaire en France a un impact multipli de 7,85 sur I' ie en général : 1 euro

investi en publicité permel de créer 7,85 euros d'activité économique supplémentaire!

La eommunicalion exiérieure est un média hk et populaire, tout p i
apprédé des annonceurs locaux Ces demiers ont plus que jamais besoin d'outil de
communication pour assurer leur notoriétt, annoncer leur adlivité, se faire connaitre et
reconnaitre dans leur zone de chalandise.

Ils'agit donc d’un médla di. ble pourles locales dans le cadre

P P

de la relance engagée 1l parlesp its publics

! Enale Drkanr, - The evumimi cuntnbutnn of sdreroy inluropr A rpon e the workd Fedrratan of Advertierm » favier 2017

U p e Cortnbution d o ko du rgiement local de Méry-sur-Oise
= publcité - oot 2021

futurré devra étre rall el dans ses dispositions et ses

caril s"agit ici de réglementer au plan local une activité & i ial chutur

RLP devra donc tendre vers La recherche d'un Juste équlllbre entre llbené d'affichage el
protection du cadre de vie.

Le RLP est un document mglmwnuw qui slmpmc 4 des ndivlléu émmquu ot
cnmmerdnleo. 11 définit les i d'imp des ¢ e
en lermes d' de surfaces ou de da\si(é sur un territoire donné

P &
Le RLP adapte au niveau local les dispositions du réglemen national de publicité (RNF)

cantenues dans le code de l'environnement, En revanche, il n’a pas vocation i réglementer le
message publidtaire et son champ d'application est striclemenl défini par les texies

g = L ¥ A limage d'un opérateur adhérent de I'UPE el
R 8 per
- - ~ présent dans le lerritoire, le parc publicitaire sur
p parc p
T ! domaine privé se sur les
Ed 4 / axes et zones proche des activités économiques.

Un constat s'impose & cette cartographie :

Une denslié mesurée de disposiilfs sur le domaine
oy privé issue de deux origines :

1- Des intes égislatives et rég)
2- Une régul des op présents uniq sur les licux a forte
di Les 6 sont | exempts de toule lmplantation.
Cette présence publicitaire sur les axes et dans les zanes d'activité économiques

et commerciales permel une garantie d'audience aux annonceurs locaux, gage d'une
communication efficace.

La présence de la communication extérieure se dilue en fonction de I'urbanisme. Le RLP doit
étre la traduction réglementaire des constats terrain.

Le RLP devra s’inspirer des diffé zones de p i des bonnes
issues des dif! tions locales i el de I'exisiant




Contritaynon ¢ da rbtson du reglerment lorol de
publcaté - ooit 2021

upe

Méry-sur-Oise

De trés nombreux annonceurs locaux gy

communiquent sur les réseaux d'affichage  zom -.- ~

présents en France, notamment pour une s

communication directionnelle oo A
sy i's

',fo”e" *’/f,»

Tous les secteurs dactivités el toutes les
tailles d’activités sont représentds : salons,
quarium, spori, agence i bilidre, grande

restauration, Infsins, mituelles

La communication extéricure cst faite par et pour les annonceurs locaux Elle esl le demier
média leur permettant d"étre connus de tous sans ciblage marketing

Tous les secteurs économiques locaux utilisent la icati éri et les
du secteur du fouri, ei des lolsire qui investissent plus de 4050 % de leurs

dép lies de i en affich

La icati partidpe au dé PP ¢ et social des
Dans I'agglomération, plusi pé de jicati i sont

présents. De plus, la icati éri permet & des propriétaires privés de p

un revenu complémentaire via les contrats de louage

I’t-naluer ia icati i a pour & de la position
des sur [nlernet, prlndpllemenl les GAFA, sans

bénéfice av njvuu local. le effet, la communication extérieure apporte des recelles aux
dilférentes collectivilés par le biais notamment de la TLPE. De plus, notre média représente
des emplois non délocallsables.

Contrbution o a aavn du régiement focol de
publuaé - aoit 2021

Méry-sur-Oise

upe

Les obrectiis du futur KL

Le RLP adapte aux enjeux focaux les dispositions nationales du code de J'environnement. 1l
peul réintroduire la publicité dans les secteurs d’interdiction relative. De maniére générale, le
RLP doit prendre en compte les 1] isations et les technologil ! elid
venir. Tl doit permettre aux annonceurs d’utiliser de nouveaux moyens de communication
dans une démarche responsable.

Le RLP est un document s’inscrivant dans la durde et doit nécessairemend tenir compte des

outils de ication, dant Ja publicité numérique. Ce mode de communication

P & ce jour seul 4% desd ifs et des données précises sur leur impact sont
mainlenant disponibles via I'dude KPMG réalisée en 2020

Extraits - Etude KPMG sur la publicilé numérique (novembre 2020)
1l ressort de cette ¢tude que le DOOH i éri
- 0,1% de la consommation énergétique du secteur dn.-s technologies de Vinformation et de la

en France :

(Internet, tévision, téléph Y
- 3,5% des recettes de publicité digitale de 'ensemble des médias

Le DOOH ne peul ainsi pasétmlcnu pour resp ni d'un excés d' de gaz Aeffel
de serre, nj d'é ions a la « = En p les chiffres
d’affaires publicitaires des médias el leur i ique pour la diffusion de

publicités, il apparait que le parc d"écrans digitaux publicitaires extérieurs installés en France
est 4 fols moins énergivore que la publidté diffusée sur Intemnet (cligucy. ici), pour prendre
i del’ ble du d

Le RLP doit par ailleurs étre alsémen! compréhensible tant par les services administratifs
chargés de la police de I'affichage que par ies opérateurs. Le RLP doit étre source de sécurité
juridique dans 1a mesure ol il encadre une activité économique.

L’article 4 « Dispasitions générales » du projet de réglement prévoit que :

« Les dispositifs publicilaires, emseignes el pré- ignes doivent avoir une inlégraiion paysagére
respectueuse de leur emvironnement bdhi el naturel, »
= L'encad) des publicités et pre. ignes doit étre réaltsé dans des couleurs neutres ef Jeintes

discrites »
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Les annonceurs sont avant foul dépendants de = =T = X
] Cette audi se crétise par »
deux notions essenticlles : la couverture & 1a
répétition. Ces deux notions se reouveni bien |
dans le diagnostic présenté. En effel, on note une |
forle présence publicitaire sur les ames

structurants ainsi que dans les zones d’activité = <
économiques et commerciales _;/’-\'F-‘(

Aussi, la future réglementation doit assurer &
minima au média le nécessaire maintien de
cette audi indL ble i son exi sur le 1 convient de rappeler
quune forte diminutun dc.- l'audience du (ait d'une dédensification publidtaire oup
imporiante favorisera le repori des investissements publicitaires vers d‘autres supports,
principalement Internet et des modes de ication interdits (affichage sauvage par
exemple)

I i la s‘appuie sur des formats d'affiche standards.
En effd, le média mmun a une chnu\e lopshq'ue q'ul ne peut exister que par des processus
dardlsé des coidts....)

P g P

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants
ou appartenant  une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : le 8 m? de surface d'affiche.
Tl est indispensable que ce formal national soit repris dans le futur RLFP.

De plus, il conviendra de tenir compte des éltmmts LY tnadl!mmu propres & chaque
opérateur afin de déterminer la surface unitalre i compris isée des
dispositifs publidtaires dans le futur RLP.

En la matiére, le de la Transition écologique et solidaire a publié, en octobre 2019,
une fiche relative aux modalltés de calcul des formats des publicités. 1l en ressort que les
collectivitds locales peuvent toul & fait prévoir dans leur RLP(i) un formal d’encadrement de
1050 m? pour une surface daffiche de 8 m
(hitps:/www, ecologie.gouy (i/sites/del dalité%20-calcul-formai-publigité. pd )

Le respect des formats standards utilisés par les professionnels de I'affichage est unc
condition eine qua non pour notre média. En effet, une modlﬁcahm dre formai ne tenant pas
compte de la réalité serait un et é

U pe Contrition ¢ io rbviiaon dhu réglement local de Méry-sur-Oise
=’ Ppublaatt - goit 2021
L a i ¢ P de T biti et naturel, ainsi
que I obhgmmn de mulnlrs neutrs et de teintes discr d sonl p
énérales et peuvent une grande insé idi pour les P
rhalghs de mspedtr le RLP ainsi que pour les autoritds de police administrative. En effet, ces
pliq une apprédation subjective et ne repose pas sur des éléments précis

En outre, de telles obligatians sont difficiles & définir et peuvenl se heurter a I'cbjectif
constitutionnel de clarté et d’Intelligibilité de la norme tel qu‘appliqué par les juridictions
administratives aux RLP (voir en ce sens, CAA Paris, 30 juillet 2019, N° 177'A23182)

De plus, l'ohllgahnn de couleurs neutres et de leintes discrétes applicable A 'encadrement des
est jre & I'identité visuelle des sockétés d'alfichage, lesquelles
utilisml leurs propres standards

Nous pré de ces

L'artide 4 précité du projet de riglement dispose que

« Les dispositifs de petits formats lumineux sont interdits.
Iis doiveni étre implantés sur la vitrine qui les supporte ou sur un plan paralidle & celie vitrine,
Leur nambre est limilé d deux par activilé et leur surfoce unilaire ne doit pas excéder 0.5 m2, »

Or, I'affichage de petit (ormat est un mode de publicité réglementé par le réglement national
de publicité (RNP) conlenu dans le code de I'environnement. L'article L581-8 prévoit que : «
La publicité ne peut recouorir loul ou partie d'une baic  Toulefois, sous réscrve de |'application de
Varticle L 5814 i du préseni article, cette interdiction est levée pour les dispositifs de petit format
intégrés & des devantures tommaﬁalts ¢ ne recouvrant que partiellement la baie ou lorsqu‘il s'agit de
Lt des o tan bl ferang ponir réfection ou 4 la suite d'une procédure de
réglement judicigire, dans des mndnwnsﬁxés par décrel en Conseil d'Etat, »

Ainsi, le régime juridique du mi estd précisd par le RNP. Ce demier
prévoit notammeni (article R581-57) que « Les dispositifs de priits formats mentionnés au Hi de
V'article L 581-8 omt une surface unilaire inféricure & 1 mtre carré. Leurs surfaces cumulées ne peuvent
recouvnir plus du dixitme de la surface d’une deoanture commerriale el dans la limile maximale de 2
méires carrés =

De plus, la Cour adminisirative d’appel de Bordeaux a jugé que, en dehors des zones
d'interdiction visées  l'article L5814 et au | de l'article L581-8 du code de I'environnement,
un RLP ne peut définir « des zones dans lesquelies s'appliquent, s’agissant de la publicité sur les
baies, des exceplions d 'interdiction plus que celles prévues par le reglement national de
publicité » (voir en ce sens, CAA Bordeaux, 26 avril 2021, N° 19BX01464 et TA Toulouse, 2
juillet 2021, N°1905615)




Méry-sur-Oise U p e Meéry-sur-Oise

Sous réserve des interdictions prévues par article L5814 du code de I'environnement. un P g dle ot i des collectivités dans 1'élab ion des RLP(I), I'UPE se lenl a
RLP n'a pas comp pour restreindre les conditions d'implantation de I'affichage de petit votre disposition pour participer et alimenler, le cas échéant, vos réflexions dans Ie cadre de
format. réunions préparatives a cet ambiticux projet

Pour loules ces raisons, nous d d d’applig; les dispositi du régl
national de publicilé s’agissant de l'affichage de petit formal intégré aux devantures
commerciales.

Trois zones de publicité sont instituées sur le
territoire communal. A
Elles couvrent Vensemble des agglomérations Ad -

La zome de publicité n°0 (notée ZP0) couvre les |
secteurs soumis d protection réglementaire situés A
en agglomération (abords délimités de 'église = 1
Saint-Drenis el du Chéieau de Méry-sur-Oise, L

sites naturels inscrits du parc el chéteau de =

Meéry-sur-Oise el ensemble du Massif des trois

Soréts de Camnelle. I'lsle- Adam cf Montmorency

et deurs abords)

La zone de publicité n°1 (notée ZP1) couvrr les secieurs mixtes majorilairement résidentiels des
deux agglomérations identifiées sur le tervitoire communal

La zone de publicité n°2 {notée ZP2) coutre les zones d'achivités économiques de grande ampleur
(centre commercial des Jardins de la Bonnerille, ZA des Rosquets et des 4 Chemins,  }a

Afin de tenir compte de I isation et répondre a la définition de la zone de publicité n°2
qui intégre les axes rouliers structurants, nous suggérons que cette zone intégre la lolalilé de
la D 922, sur sa partie ouest, lel que représeniée en jaune sur la cartographie ¢i-dessous

e la comm C

Dans un premier temps, il faut préciser que s'il est normal qu'un syndicat défende ses adhérents,
la collectivité elle défend ses ambitions et le cadre de vie de ses habitants et usagers ainsi que ses
paysages. A ce titre, le Code de 'Environnement ne lui impose pas de limite dans la réduction de
la pression publicitaire tant que la publicité n’est pas par ailleurs généralement et globalement
interdite sur son territoire. Or, si ce projet impose de fortes contraintes aux supports publicitaires
présents sur le territoire il faut bien noter que le diagnostic de la publicité extérieure a mis en
évidence le fait qu'une part non négligeable de la publicité inventoriée n'est pas conforme a au
moing une regle nationale. Ce n’est donc pas le présent projet de RLP qui aura pour conséquence
de supprimer la publicité & Méry-sur-Oise mais dans un premier temps la stricte application du
code de I'environnement.

Par suite, la collectivité rappelle que les dispositions générales encadrant la publicité extérieure ne
font qu’expliciter les attendus premiers du code de I'environnement qui confére au RLP 1'objectif
d’encadrer la publicité extérieure a des fins de préservation des paysages et du cadre de vie. Elle
conservera donc l'article 4 qui impose a tous les supports de s’'intégrer harmonieusement dans les
paysages mérysiens et permettra de retrouver ou de conserver un cadre de vie apaisé. L'objectif
est clair et compréhensible de tous et il s'insére parfaitement dans la défense de I'intérét général
supérieur a la somme des intéréts de quelques-uns.

Comme il a été annoncé lors des réunions publiques (auxquelles ont été conviées sans succes les
personnes concernées), il a été rappelé que le pré-projet soumis & concertation a été écrit avant la
diffusion de cette jurisprudence récente et que la disposition irréguliére contraignant les
dispositifs de petit format intégrés aux devantures commerciales sera supprimée du projet avant
sa discussion en conseil municipal. Le projet ne présentera plus cette regle.
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Enfin en ce qui concerne le zonage et la prise en compte de la partie ouest de la RDS22 dans la ZP2,
la collectivité rappelle qu'il s’agit 14 d'un des points ol le diagnostic a justement relevé la plus
grande densité publicitaire avec en outre des formats supérieurs au maximum admis par la
réglementation. Or, on se situe 14 dans des secteurs d’'entrée et de sortie de ville qui sont une vitrine
pour la commune et aussi un espace résidentiel. Malgré la présence du centre commercial, il
semble qu'en terme de préservation du cadre de vie de ses habitants la collectivité ait un intérét
supérieur a y limiter trés fortement la publicité, c’est pour cela qu’elle souhaite conserver ce zonage
et ces régles tout a fait cohérentes avec le contexte local et ses ambitions politiques.
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Contribution 3 : Paysages de France

-

7

Paysages
de France

Association agréée

dans le cadre national

au filre des articles
L141-1,R141-2 a R141-20
du Code de lenvionnement
et agréée par le mnisiére
de la Jusiice au fitre

de l'ariicle 54,1°

de lo lo n® 71-1130

du 31 décermbre 1971

SRET 408 613 859 00029

Com¥é d'honneur

- Arcabas t,
atiste-pentre

- Gibert Durand t,
phdosophe

- Alan Frnkiekraut,
phdosophe, membre
de I'Académie francaise

- Abert Jacquad t,
généhcien

- lovédn,
arliste-pentre

- Michel Maf fesol,
sociologue

- Francors Morel,
aliske

- Edgar Morn,
sociologue

- Huber! Reeves,
astiophysicien

Projet de RLP de Méry-sur-Oise (95)
Observations de I'association
Paysages de France

31 ao(t 2021

« Le changement climatique nous engage dans un voyage sans retour. Nous entrons en territoire
inconnu mais pouvons encore décider du chemin a prendre. »
Christophe Cassou, coauteur du rapport du GIEC du 9 aoit 2021

Préambule

A l'instar de la crise sanitaire mondiale que nous traversons, considérée par des
scientifiques de premier plan comme une conséquence de l'activité humaine sur la
biodiversité, les événements climatiques extrémes (canicules, incendies géants,
inondations, montée du niveau des océans...) se multiplient du fait d'une
augmentation sans précédent des émissions de gaz a effet de serre.

Economies basées sur la recherche constante du profit, compétition effrénée entre
les entreprises, exploitation sans limite des ressources naturelles, incitation a la
surconsommation afin de maintenir un sacro-saint « taux de croissance » : ce
cocktail détonnant n'attend qu’une étincelle pour déclencher de nouvelles crises
aux conséquences bien plus dramatiques encore puisque c'est la vie sur Terre qui
est en jeu.

La publicité, par sa vocation a nous faire consommer toujours plus, est un des
vecteurs majeurs de cette logique infemnale.

Or la publicité extérieure est 'une des plus invasives, puisque non sollicitée et
s'imposant en permanence dans I'espace public.

A I'échelle de notre pays, les collectivités locales ont, au travers des réglements
locaux de publicité, une responsabilité cruciale dans la transition écologique. Elles
ne pourront s’exonérer de cette responsabilité, chaque acteur, a quelque niveau
qu'il soit, se devant d'accompagner les mesures nationales qu’il convient de mettre
en place. (Les 150 citoyens de la Convention pour le Climat proposaient d'ailleurs
l'interdiction de la publicité pour les produits les plus émetteurs de gaz a effet de
serre, voire, l'interdiction des panneaux publicitaires « dans les espaces publics
extérieurs » !)

Les réglements locaux de publicité doivent donc, en plus de sauvegarder ou de
nous permettre de retrouver nos paysages, limiter au maximum les effets négatifs
des publicités et enseignes, en réduisant drastiquement leur place dans notre
environnement.

Les arguments visant a sauver un secteur d'activité ou a engranger quelques
recettes pour le budget local ne sont bien évidemment plus de mise face a
'urgence écologique.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
Tél 04 76 03 23 75 Tcp 08 97 10 20 23 contact@paysagesdefrance.org
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Réglements locaux de publicité
trois contre-vérités
Ci-dessous, les trois principales contre-vérités sous-tendant le discours contenu

dans Ia plupart des réglementis locaux de publicité. Le réglement de Méry-sur-Oise
n'y échappe pas.

« La publicité apposée sur le moblilier urbain permet aux
colloethés de finencer gntunomont leur communication et aux
de t de dit gratuitement d’abri-

voyageurs. »
Au regard des multiples el trés graves nuisances qu'engendre la publicité, parler
de gratuité est, sinon une tromperie, du moins un raccourci des plus audacleux

Cetie publiciié dite « graiuite », c'esl en rdalité I'environnement qui en paiera le
prix. Et donc les populations.

En effel, financer un abri di ici par
de la publicité, c'est, outre les effets évoqués dans le préambule

- Pour la collectivité, polluer sciemment des lieux relevant directement de sa

itd (trottoirs Imposer aux usagers et habilants des
messages publicitaires qu'ils n'ont jamals demandé de recavoir. Pourquoi, dans
cas conditions, ne financerail-on pas de la mdme maniére 'entrelien des batimants
publics ? Et plus encore ? Une telle loglque, chacun le comprendra, n'est pas
innocente.

- Pour la collectivité, faire preuve d'une grande incohérence en adressant des

ala aussitét its par des publi incitant &
falre le contraire sur l'autre face (consommer des produits lowux de qualité /
vanter le burger & 4,99 €, inciter & rouler en vélo / promouvoir un SUV...)
- Faire le contraire de ce que foni des milliers de communes, notammant cellas
des parcs naturels régionaux, qui se passant quanl  elles d'un argent qui est tout
sauf « propre ».
- Mais encore, faire abstraction de loutes les autres nuisances qu'engendrent ces
dispositifs : panneaux Iummeux aggravani encore |a pollution visuelle, danger pour

les lentés de les regarder, ulilisant des
oomposanls sujets 3 caution (terres rares exploliées dans des condlhons sociales
pour les p gaspiling gitiqus, pollution du

ciel noclume, lmpad surla faune. ..

el aﬂkhngo extédeur est vital | pour Ie d‘veloppemem des

ot leur dy
Les afficheurs ne cessent de répéler que ia publidié dope I'économie, que c'es! le
carburant de la croissance et donc de I'emploi. Et chacun d'entonner ce refrain,
sans jamais se demander si ce slogan "primaire™ repose sur le moindre
fondement.
Or il s'agil bel el bien et en méme lemps d'une grossiére conlravérité et d'une
manipulation

En réalité, la publicilé ne « serl » pour | I'essential qu‘ﬂ permatire aux p|us . grns .
{les poids lourds de Ja grande distril les de

marques automobiles ..} de se livrer une batsille permanenie achamée pour
occuper e devant de la scéne el ne pas se (aisser déborder par leurs concurrents,

Paysages de France 5, place Bir-| Hakelm 38000 GRENOBLE

TRO4T6042075  Tep(AQT IO I comtact fomysagmantane g

PRINCIPES GENERAUX

1. Quelques avancées, compromises par des
mesures préjudiciables pour I'environnement

Quelques mesures posliives sont & noler :

- l'interdiction de toule publicité sur le domaine privé dans les secteurs résidenliels
- une régle d'exiinction noctume pour tous les dispositifs pubilcitaires, y compris le
mobilier urbain

- la réglementation des enseignes au sol de moins d'un m? el des enseignes
temporalres

ces sont par:

- la possibillté d'Installer des panneaux de grand format en ZP2, y compris sur le
mobilier urbain

- une absence de régle (hormls celles trés Iaxlstes du RNP) paur les enseignes

sur facade, les i les igi etles

au sol de plus d'un m‘

- l'oubli les icités et placées derriére une
vitrine

Or I'4laboration d'un RLP ne peul, outlre la lutte conlre la pollulion visuelle et
I'amélioration du cadre de vie, faire désormais abstractlon d’autres enjeux
environnementaux tele que

- |l transition Ooologique, la lutte contre le gaspillage énargétique el le

que les prises n'alllent pas a
de ce qu'il de faire et, de I' qu'une
collectivitd se doit de donner & ses administrés
- 1a lutte contre | ala et au

gasplliage, causes majeures de la deslruction des ressources de la planéte, qui
de plus fragilisenl et metienl en difficullé certaines catégories de la population

- la protection du clel nocturne et la présarvation de la biodiversité,

Préconisation de Paysages de France :
- Revoir le projet & la lumidre des enjeux actusels afin de préparer au mieux la
transition écologique
- Diminuer vralment la uurfnce etla danahé des dllposmfa enZP2
- Limiter au les les

- gue |8 publicitt scelide su sal mpwﬂa o le rigiement national de
pubiicité (RNP) I'autoriss, @ tout le molns qu'elle ne solt admise que dans des
secteurs restraints et ne pulsse dépasser 2 m* nl 2 m de hauteur.

2. Protéger la collectivité contre de nouvelles
formes de publicltés

De nouvelies formes de publicité risquent d'apparaltre dans les années prochaines

Paysages de france 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
THOLT78012375 T 089710207 contaciomyage sdeiinnce L

voira pour las dévorer. Michel Serres parle 4 ce sujel de « crocodiles qui 6e
dévorent entre eux ».

La publicité ast a i les

pmxnmké ot & détruire 'emploi, 'exemple le plus criant élanl la grande dlslnbuﬂon

qui cherche & drainer | des eta les clients

des commergants indépendants grice & des prix d' appel cassés.

Seuls bé ires de I'affi drlur ; bes affy qui paur gonfler

leur chiffre d'affaire, sont sans cesse 8 la racherche de nouveaux ciienta et de
eEpACES Al da notre

Lhaumwlwmmmrmmpmm:wnmmpum
Des miilers de publicités ef enseignes, ids souvent Bégales, poluen! f'espace public e! des
paysages orceptionnels, alors que Je (aux de chamaege y dépasse les 20 % el que i taux de
pauvrelé approche les 40 %.
A contrario, de nombreusas wiles petites of moysrnes sXibes dans un parc naturs! régional of
mawlmawmbwamwmmmmu!mmmpum
au soun de leur. o cols sans pe particuler pour
Tmqummrnamnmmmmunmum une publicaté
dos pour un méme ne favorisent pas fe

xmrmﬂww'\ﬂm

Law smids « geing & pour les cosllecitvidéa son! los receites produites par la TLPE (tare sur la

pubboitd asdbiouri] of colles ies i un éveniuel contrat do mobdlar urbain, mais au prix dune
indcatide de jew tvritole o O'un matriquoge de ses habdants, alors que fune des

m‘.ru*ﬂvuwulnmnwhruiﬁmw at Jour cadre de ve

« Los panneaux de grand format sont Indispensables pour la
visibilité des messages. »

Le format le plus couranl qu'a réussi & imposer le lobby de I'affichage est celui de
10,5 m?, cormespondant & un format d'affiche de 8 m?, le plus souvenl matorisé et
éclairé, avec massages défilants

Les collectivilés qui metisnt en avant une réduction de surface de 12 m* {le format
maximum aulorisé par le code de 'environnement) & 10,5 m? ne fonl qu'accéder &
la demande des afficheurs

Ce grand format serail indispensable pour que les messages solent comectement
vus par le public.

Or, la méiropole de Grenoble a fait le choix d'imposer un formal maximum de 4 m?
sur tout san territolre pour toutes les publicitds. Cette division par 3 du
maxdmum autorieé devrait apporter une vrale modification des paysages urbains,
contrairement au passage de 12 m? 4 10,5 m? dont se vantent de nombreuses
coliectivilés.

4m2
10.5 m2
12m2 575 m X 2,80 230mX175m
4mX3m RES0m
Une i dslasurface it de 12 m* a8 10,5 m”? n'epporte pas de
modification sig surl visuel des
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(pubhdlé au sol, sonore, sur ballon captif...}). La collectivité doit se prémunir dés
contre ces di

Préconisation de Paysages de France :
Interdire toutes les formes de publicités non explictement cltées dans le réglement.

3. Présentation du projet

Plan de zonage, une logique perverse
Ne nous vollons pas la face : l'objectif (parfois méme clairement affiché dans le
rapport de présentation) est d’adapter les mesures an fonction du tissu urbain, En
clair, 1& ou il y a déJa beaucoup de publicités, ce seront des zones « expressives »,
olla reglemsmahun sera Ia plus « souple », La ol il y a le moins de publicités

d' on eera beaucoup plus strict, allanl méme
Jusqu'a interdire des calégones de disposilifs n'exislant pas actuellement sur le
terrain,

Pour résumer : las zones i le plus les iand les
mesures les plus laxistes ; celles n'intéressant pas les afficheurs seront les
plus réglementées.

Ce projel, s'il est relativemant coniraignant pour les ZP0 el ZP1, fait ia part belle
aux afficheurs en ZP2 avec la possibliité d'y inglaller les dispositifs lee pius
impaciants en ierme paysager (grand formal, numériqua), alors que ces zones
d'aclivités devraienl en loule logique faire I'objet d’un iraitement prioritaire de
dépollution

Quid des axes structurants ?

Dans ['arlicie 3 relallf au zonage, ont éi4 ajoutéds les axes structurants & la ZP2, ce
qui n'est pas visible sur le plan,

L'ajoul éventuel de cee axes en ZP2 irail bien évidemment & ['encontre des
mesures prises pour la ZP1, puisqu'elles auraienl pour conséquence d'imposer
des panneaux publicitaires de grande surface aux habitants résidant le long de ces
voies de communication

Un plan de zonage & revolr en fonction des limites des sgglomérations

La page 9 du rapporl de présentation est trés claire concemant la définition d'une
agglomération :

Or cerlalnes zones intég: en ZP1 et ZP2 | ées en bleu cl sont

hors agg 4 Jur le
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Les enselgnes hors agglomération sacrifiées

Les mesures proposées en matiére d'enseignes pour la ZE2 sonl celles qui portenl
le plue atteinte A l'environnement. Poumuol alors  Proposer ces mémes mesures
pour les i hors agg ion qui pas ition, puisque
situées en zones rurales, b de i ire 7

Non, Méry-sur-Oise ne va pas | les biches

Les pages 42, 43 el 44 du rapport de présentation contisnnent un long
diveloppamant sur les baches publicimires, alors que le Code de 'environnement
s interdit & Miéry-sur-Ofse (article R581-3)

e ) P 46 S S LN s B

Toupours dans le rapport de présentation, page 76, dans la justificalion des choix
relenus, on va jussu’s interdire les b@ches publiciialres pour des misons
paysagéres |

Tew ot

s rpunalile paynamene somi it

i LE e i

Fiso i Fiuiitvothamy wits Sedticho dns dpruetes ix (mmiasii |ias)

Cette p! i [! puisque [ est de régle
pour mmss les agglomerabons de moins de 10 000 habitants est-alle le résultal
d'une volonié de faire crolre que c'esl Méry-sur-Oise qui interdit ces disposllifs, ou
bien d'une i du Code de I'envil de la part du bureau
d'études ?
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PUBLICITES

4, Publicités scellées au sol et sur mur : des
formats Incompatibles avec une protection de
I'environnement

Le projel prévoit d'autoriser des panneaux de 10,5 m? dans les zones d'activités,

Or, I'un des objectifs du RLP de Méry-sur-Oise est d'« Améforer 'image de la

commune au travers d'enirées de ville afiractives el de zones d'activités

dynamiques »

Comment peui-ll tre possible d'atteindre cat objectilf en acceptant l'installation de

pannesux muraux ol scallés au sol de 10,5 m* 7

Une surface de 10,5 m? c'est le format is adopté par les
8y k c'ent ré duned de de la

profession, en entérinant les pratiques existantes, st non vouloir

profondément améliorer le cadre de vie de nos con:ltoynn- Ces panneaux

sont par ailleurs éclairés par proj 6t peuvent
&tre déroulants, avec un effet est encore plus dtsaslmux Alors qu'une réduction
A4m'n 0 la lecture du avec un impact visuel

blen moindrs, rien ne peut justifier une taille de 10,5 m?, hormis I'Iniérdt
économique pour les afficheurs.

Le format de 10,5 m* esl trés proche du maximum autorisé par le Code de
I'environnement (les fameux 4 X 3). Or, ces p: sont e
lrisiement célébre de la laideur, des nulsanoes et de la pollution engendrées par
I'affichage publicitaire.

Ainsl, non seulement le cadre de vie et I'environnement des habitanls serait
gravement aﬂecté par cette pollution, mms les zones d'aclivilés économiques, tras

qui donc les ges les plus vus el
qui, partant, sont 'une des vitrines de Méry-sur-Oisa, seraient litléralement livrés
aux afficheurs. Cela alors méme qu'ils devranent par excellence, faire I'objet de
toule I ion et du traif pproprié que mérilent ces zones, comma c'est le
cas dans nombre da RLP.

Les pubticités de plus petit format (4 m?) sont, chacun peut le constatsr, tout a fait
vislbles et lislbles dans les communes de moins de 10 000 hebitants, Elles ne sonl
de pius, dans ces communes, qu'apposées sur des murs. Pourquol seraient-elies
malns lisibles dans ung ville comme Méry-sur-Oise, alors qua les véhlcules (et les
ipiétons) y circulent & ia méme vilesse 7 Le grand format de 10,5 m? n'a comme
seule uﬁlrh! que de gonfler le nhm'm d'affaire des afficheurs (et accessoirement

), avec de offats sur les paysages.

Priéconisation de Paysages de France ;
Limiter & 4 m? la publicité murale en ZP2.
Interdire la publicité sceliée au sol, ou & défaut imiter & 4 m*

5. Omniprésenca de la publicité sur mobilier urbain

Le projel prévoit d’autoriser massivemenl et sans la moindre régle de densilé, y
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Et ¢a continue avec les disposliifs de dimension exceptionnelle

La page 45 du rapport de présentation contienl un long passage relatif aux
dispositifs suggérant méme de les
interdire pour des rmsons paysagéres, alors que, 1A encore, ces dispositifs sont
interdits par le Code de I'environnement (aricle 581-56) :

il 298 00 At po; 2o 1ee 1 2

Le bureau d'études seralit-ll payé A la page pour inclure dans le rapport de
présentation de longs passages sur des disposltifs qui ne concemenl aucunement
Méry-sur-Oise ? On peut i se poser la

Publicité numérique : autorisée ou Intardite ?

Page 52 du rapporl de présentation relalif & la publicité lumineuse et & sa
réglementation, un schéma indique clairement que la publicité numérique est
interdite dans les agglomératlons de moins de 10 000 habitants,

Or, il n'en est rien, puisque cetle publicité est aulorisée (sauf sur mobilier urbain)
dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants appartenani & une unité
urbaine de plus de 100 000 habitants, ce qui est le cas & Méry-sur-Oise

e e ol L
 luninese bllm s

[aT————
Forshitise G

B B PR TR .‘.-mp.u. et pble

ot

e =]

Préconisation de Paysages de France :

- reprendre le plan de zonage en axciuanl ies parties non agglomérdes des zones

de publicité

- dépolluer les secleurs les plus atieints : zones d'activitds el zones commerciales

- le les axes dans f'article 3

- la publicité aur bche et sur digpositil de dimension exceptionnetle étant interdits

I;:r:e Code ds I'environnement, se contenlar de signalar cette Interdiction en une
ul

- comiger le schéma la publicité
moins de 10 000 habltants
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dans les agglomérations de

compris dans le « cceur historique », la publicilté sur mobilier urbain,

Indépendamment des Irés graves atteintes portées au paysage el au cadre de vie,

des effelz do banalisation alnsi engandrds, un tel parti pris apparalt déralsonnable

et méme inacceplable aujourd hui.

La logiqus consisianl a faire des vmes publiques {troftoirs) des lieux ol peuvenl se
pi de tels va, en effel, 1rds exactement & 'encontre

de ce qu une colleclivitd se dolt de faire en matiére d'environnement

Quel exemple donnerail Méry-sur-Oise en poliuant ainsi I'espace public,

encombrant des brottoirs dont la vocation premidre esl ke déplacement des piélons

pour se rendre & leur travail, faire leurs coursas ou tout simplement flaner ?

Ci des lignes ires & I du cadre de vie, &

I'embellissement de |'espace public, & des aménagements paysagers, au

fleurissement de la ville, etc., et polluer ce méme espace public en y installant des

panneaux publicitaires est incohérent,

De plus, la lutle conlre le i ot le ré

sinsi que la lutte contre I'i ala 1 ot au

i que les qui seronl prises n'aillent pas & contresens
de ce qu'il ienl de faire et de |' qu'une collectivité se doit de donnar &
ses administrés,
1] ient égal de qu'une majorité de ces publicités comporient

des mentions réglementaires (telles que "Pour votre sanié, évitez de manger trop
gras, trop sucré, trop salé”, « jouer peul comporier des nsques >, « ['abus
d'alcool est dangereux pour la santé » ...) du

néfaste du message publicilaire.

Utllisation du moblller urbain comme support publicitaire

L’ article R581-42 du Code de |'environnement précise bien que « Le mobiier
urbain peut, & titre accessoire eu dgard & sa fonction [...], supporter de ia
publicité non lumineuse ou de la publicité éciairée par projection ou par
transparence. »

Or de nombreusas collectivitds font preuve d'un laisser-faire caractérisé dans ce
domaine. Alors qu'elles “oni la main® sur le contral de mobilier urbain, elles laissent
prospérer en toute illégalilé du mobilier urbain pour l'information avec une face
publicité placée dans le sens de circulalion principal et une face informalion
municipale au dos beaucoup molns visibie,

Le rdle du bureau d'étude en la matiére est de consaliler la ville en Iui demandant,
comme le font certaines coliectivilés, de rappeler clairement dane une mesure du
RLP le role accessoire de la publicité sur ces disposllifs.

Publicité sur les abris voyageurs : une agression pour les usagers

Concernanl la publicité sur les abris pour force est de que les
y ont tend: ar iser quas! i t

Bien qu'un abri destind au public n'ait nullement pour vocation de servir de support

ades ce procédé a & envahir de plus en plus

I'espace public

Or celte pratique est parliculidrement ii ive car les

implantées au niveau méme du regard et jusqu'a quelques oontImétru saulemonl
des ysux des personnes.

De plus, la personne qul se tent devant un pannsau se frouve visuellemant inclue
dans le cadra de I'affichs, ce qui peut se révéler dégradant {cas par exempie des
affiches de lingerie ou de parfum).
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F quol des p d'Inf { icipale de 10 m* en
P27

La publicité ne peul Alre installée sur le mobilier urbain qu'a titre accessoire, I'objat
principal étanl (pour les MUPI} de disposer d'un moyen de communication en
direction des habitants. En 2P0 et ZP1, ces dispositifs ne peuvent dépasser 2 m*
Pour quelle raison devraient-ils atteindre 8 m? affiche (soit environ 10 m? hors 1out)
an ZP2 7 Serait-ce « pour faire le poids » face aux panneaux publicitaires de 10,5
m? sur le domaine privé 7

Et si la commune décidail de faire cesser cette surenchére en instaurant une régle
simple, équitable et facile & appliquer : 2 m? pour tous les panneaux publicitaires,
en toute zones, autant sur le domaine public que privé 7

Préconisation de Paysages de France :
= Limiter la mabilier urbain & 2 m* meximum en ioutes rones.
- Pour les abvis voyageurs, lmiter la publicité & la face exteme.

7. Des enseignes lumineuses détournées a des fins

publicitalres

L'article L. 581-3 du Code de I'snvironnement stipule que « Constitue une
enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative &
une activité qui s’y exerce.»

Das lors que I'aclivilé d'une entraprise ou d'un commerce cesse, toule enseigne
qui reste allumée se transforme de fail en publicité. Tout comme on ferme un
robinet aprés usage ou on éleinl en sortant d'une pléce, les enseignes devraient
logiquement étre éteintes en dehors des heures d'ouveriure.

La régle d'extinction proposée {22 h — 6 h) ne limite qu'a la marge le gaspillage
énergétique. De plus, cela ne correspond & aucune nécessité des émblissements
commerclaux, ni & aucun besain des consommateurs,

= Pour le mobilier urbain d placer les visibles Préconlsation de Paysages de France :
dans le sens principal de ci Imposer [ des de 1 h apras la fermeture de
- Instaurer une rdgle de densité (ou une limitation par rapporl au nombre I a1havant!

d'habltants)

ENSEIGNES

6. Des enseignes sur facade démesurées

Le Code de I'environnement impose une régle de pourcentage qui, sur de grands
élablissemnents, peut aboulir & des ensaignes « hors nonmes »

A titre d'exemple, un batimenl dont la fagade mesure 100 m da longueur et 8
mélres de hauleur peul, en application des régles nationales, recevoir une
enseigne de 120 m? !

La limitalion & 0,80 m de hauleur va limiter les excés possibles en ZE1, par contre
aucune mesure n'est prévue en ZE2

Afin d'éviter les it le projet de dans sa
verslon acluelle, il convient don: d'assortir la régle nationale d'un plafond ou
surface maximale, indépendante de la seule régle de pourcentage.

Cette limitalion aurait pour effel de favoriser un exercice plus équilibré el « serein »

8. Enseignes numériques : énergivores, agressives

ot accidentogénes
Le RLPi i des de 4 m* sur tout le territoire
communal |
Or les enseignes numériques, drffusan! des images fixes ou animées, qu'elles
soient murales ou au sol, sont parles p comme ayant le
plus forl impact sur leur environnement. Leur aﬂel sur 'ambiance paysagére des
lieux. ol cela & grande dislance, n'est plus a8 démontrer.

", du fait r de la I diffusée et
d édalrs (ﬂashes) Intermittents tout particuliérement en fin de journée Qu en soirée
selon les saisons, est considérabla. Il n'esl donc pas élonnant qu'une élude
conduile dans le Doualsis fasse état d'un « impact visuel de 700 % plus important
qu‘un disposilif raditionnel. »
lis aggravent en outrs, et cela de fagon trés importanle, la pollulion du ciel
noctume. Ce sont également, de trés loin, les disposilifs les plus accidentogénes.
lIs sont enfin une cause de gasplilage énergétique d'autanl plus choquanle que ce
gaspiitage prend une allure ostentatoire,

Diffusant des messages mobiles, animés el renouvalables en permanence, ils

jou j I’ d
dela concurrence entre activitds, nolamment éviter que des disposiiils oot gmndestlraa & . Buglompriselde
sur és ne portent p ice sur ce plan aux aclivités dont les enseignes 4 3 ) e

Pour loules ces raisons, nombre de et

sont d'une surface plus réduite,

Priconisation de Paysages de France :
Limiter & 8 m? pour chaque fagade supérieure 4 50 m* en ZE2
Limiter & 4 m? pour chaque fagade inférieure & 50 m? en ZE2
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9. Des enselgnes scellées au sol Inutlles

Les dlsposmfs de ce type se caraciérisenl souvent par leur aspect clinquant du fait
r el des coul utillsés.

Elantscellésau s0l, cas disposilifs i le paysage méme lorsque
leur surface est contsnue,

Leur utiitd n'est nullement avérée, ces derniers pouvant méme avoir dos sffets
parvers :

- En réduisant ou « brouillant » la lislbilité des
ol s'exerce |'activité.

- En provoquant un effet de surenchére entre les acleurs économlques et en
défavorisant les activités qui ne pauvenl se signaler par une enseigne au sol, ce
qui va trés ital dun ice équillbré de la concurrence.

surle

sur 'ensemble de leur lerriloire les enseignes numénques

Préconisation de Paysages de Franca :
Interdire les enselgnes numériques.
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m?, elles écrasenl le batiment, sa découpent sur le ciel et s'imposent dans le
paysage.

Nombre de ou d'i i 1t ce type de di

non seulement dans leur centre ville, mais également et jusque dans les secteurs
d'activité commerciale.

Leur limitation & 2 m de hauteur en ZE2 montre bien que la collectivité a
conscience de leur inuliiitd. Les interdire sur toute la commune re sedsl done gue
la poursuite logique de cette demie-mesure.

Priconisation do Paysages de France ;
Interdire las enselgnes sur toiture également en ZE2, ou A défaut limiter & B8 m?.

11. Des disposiltifs que la collectivité est enfin en

Le rapport de p laissall | des fortes pour Fmiter

l'impact de ces dispositifs, puisqu'on peut lire page 62 : droit de réglementer
Par lewr implantation lear format lear hmm-ur i enente leur pamboe e olles ensoiprsy Le Grenelle de I'environnement avail encadré les publicités et ensaignes
parficipint activemenl & une 2 = loin (l clre newligeable sachant que es numériques, nouveaux disposilifs n'exisiant pas lors de I'instauralion de la loi de
raracterisilgues  has  fouloure d -

- 1979
isement, les prises ne cor que la publicité extérieure
Page 66 du méme rapport, I'accent est mis de nouveau sur ces enseignes ot de ynonceurs el L s'élalent eng dans le vide
«p 1t pour e »: réglementaire concernanl las publicliés et enseignes placés demérs una vitrine,
provoquant une levée de boucliers de la parl de r el

qui ne disposaient d'aucun moyen pour lutter contre ces dispositifs

Il était ainsi possible de plaquer un panneau numérque contre la vitrine d'un
établissemaenl, sans limite de surfaca (hormis celle de la vilrine), sans limite de
luminosité, non soumis aux régles d'extinction du RLP el cela sur tout le lemiloire
de la commune

La loi Climat et résillence promulguée en aout 2021 donne dorénavant la possibilité
aux collectivités de se prémunlr contre ce genre de disposilif (article L 581-14-4 du
Code de I ) avec sfiel immé

Pour des questions d'économles d'énergie, de pollution lumineuse et d'atteinte au
cadre de vis, le simple bon sans ne peut que bannir ces panneaux numériques.

sz pouTTunl Saie | alie
T paurra sarn notamment

On pouvait donc s'attendre & des mesures efficaces pour trailer ces dispositifs, Le
résultat esl plutbl maigre :

- surface de 6 m? sur {oule la commune, soit le formal maximum aulorisé par le
Code de |'environnement.

- limhation & une enseigne Is long de chaque voie ouverte a la circulation publique,
soil le nombre maximum aulorisé par le Code de I'environnement

- hauteur limilée & 4 m en ZE1 et &4 6 m en ZE2 (au lieu de 6,5 m ou 8 m aulorisés
par le Code de I'environnement)

Le gain en larme de pollution visuelle s'avérera quasi-nul

Priconisation de Paysages de France :

- Interdire les p ot placées & lintériour des vitrines
ou des bales d'un local & usage commercial et visibles d'une vole publique

- Autoriser imiquement les disposiiifs éclairés par projection ou transparence

- Appliquer & ces dispositifs les régles d des publi

- Adapter en le rapport de px

Préconisation de Paysages de Franca :
interdire les enselgnes sceilées au sol, sauf s ['enseigne sur fagade n'est pas
visible de la voie publique,

10. Des enseignes sur toiture énormes Grenable, le 31 aolit 2021
Pas plus que les enseignes au sol, les enseignes sur lolture ne répondent & une
nécesslté, sinon & servir de prétexte & une surinformation et & servir, non pas &
signaler le bAtiment ol 8'exerce une activilé, mais & faire la publicité de
I'établissement.

Leur impaci est d'aulanl plus grand qu'elies sonl généralement installées sur des
batiments peu élevés, Trés haules, pouvant attelndre une surface cumulée de 60

Paysagas de France 5, place Bir-Hakeim 38000 GRENOBLE
THOI76012175  Tzr0897 102020 cwmac@paysniesdetrarce org

Jean-Marie DELALANDE, vice-président de Paysages de France

Paysages de France 5, place Bir-Hakseim 38000 GRENOBLE
TH 476632175 Ten OB 97122022 crniaci paysagecinfaca og
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Réponse de la commune :

Tout d’abord la commune se félicite des avancées qu'a pu noter I'association Paysages de France,
méme si certains éléments relevés nécessitent une réponse.

En premier lieu, la collectivité rappelle que le RLP ne traite que des questions de publicité
extérieure et qu’il ne peut donc proposer de réponses aux enjeux actuels de transition écologique
qu’a travers ce prisme.

En ce qui concerne le format maximal réel des dispositifs publicitaires admis en ZP2, il est déja
diminué d'un tiers puisqu’il passe de 12 4 8 meétres carrés d’'affiche, ce qui est significatif.

Par ailleurs, en demandant la suppression totale de la publicité scellée au sol, Paysages de France
méconnait le fait qu'une interdiction généralisée de la publicité est de maniére constante toujours
censurée par les tribunaux administratifs. Or, compte tenu de la construction urbaine de Méry-
sur-Oise, commune tres fortement résidentielle, et des éléments mis en valeur par le diagnostic
(publicité sur mur ou cléture non aveugle interdite par le code de I'environnement et publicité sur
cléture aveugle interdite par le projet de RLP), I'interdiction absolue de toute publicité scellée au
sol reviendrait a interdire toute publicité au sein la commune a quelques exceptions pres, ce qui
serait illégal (interdiction indirecte ou « déguisée » absolue de publicité). La réduire & 8 meétres
carrés d’affichage au maximum avec une densité tres limitée dans des secteurs contraints est déja
extrémement contraignant et va réduire drastiquement la publicité présente sur le territoire
communal.

Le RLP n'a pas vocation a écrire la loi. Comme le rappelle le code de I'environnement dans son
article L.581-14, le RLP « définit une ou plusieurs zones ou s'applique une réglementation plus
restrictive que les prescriptions du réglement national ». De fait, il n'est pas censé réglementer au-
dela du cadre national en vigueur a ce jour et ne peut donc interdire des formes de publicité non
explicitement visé par ledit code.

Le projet de RLP présenté par la commune prend évidemment en compte le cadre national légal
en l'absence de RLP, le diagnostic de la publicité extérieure établi au printemps 2019 et les
ambitions de la collectivité. Il n’a pas vocation & réintroduire la publicité dans les secteurs ou elle
est relativement interdite (ZP0, zone patrimoniale) ou légalement absente ou rare (ZP1, zones
résidentielles ou la majorité des publicités sont apposées sur des clétures non aveugles ce qui est
proscrit par le RNP). En revanche, il réduit fortement la présence publicitaire dans les secteurs ou
elle est présente (ZP2) et trés impactante actuellement que ce soit par son implantation (le long des
axes structurants), son format (surface notamment) et sa redondance (densité admise). Le projet
de RLP passe ainsi du grand au moyen format et interdit la luminosité numérique contrairement
a ce qu'affirme Paysages de France.

Les axes structurants de la commune ne sont pas inclus en ZP2 mais généralement en ZP1 voire
en ZP0 dans les périmetres patrimoniaux. L'article 3 du tome 2 du projet de RLP présenté pour la
concertation n'en parle jamais en tant que tels. Le RLP comme affirmé plus haut et présenté dans
les justifications du projet aura donc bien pour conséquence de supprimer la publicité (hors celle
accessoire sur mobilier urbain) dans et aux abords immédiats des secteurs résidentiels.

Sur la question du zonage, Paysages de France méconnait la réalité physique de la commune se
contentant d’'aplats de couleurs pour juger de la cohérence du tracé des agglomérations
mérysiennes. D’'une part le cadastre présenté servant de base aux cartes du rapport de présentation
et des annexes et émanant des services fiscaux n'est pas a jour en ce qui concerne le bati puisqu'il
ne fait pas figurer aux abords de la RD922 (Route de Pontoise /Rue de Pontoise), la Luciole, grand
équipement communal structurant qui prend désormais place sur les parcelles ceintes de bleu sur
la représentation de Paysages de France. D'autre part, pour ce qui est de I'entité visée au sud de
I'usine des eaux, Paysages de France méconnait le fait qu'il s’agisse d'une méme unité parcellaire
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et méme plus largement d'une méme unité fonciére que celle supportant les équipements batis de
I'usine des eaux complétement fermée au public et donc ot la publicité extérieure n'est en
définitive pas opérante (article L.581-2 du code de I'environnement : « Afin d assurer la protection
du cadre de vie, le présent chapitre fixe les régles applicables a la publicité, aux enseignes et aux
préenseignes, visibles de toute voie ouverte a la circulation publique, au sens précisé par décret en
Conseil d'Etat »). Enfin, il faut rappeler qu'une agglomération ne peut étre qu'une entité cohérente
d’'un seul tenant, sans aucune enclave.

Avujourd’hui & Méry-sur-Oise, seule une activité est clairement identifiée hors agglomération (en
I'espece non couvertes par le zonage proposé par ce projet de RLP) : la COGETRANS située chemin
de Méry 4 Pontoise a 1'est du territoire communal. Cette activité est du type de celles qu'on retrouve
en ZE2 (activités économiques spacivores de grande ampleur: centre commercial, activités
industrielles, artisanales du secteur secondaire). Le PLU en vigueur ne prévoyant pas d'extension
d'urbanisation a vocation économique exclusive, il n'y a dés lors pas lieu de projeter 1'apparition
de nouvelles activités hors agglomération. De fait, vu ces éléments, il est logique que ce soient les
regles de cette ZE2 qui s'appliquent hors agglomération.

Le projet de RLP ne prétend pas interdire I'installation de baches publicitaires & Méry-sur-Oise. Le
rapport de présentation (tome 1) reprend les éléments saillants de diagnostic territorial (inventaire
communal des dispositifs, réglementation locale et nationale existante) alors que la partie
réglementaire (tome 2) définit un cadre réglementaire local en reprenant sur certaines thématiques
des regles nationales déja bien en vigueur (enseignes scellées au sol, baches publicitaires, publicité
numérique sur mobilier urbain). Méme chose sur les dispositifs de dimension exceptionnelle.

Le bureau d’études est payé pour une prestation forfaitaire et non au « remplissage de pages »
comme semble I'indiquer honteusement I'association Paysages de France. Tous les lecteurs du RLP
n'ayant pas les mémes connaissances sur les questions de publicité extérieure, la collectivité estime
que le rapport doit exposer le cadre légal actuel (localement et nationalement) de facon que tout le
monde ait bien conscience d’abord du « point zéro » et ensuite de la réglementation locale projetée.

Pour la publicité numérique, I'illustration est effectivement simplifiée puisqu’il s’agit d'une part
des agglomérations de moins de 10 000 habitants ne faisant pas partie d'une unité urbaine de plus
de 100 000 habitants et d’autre part des agglomérations de plus de 10 000 habitants et de moins de
10 000 habitants faisant partie d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants (cas de Méry-sur-
Oise). Quoiqu'il en soit cela n’a aucune incidence négative sur le projet (bien au contraire) puisque
finalement la réglementation locale choisie par la collectivité interdit toute luminosité numérique
pour les publicités et les préenseignes. Par ailleurs, le rapport a été amendé pour que le texte soit
clair et cohérent par rapport aux illustrations.

Comme exposé plus avant dans le propos, la commune n'entend pas proposer un projet illégal
mais un projet équilibré. La nécessité de concilier la protection du cadre de vie et le maintien d'un
dynamisme économique tous les deux profitables & I'ensemble de la nation est induite par la
lecture conjointe des articles L. 581-1 et L. 581-2 du code de I'environnement. Il est ainsi précisé
qu'« afin d'assurer la protection du cadre de vie, (le code I'environnement) fixe les régles
applicables a la publicité, aux enseignes et aux pré-enseignes, visibles de toute voie ouverte a la
circulation publique ». Pour autant il est aussi explicite que « chacun a le droit d'exprimer et de
diffuser informations et idées, quelle qu'en soit 1a nature, par le moyen de la publicité, d'enseignes
et de pré-enseignes ». En outre, il n’est pas incongru de noter que I'Instruction du Gouvernement
en date du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités réaffirme
deés son préambule que « La loi n°® 2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
I'environnement (dite « loi Grenelle 2 ») et ses décrets d’application ont profondément réformé la
reglementation applicable a la publicité extérieure, avec pour ambition de concilier la préservation
de la qualité du cadre de vie des Francais, la liberté d’expression et la liberté de commerce et
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d’industrie ». Il est donc clair que les RLP, en ce qu'ils définissent une ou plusieurs zones ou
s'applique une réglementation plus restrictive que les prescriptions du reglement national, doivent
étre vus comme des outils de planification au service de la collectivité issus d'un consensus le plus
équilibré possible entre la nécessité de préserver le cadre de vie des usagers mais aussi de garantir
la liberté d’expression commerciale et donc la libre entreprise économique. La réglementation
nationale ayant été élaborée selon ce prisme, les RLP ne peuvent localement le méconnaitre. Dans
ce cadre, tout projet faisant apparaitre une prévalence de I'un de ces sujets sur 1'autre pourrait &tre
censuré par le juge administratif ce qui n'est pas I'objectif de la commune.

En ce qui concerne la notion accessoire de la publicité sur le mobilier urbain, le code de
I'environnement est clair et la commune compte bien respecter cette régle logique. Toutefois, méme
si la commune est en pleine réflexion sur la localisation de son information communale et le bon
outil pour ce faire (convention avec une société privée d’affichage ou reprise en propre et donc
sans publicité des « abribus » et autres « sucettes »), il faut rappeler que le cadre national en
vigueur ne réglemente ni la densité de tels dispositifs, ni la visibilité des faces du mobilier urbain
et encore moins le contenu du message publicitaire comme I'affirme & tort Paysages de France. Le
projet tel que rédigé est donc tout a fait cohérent en termes de format des différentes typologies
publicitaires présentant des similarités (publicités scellées au sol et mobilier dit d'informations
locales) et cohérent avec les objectifs de préservation du cadre de vie et des paysages définis par
la commune. Nota bene : le terme MUPI n'est en rien un terme reconnu par le cadre national légal ;
c'est une nomenclature commerciale interne & un afficheur que la collectivité ne peut reprendre.

Les régles locales doivent répondre a des problématiques contextualisées qui ne sont pas ou
insuffisamment solutionnées par les regles nationales du Code de I'Environnement. Or le cumul
d’enseignes en facade n'est pas une problématique & Méry-sur-Oise en ZE2 puisqu'aucune
irrégularité aux régles nationales encadrant déja les dérives possibles n'a été recensée. Il n'y avait
donc pas lieu de contraindre les acteurs économiques locaux avec des regles supplémentaires.

En ce qui concerne les enseignes lumineuses, le réglement mérysien est mieux disant que les régles
nationales puisqu'il anticipe I'extinction a 22 heures contre 1 heur actuellement. En outre, il fixe
un format (4 metres carrés) et un nombre (une par unité fonciére) maximum pour les enseignes
numériques allant une fois de plus trés au-dela de ce que permet aujourd’hui le code de
I'environnement (pas de surface et de nombre maximum selon le type d’enseigne).

En rappelant les reégles de surface et de nombre admis pour les enseignes scellées au sol de plus
d'un meétre carré et en réduisant leur hauteur maximale, le RLP n'induit pas substantiellement de
modification dans les paysages mérysiens pour qui ne connait pas le territoire et ne s'est pas
intéressé au diagnostic de publicitaire de la commune. Néanmoins, si on s'intéresse a la réalité
actuelle de Méry-sur-Oise, 'application combinée de ces régles nationales et locales aura pour effet
de réduire drastiquement la densité et le format de ces enseignes dans les secteurs ou elles sont le
plus présentes : la ZE2. Le gain ne sera donc pas nul contrairement a ce que prétend Paysages de
France en méconnaissance totale du territoire.

Comme le rapport de présentation I'expose clairement, une seule enseigne sur toiture a été
recensée & Méry-sur-Oise (une croix de pharmacie sur I'unité fonciére du centre commercial de la
Bonneville) qui ne doit son existence qu'a la déclivité existante entre les acces routiers a cette
activité et le batiment d'activité lui-méme. Son impact paysager est trés limité, sa surface étant
inférieure au meétre carré et sa hauteur (1,50 metres) ainsi que son implantation permettant a peine
sa visibilité. De ce fait, 1a encore, il n’y a pas lieu d’écrire des regles surabondantes sachant que
cette problématique n'existe pas sur la commune et qu'il n’y a par ailleurs aucune raison objective
qui permet d’envisager un foisonnement futur.
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Enfin sur la question des dispositifs lumineux 3 I'intérieur des vitrines ou des baies d'un local a
usage commercial, la commune tient & signaler que d’'une part elle avait établi son pré-projet pour
la concertation avant I'adoption de la loi (projet diffusé des mai 2021) et qu'il ne semble pas
opportun de modifier le projet soumis 4 I'ensemble des parties prenantes en cours de concertation
si on souhaite que chacun s’exprime sur la méme base, d’autre part le décret venant préciser les
modalités d’application de ce nouveau cadre réglementaire ne sont toujours pas connues faisant
peser une réelle incertitude sur les limites des possibilités de réglementation locale. Par ailleurs,
aujourd’hui le principal probléme posé par les dispositifs lumineux, extérieurs comme intérieurs,
concerne leur extinction nocturne. Or contrairement a ce qu'avance Paysages de France, en ce qui
concerne les régles nationales pour la publicité extérieure, le code de I'environnement dispose dans
son article R. 581-35 que « dans les unités urbaines de plus de 800 000 habitants (cas de Méry-sur-
Oise comprise dans l'unité urbaine multimillionnaire de Paris), les obligations et modalités
d'extinction sont prévues par le réglement local de publicité selon les zones qu'il identifie ». Pour
l'intérieur des vitrines & la suite du Grenelle de 'environnement, un premier arrété du 25 janvier
2013 relatif a 'éclairage nocturne des batiments non résidentiels afin de limiter les nuisances
lumineuses et les consommations d’énergie permettait déja de poser des régles sur la luminosité
des devantures. Cet arrété a été et remplacé par le 27 décembre 2018 par I'arrété sur la prévention,
la réduction et la limitation des nuisances lumineuses qui en reprend et renforce certaines
prescriptions et surtout en rajoute de nouvelles. De ce fait, I'éclairage a I'intérieur de vitrines de
magasins de commerce ou d'exposition doit étre éteint de 1h & 7h ou A défaut entre 1h apres la fin
d’activité et 1h avant le début d’activité. Pour ce qui est de I'éclairage intérieur des locaux & usage
professionnel, il doit étre éteint au plus tard entre 1h apres la fin d’occupation des locaux et 1h
avant le début d’activité (ou a défaut 7h). Des régles d’extinction donc la pollution lumineuse
admissible et leur application permettrait déja de traiter ces problématiques.
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Introduction

La commune de Méry-sur-Oise regroupe 9 892 habitants!. Elle se situe dans le département du Val
d’'Oise en région ile-de-France.

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les populations. La
réglementation de la publicité, des enseignes et préenseignes vise ainsi a concilier la liberté
d'expression?, qui ne peut étre restreinte que pour des motifs d'intérét général exprimés dans un
cadre législatif et, les enjeux environnementaux tels que la lutte contre les nuisances visuelles, la
préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la consommation d’'énergie.

En d’autres termes, la réglementation de la publicité extérieure et des enseignes s'inscrit dans le
cadre constitutionnel qui garantit la liberté d’expression. Ainsi, toute mesure réglementaire locale,
visant la publicité extérieure ou 'enseigne, ne peut qu'étre prise dans un objectif de protection du
cadre de vie.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour 'environnement dite « loi
ENE » ainsi que son décret d'application du 30 janvier 2012° ont considérablement modifié une
partie de la réglementation qui datait de 1982* afin de faire des Réglements Locaux de Publicité
(RLP) de véritables instruments de planification locale, offrant aux collectivités locales la possibilité
de contréler et dharmoniser I'ensemble des dispositifs constituant la publicité extérieure, a savoir
les publicités, les enseignes et les préenseignes.

Toutefois, dans le cadre des évolutions institutionnelles liées & la décentralisation a la
rationalisation de l'intercommunalité, la réalisation des RLP se veut désormais principalement
intercommunale sous la forme de RLPi (Réglement Local de Publicité intercommunal).

Véritable outil de la mise en ceuvre d'une politique du paysage a I'échelle locale, le RLP(i) permet
ainsi d’adapter 4 des conditions et caractéristiques locales d'un territoire, les régles nationales
régulant la présence de la publicité, des préenseignes et des enseignes dans le cadre de vie.

Parmi les évolutions réglementaires de la loi ENE et de son décret d’application, citons notamment
sans que cela soit exhaustif :
- la clarification des compétences entre le Maire et le Préfet en matiére d’'instruction et de
pouvoir de police de 'affichage ;
- le renforcement des sanctions, notamment financiéres, en cas de non-conformité des
dispositifs ;
- Tlinstauration d'une régle de densité publicitaire limitant le nombre de dispositifs autorisés
sur une unité fonciere le long des voies ouvertes a la circulation publique ;
- la création de régles d'extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses ;
- la réduction des formats des dispositifs publicitaires muraux en fonction de la taille des
agglomérations ;
- la précision des régles dérogatoires applicables dans les aéroports et les gares afin de tenir
compte de leur spécificité ;

! Données INSEE de population légale millésimée 2017

2 L'article L581-1 du code de I'environnement dispose que chacun a le droit d'exprimer et de diffuser des informations et
idées A I'aide de la publicité, des enseignes et des préenseignes

3 Décret n° 2012-118 du 30 janvier 2012 relatif 4 la publicité extérieure, aux enseignes et aux préenseignes

* Décret n°82-211 du 24 février 1982 portant réglement national des enseignes et fixant certaines dispositions relatives aux
préenseignes pour l'application de la loi n°® 79-1150 du 29 décembre 1979 relative & la publicité, aux enseignes et

préenseignes
' t; M
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- l'encadrement spécifique des publicités lumineuses, en particulier numériques, s'agissant de
leur surface, leur luminance, leur consommation énergétique et leur dispositif anti-
éblouissement.

En conséquence, nombre de RLP issus de l'ancienne réglementation ne sont plus conformes et
nécessitent d’étre révisés. Le code de I'environnement prévoit ainsi que tous les RLP passés en
application de I'ancienne réglementation, soit avant le 12 juillet 2010, doivent étre impérativement
modifiés avant le 13 juillet 20225

Par ailleurs, la loi ENE a intégralement refondé les procédures d’'élaboration, de révision et de
modification des RLP. Désormais, ils sont élaborés, révisés ou modifiés conformément aux
procédures d’'élaboration, de révision ou de modification des Plans Locaux d'Urbanisme (PLU)
définies au titre V du livre 1* du code de I'urbanisme. Par ailleurs, un RLP et un PLU peuvent faire
I'objet d'une procédure unique et d'une méme enquéte publique, menée dans les conditions définies
par le chapitre III du Titre II du Livre 1* du code de I'environnement.

C'est donc la collectivité territoriale compétente en matiére de PLU qui est également compétente
pour la révision du RLP® puisque I'article L581-14 du code de I'environnement dispose que lorsqu'un
établissement public de coopération intercommunale est compétent en matiére de PLU, le RLP doit
étre élaboré a I'échelon intercommunal, les communes ne pouvant qu'agir a titre palliatif.

La commune de Méry-sur-Oise disposant de la compétence en matiére de PLU’, I'élaboration ou la
révision des reéglements locaux de publicité lui revient.

Le RLP est élaboré sur la méme base normative que les PLU et comprend au moins un rapport de
présentation, une partie réglementaire et des annexes :

- le rapport de présentation s'appuie sur un diagnostic, définit les orientations et objectifs de
la collectivité en matiére de publicité extérieure, notamment de densité et d’harmonisation, et
explique les choix retenus au regard de ces orientations et objectifs ;

- la partie réglementaire comprend les dispositions adaptant la réglementation nationale. Les
prescriptions du RLP peuvent étre générales ou s’appliquer aux seules zones qu'il identifie ;

- le ou les documents graphiques font apparaitre sur 'ensemble du territoire de la commune
les zones et, le cas échéant, les périmetres, identifiés par le RLP et sont annexés a celui-ci. Les
limites de I'agglomération fixées par le Maire en application de I'article R411-2 du code de la
route sont également représentées sur un document graphique annexé, avec les arrétés
municipaux fixant lesdites limites, au RLP.

Le présent document constitue ainsi le rapport de présentation qui, sur la base d'un diagnostic de
I'état de la publicité extérieure sur I'ensemble du territoire communal, définit des orientations et
objectifs en matiére de publicité extérieure qui seront décrits, expliqués et justifiés par ledit
document.

5 Article L581-14-3 du code de I'environnement
6 Article L581-14 du code de I'environnement
7 Article L5219-5 alinéa I du code général des collectivités territoriales



Contexte territorial Iégal en matiére de publicité extérieure

Le code de I'environnement ne porte que sur la présentation de messages situés sur une voie
publique ou sur une voie privée et visibles depuis une voie ouverte a la libre circulation du public.
Ainsi, les messages posés a I'intérieur d'un local fermé, méme visibles d'une voie ouverte a la libre
circulation du public, n'entrent pas dans le champ du code de I'environnement. 11 s’agit donc de
prendre en considération cette notion de visibilité, qui est similaire a celle de covisibilité en ce qui
concerne notamment la protection des monuments historiques.

En application du code de l'environnement, les messages ne sont pas réglementés dans leur
formulation mais dans la forme matérielle de leur présentation, & savoir : le support, la dimension,
la quantité, la forme, la typographie, la couleur, les techniques employées, ...

D’autres législations sont cependant applicables quant au fond des messages publicitaires telles que
le droit de la consommation (prohibition de la publicité mensongére ou de nature & induire en
erreur), le droit de la presse (prohibition de la diffamation et de I'injure), le droit administratif
général (protection des bonnes meceurs et de 'ordre public) ou le droit des professions réglementées
(enseignes pharmaceutiques, débits de tabacs, ...).

Le code de I'environnement autorise la présence de publicité en agglomération, c’est-a-dire dans un
paysage comportant des batiments suffisamment rapprochés. En revanche, il I'interdit strictement
en dehors de I'agglomération, supposé étre un paysage naturel.

En présence d'un RLP, le pouvoir de police en matiére de publicité appartient aux Maires des
communes concernées par le RLP®, Le Maire exerce le contrdle de police sur la totalité du territoire
communal méme si certaines parties du territoire communal ne sont pas couvertes par des
dispositions spécifiques du RLP. C'est donc le Maire compétent qui délivre les autorisations
requises, avec éventuellement I'accord ou I'avis de I'Architecte des Batiments de France (ABF).

Il est & noter que l'accord de I'ABF est désormais nécessaire, notamment pour toutes les
autorisations d’enseignes situées dans le méme périmetre que pour les autorisations d'urbanisme,
soit 500 metres de rayon par rapport aux monuments historiques, sauf adaptation spécifique dans
le cadre d'un PLU® comme c’est le cas & Méry-sur-Oise ol un Périmétre Délimité des Abords (PDA)
de I'église Saint-Denis et du Chateau de Méry-sur-QOise est en vigueur.

Enfin, le code de I'environnement renvoie également aux dispositions du code de la route afin
d’encadrer la publicité par rapport & des impératifs de sécurité routiére. Ainsi, les articles R418-1 &
R418-9 du code de la route précisent que, dans l'intérét de la sécurité routiére, sur les voies ouvertes
a la circulation publique et en bordure de celles-ci, sont interdites les publicités enseignes et
préenseignes pouvant induire une confusion avec des signaux réglementaires ou qui conduiraient
a en réduire la visibilité ou I'efficacité.

Des dispositions spécifiques précisent les modalités d'implantation d'une publicité ou d'une
enseigne, en fonction de ses caractéristiques ou encore de sa situation dans une agglomération.

8 Article L581-14-2 du code de I'environnement
® Article 1621-30 du code du patrimoine



1. Définitions
a) Le Réglement Local de Publicité

Le RLP est un document réglementaire opposable aux tiers qui édicte des régles locales permettant
I'adaptation du reglement national de publicité aux spécificités du territoire.

11 a pour objectif de découper le territoire en une ou plusieurs zones, plus ou moins concernées par
I'affichage publicitaire, afin de les réglementer en fonction de la présence de cet affichage tout en
tenant compte du contexte urbain. Ce sont les zones de publicités (ZP).

Le RLP comporte une réglementation locale obligatoirement plus restrictive que les régles édictées
par le code de l'environnement constituant la réglementation nationale (RNP) qui demeurent
impératives et qui, sauf disposition contraire, s'imposent aux autorités locales. En conséquence, ces
derniéres ne peuvent normalement qu'aggraver les mesures de police en les adaptant aux
circonstances locales™.

Une regle plus restrictive est, par exemple, celle qui réduirait la surface unitaire d'un dispositif de
publicité non lumineuse de 12 m? maximum, ne pouvant s’élever & plus de 7,5 metres au-dessus du
sol (régles nationales), & une surface unitaire de 8 m? maximum, ne pouvant s'élever a plus de 6
meétres au-dessus du niveau du sol (régles locales).

Le RLP approuvé est annexé au PLU le cas échéant.

b) Les dispositifs visés par le code de I'environnement

Constitue une publicité”, a I'exclusion des enseignes et préenseignes, toute inscription, forme ou
Image, destinée a informer le public ou 4 attirer son attention, les dispositifs dont le principal objet
est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images étant assimilés a des publicités.

PUB SUR MUR
AVEUGLE

En d'autres termes, le dispositif destiné 4 présenter les inscriptions, formes ou images qui
constituent une publicité, est lui aussi assimilé 4 une publicité au sens du code de I'environnement.
Dés lors, le fait de présenter, ou non, un message sur un panneau, n'est pas déterminant en matiére
réglementaire, tant que le dispositif potentiellement porteur de message existe.

10 CE, 18 avril 1902, Commune de Néris-les-Bains
11 Article L581-3 alinéa 1 du code de I'environnement



Constitue une enseigne” toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a
une activité qui sy exerce.

,,ﬂ/—

ENSEIGNE ;
PARALLELE

ENSEIGNE
PARALLELE

Cette définition pose comme principe, un lien entre I'image et le lieu.

L'immeuble doit ici &tre entendu au sens du Code Civil, c’est-a-dire qu'il peut é&tre bati ou non, dés
lors que I'activité s’y exerce.

Ce qui est « relatif 4 une activité » est constitué par toute forme de message et, dépasse largement la
notion statutaire de raison sociale identifiant I'activité. Ainsi, il peut s’agir d’'une image, tout comme
d’'un nom, d’'une marque, d'un produit et ce, quel que soit le moyen de présentation du message au
public. 11 est précisé que le RLP ne régit pas le contenu des enseignes.

Constitue une préenseigne” toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un
Immeuble ou s'‘exerce une activité déterminée.

( CHOPY-SHOP
AU ROND POINT
=— el CHOPY-SHOP
CHOPY-SHOP

A5MIN.

| aow. | |owecrionvanmes ||

e Z.A-DULUTIN

TOURMET & DRMTE

4

TOUT DROIT

AR

wrmmee Ml

11 s'agit ici d'un message correspondant & une information de destination.

Les préenseignes étant soumises aux dispositions régissant la publicité, le RLP n'édicte pas de régles
spécifiques pour les préenseignes et renvoie pour celles-ci aux régles relatives a la publicité.

12 Article L581-3 alinéa 2 du code de I'environnement
13 Article L581-3 alinéa 3 du code de l'environnement
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¢) Lanotion de surface unitaire

La notion de surface unitaire d'un dispositif mentionnée dans les articles du code de
I'environnement (pour les publicités et préenseignes) devra s’entendre comme étant non pasla seule
surface de la publicité lumineuse' ou non' apposée sur le dispositif publicitaire, mais le dispositif
lui-méme, dont le principal objet est de recevoir cette publicité, c'est-a-dire la surface du panneau
tout entier. L'article R581-42 du code de I'environnement n’autorisant l'utilisation du mobilier
urbain comme support publicitaire qu'a titre accessoire eu égard & sa fonction, conformément a
I'« Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats
des publicités », les différentes catégories de mobilier urbain ne peuvent donc étre assimilées a des
dispositifs publicitaires et dés lors, la surface unitaire maximale de la publicité apposée sur le
mobilier urbain n'inclut pas ce mobilier et s'apprécie hors encadrement.

d) Lanotion d’agglomération

« La notion dagglomération au sens de la réglemeniation sur les publicites, enseignes et
préenseignes est définie par le code de la route»'®. Cette notion peut donc se distinguer d'autres
notions voisines contenues dans d'autres législations, en particulier les notions de « partie
actuellement urbanisée » ou de « zone urbanisée» au sens du code de I'urbanisme.

Plus précisément, constitue ici une agglomération tout « espace sur lequel sont groupés des
Immeubles bitis rapprochés et dont l'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet
effet le long de Ila route qui le traverse ou qui le borde»'". Ses limites sont fixées normalement par
arrété du Maire et représentées sur un document graphique qui est annexé au réglement local de
publicité®,

La notion d'agglomération est donc définie par un critére « géographigue » (I'agglomération est un
espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés) et deux critéres « réglementaires »
(l'agglomération est la partie du territoire communal délimitée par arrété du Maire et située entre
les panneaux routiers indiquant les limites ainsi fixées).

Aux termes de l'article L581-7 du code de l'environnement, en dehors des lieux qualifiés
d'agglomération par les réglements relatifs a la circulation routiere'®, toute publicité est interdite, &
I'exception des dispositifs liés aux emprises d’aéroports et des gares ferroviaires et routiéres ou, des
équipements sportifs ayant une capacité d’accueil d’au moins 15 000 places®. Elle peut aussi étre
autorisée par le RLP a proximité immédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs
de toute habitation et situés hors agglomération, dans le respect de la qualité de vie et du paysage.
Les préenseignes, étant soumises aux mémes régles que la publicité, sont également interdites en
dehors des agglomérations selon les mémes conditions.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des agglomérations, peuvent
étre signalés par des préenseignes dites dérogatoires:
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales ;

14 CE, 20 octobre 2016, commune de Dijon, n°395494

15 CE, 6 octobre 1999, Société Sopremo, n° 169570, T. pp. 623-963
16 Article L581-7 du code de I'environnement

17 Article R110-2 du code de la route

18 Article R581-78 alinéa 2 du code de l'envirormement

19 Article R110-2 du code de la route

2 Article L581-3 alinéa 3 du code de I'environnement



- les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographies, enseignement, expositions
d’art, ...);

- les monuments historiques, classés ou inscrits, sous réserve qu'ils soient ouverts a la visite ;

- atitre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a caractere
culturel ou touristique, pour la durée de I'opération ou de la manifestation.

Le RLP n’est pas habilité a réglementer les préenseignes dérogatoires.
Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la mise

en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du code de la route ou encore des
Relais Information Service (RIS).

Activités en relation avec
la fabrication ou la vente Activités

Monuments
historiques Pré-enseignes temporaires

de produits du terroir par | culturelles N iie

des entreprises locales
Scellée au sol ou installée directement sur le sol
Type de dispositif Panneaux plats de forme rectangulaire
Miét mono-pied (largeur < 15 cm)

Nombre maximum

de dispositifs par 9 4
activité, opération 2 4
ou monument
Dimensions 1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
maximales 2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol
Disf_ance maxi.male 5 km 5 km 10 km L
d'implantation
Hors agglomération et dans les
agglomérations < & 10 000
Lieu d'implantation Hors agglomération uniquement habitants et ne faisant pas
partie d'une unité urbaine > a
100 000 habitants

Installée au maximum 3
semaines avant le début de la
manifestation ou de I'opération
Retirée au maximum 1 semaine
apres la fin de la manifestation
ou de I'opération

Durée d'installation Permanente

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la mise
en place d'une SIL relevant du code de la route.
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La commune de Méry-sur-Oise comptant moins de 10 000 habitants, les agglomérations déterminées
sur son territoire comptent elles aussi moins de 10 000 habitants. La carte ci-dessous présente les
agglomérations identifiées conformément 3 la réglementation nationale.

A conserver, modifier ou créer

[ Agglomérations identifiées

O Panneaux d'agglomération recensés

Réalisation : bureau d'études Go Pub Conseil
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1
2
B
B
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e) Lanotion d'unité urbaine

La notion d'unité urbaine ne correspond pas a une collectivité juridique particuliére telle gu'une
communauté de communes ou une communauté urbaine.

Elle repose sur la continuité du béti et le nombre d'habitants. LINSEE définit ainsi 1'unité urbaine
comme une commune ou un ensemble de communes présentant une zone de bati continu (pas de
coupure de plus de 200 metres entre deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.

La commune de Méry-sur-Oise fait partie de l'unité urbaine de Paris, plus grande unité urbaine de
France, qui regroupe 412 communes et compte 10 706 072 habitants®.

Le fait pour Méry-sur-Oise d'appartenir 4 une unité urbaine de plus de 100 000 habitants alors que
la commune ne compte pas d’agglomération de plus de 10 000 habitants a pour conséquence de lui
offrir un panel de possibilités de publicité extérieure bien plus important que les communes de
méme strate démographique mais intégrée dans une unité urbaine de moins de 100 000 habitants.
Ainsi donc, par exemple, les publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol sont-elles
permises & Meéry-sur-Oise alors qu'elles sont normalement strictement interdites dans les
agglomérations de moins de 10 000 habitants.

En outre, la commune étant incluse dans une unité urbaine de plus de 800 000 habitants, les
obligations et modalités d'extinction des publicités et préenseignes lumineuses doivent étre prévues
par chaque RLP. Le futur RLP de Méry-sur-Oise devra donc prévoir ces obligations et modalités
d’extinction.

2. Périmetres dinterdiction de toute publicité existant sur le territoire

a) Les interdictions absolues

Aux termes du I de I'article L581-4 du code de I'environnement, toute publicité est interdite :
- sur les immeubles classés ou inscrils au titre des monuments historiques ;
- surJes monuments naturels et dans les siles classés
- dans les caeurs des parcs nationaux et les réserves naturelles;
- surles arbres.

PUBUICITE INTEDITE SUR LES MONUMENTS
NATURELS ET DANS LES SITES CLASSES

% Données INSEE de population légale millésimée 2015
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Ces interdictions sont absolues et ne permettent aucune dérogation hormis celles qui résultent de
la décision de classement ou de protection. Tel est notamment le cas des rares publicités d'époque
ayant un caractere remarquable et incorporé au classement de protection.

En l'espece la commune de Méry-sur-Oise est concernée par I'interdiction de publicité absolue :
- sur 'Eglise Saint-Denis classée monument historique par arrété du 2 avril 1915 (photo n°1),
- sur le Chateau de Méry-sur-Oise inscrit monument historique par arrété du 23 juillet 1937
(photo n°2),
- dans le site naturel de la Vallée de Chauvry, classé par décret du 7 octobre 1994 (photo n°3).

=
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Photographies des monumenis historigues et du site classé engendrant les interdictions absolues de

e de -sur-Oise

Par ailleurs, la partie réglementaire du code de I'environnement prévoit d’autres interdictions?.

Ainsi, la publicité est également interdite :
- surles plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les éguipements publics
concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

PUBLICITE INTERDITE SUR LES INSTALLATIONS
D'ECLAIRAGE PUBLIC, LES POTUAUX DE TRANS-
PORT E7 DE DISTRIBUTION D'ELECTRICITE ET
LES POTEAUX DE TELECOMMUNICATION

PUBLICITE INTEDITE SUR LES
PLANTATIONS ET LES ARBRES ‘\
/ b
! S
/
/

A

22 Article R581-22 du code de I'environnement
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PUBLICITE INTERDITE SUR LES EQUIPEMENTS
PUBLICS RELATIFS A LA CIRCULATION

- surles murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent qu'une
ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure 4 0,50 m?;

- sur les clétures qui ne sont pas aveugles ;
- surles murs de cimetiére et de jardin public.

PUBLICTTE INTERDITT SUR
LES CLOTURES QUI NE
SONT PAS AVEUIGLES

PUBUCITE INTERDITE SUR LES
MURS DE CIMETIERE

15



b) Les interdictions relatives

Contrairement aux interdictions absolues, les interdictions relatives peuvent faire l'objet de
dérogations dans le cadre de l'instauration du RLP%,

Ces interdictions relatives concernent :

- Jes abords des monuments historiques mentionnés a l'article L.621-30 du code du patrimoine;

- e périmétre des sites patrimoniaux remarguables cités a I'article L631-1 du méme code ;

- les parcs naturels régionaux ;

- les sites inscrits;

- les distances de moins de 100 métres et le champ de visibilité des immeubles mentionnés au
Il de l'article L581-4 du code de I'environnement ;

- laire d'adhésion des parcs nationaux,

- les zones spéciales de conservation et les zones de protection spéciales mentionnées a l'article
L414-1 du code de I'environnement.

Le territoire de la commune de Méry-sur-Oise est concerné par l'interdiction relative de publicité
aux abords des monuments historiques. Depuis la loi n® 2016-925 du 7 juillet 2016 relative a la liberté
de la création, a I'architecture et au patrimoine (LCAP) il est précisé que : « La profection au titre des
abords s'applique 4 tout immeuble, bati ou non béti, situe dans un périmeétre délimité par I'autorité
administrative. [...] En I'absence de périmétre délimité la protection au titre des abords s applique
4 fout immeuble, biti ou non bati, visible du monument historigue ou visible en méme temps que
lui et situé & moins de cing cents métres de celui-ci »*,

« La protection au titre des abords n'est pas applicable aux immeubles ou parties d immeubles
protégés au tilre des monuments historiques ou situés dans le periméire d'un site patrimonial
remarquable classé» .

En I'espéce, cette protection s'applique aux abords délimités de I'église Saint-Denis et du Chateau
de Méry-sur-Qise cités ci-avant.

Elle s’applique également dans les sites naturels inscrits du parc et chiteau de Méry-sur-Oise
(inscrit par arrété du 12 décembre 1946) et I'ensemble du Massif des trois foréts de Carnelle, I'Isle-
Adam et Montmorency et leurs abords (inscrits en 1976).

23 Article L581-8 du code de 'environnement
24 Article 1621-30 du code du patrimoine
% Article L621-30 du code du patrimoine
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La cartographie ci-aprés présente I'ensemble des interdictions absolues et relatives applicables sur

le territoire de la commune de Méry-



3. Reégles applicables au territoire communal

Les régles qui s’appliquent sur le territoire communal de Méry-sur-Oise sont celles des communes
disposant d'une ou plusieurs agglomérations comptant moins de 10 000 habitants et appartenant a
une unité urbaine de plus de 100 000 habitants.

11 convient de rappeler qu'a ce jour, la commune de Méry-sur-Oise dispose d'un RLP adopté le 10
février 2003.

Dit de « premiére génération » puisque mis en place sous I'égide de I'ancienne réglementation
applicable 4 la publicité extérieure de 1982%, ce RLP deviendra caduc le 13 janvier 2021
conformément a la réforme de la loi dite « Grenelle IT » ¥, modifiée depuis pour faire face au
confinement lié 4 la COVID-19%,

Pour rappel, la réforme de la loi « Grenelle I]» et ses décrets d’application ont supprimé notamment
les zones de publicité restreintes, les zones de publicité élargies et les zones de publicité autorisées.
Le code de I'environnement dispose désormais dans son article L581-14 que « Je réglement local de
publicité définit une ou plusieurs zones ou s‘applique une réglementation plus restrictive que les
prescriptions du réglement national »*.

Les tableaux ci-dessous synthétisent les caractéristiques principales du réglement actuellement en
vigueur & Méry-sur-Oise qui divise le territoire en quatre zones de publicité restreinte distinctes :
- la ZPR1 qui couvre le périmetre des sites protégés comme les monuments historiques sur un
rayon de 100 m et en situation de covisibilité avec ceux-ci :
o Eglise - Chateau - Parc du Chateau - Facade de I'ancienne gendarmerie ;
o Espaces naturels : les berges de 1'Oise en totalité ;
o Espaces naturels a protéger : I'intégralité du centre-ville et la perspective sur Auvers-sur-
Oise (vallée, église, Chateau de Léry) ;
- la ZPR2 qui concerne les entrées de ville urbanisées ;
- la ZPR3 qui regroupe les grandes surfaces et les établissements situés dans les zones agricoles
comme les pépiniéristes ;
- la ZPR4 qui couvre le reste de I'agglomération.

% Décret n°82-211 du 24 février 1982 portant réglement national des enseignes et fixant certaines dispositions relatives
aux préenseignes pour l'application de la loi n° 79-1150 du 29 décembre 1979 relative a la publicité, aux enseignes et
préenseignes

" Loi n° 2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour l'environnement

28 Article L581-14-3 du code de I'environnement modifié par la loi du 17 juin 2020

2 Article L581-14 du code de 1'environnement
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Interdictions

Enseignes
paralleles au mur

Enseignes
perpendiculaires
au mur

Enseigne scellée au
sol ou installée
directement sur le
sol (batirnent en
retrait de la voie)

Enseignes sur
toiture ou terrasse
en tenant lieu

ZPR1 (sites
protéges)

ZPR2 (entrées
de ville)

Pas de cumul enseigne scellée
au sol et panneau publicitaire
sur portatif

Pré-enseignes si non intégrées
dans le mobilier urbain

1 par activité et par facade
longeant une voie de circulation

Hauteur panneau a plat : 0,5 m
Hauteur lettrage : 0,3 m

Longueur panneau a plat :
emprise commerciale

Couleurs : deux + fond, mémes
tons qu'environnement
immédiat

1 double face par établissement
longeant une voie de circulation

Largeur: 1 m
Longueur:4m

Couleurs : deux + fond, mémes
tons qu'environnement
immeédiat

19

ZPR3 (grandes
surfaces)

ZPRA4 (reste de
lagglomération)

Pas de cumul enseigne scellée au sol et
panneau publicitaire sur portatif ou mat

Pré-enseignes si non intégrées dans le
mobilier urbain

1 par activité et par facade longeant une
voie de circulation

Hauteur panneau a plat: 1 m

Longueur panneau a plat : emprise
commerciale

Couleurs : deux + fond, mémes tons
qu’environnement immédiat

1 double face par
établissement
longeant une voie
de circulation ou 2
méts avec drapeau

Hauteur : 5 m pour
1 mat avec drapeau

Longueur : 4 m pour
1 enseigne

Largeur: 1 m pour 1
enseigne, 5 m pour
1 mat avec drapeau

Couleurs : deux +
fond, mémes tons
qu’environnement

immeédiat

Reégles nationales

1 par activité et par facade longeant une voie de circulation

Couleurs : deux + fond, mémes tons qu'environnement immeédiat

1 double face par
établissement
longeant une voie
de circulation

Largeur:1m
Longueur:4m

Couleurs : deux +
fond, mémes tons
qu’environnement

immeédiat

o



ZPR1 (sites ZPR2 (entrées | ZPR3 (srandes ZPR4 (reste de
protégés) de ville) surfaces) Yagglomération)
Publicité apposée sur | e e des panneaux fixés sur mur Aucune
mur ou cléture e pignon prescription

Publicité scellée au .
sol ou installée @ Aucune prescription
directernent sur le sol

1 digpositif double face sur
Densité I e portatifs par unité fonciére dont
le linéaire de facade est > 40 m

Publicité numérique e Aucune prescription

Publicité lumirieuse
apposée sur toiture on e Aucune prescription
terrasse en tenant lieu

Aucune
prescription

Publicité apposée sur
mobilier urbain

e si non intégrée dans le mobilier urbain

Aucune prescription

20
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4. Régime des autorisations et déclarations préalables

a) L'autorisation préalable

Les publicités soumises & autorisation préalable sont :
- les emplacements de biches comportant de la publicité ;
- les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclairées par projection ou
par transparence ;
- les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations
temporaires.

Les enseignes soumises & autorisation préalable sont :

- les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L581-4 et L581-8
ou installées sur les territoires couverts par un RLP;

- les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L581-
4 et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou implantées directement sur le sol, installées sur un
immeuble ou dans les lieux visés 4 I'article L 581-8 ;

- les enseignes a faisceau de rayonnement laser des enseignes a faisceau de rayonnement laser
quel que soit leur lieu d'implantation.

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation préalable.

b) La déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises & autorisation préalable sont soumises a déclaration
préalable a I'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un remplacement.

Par principe, les préenseignes étant soumises aux dispositions applicables & la publicité, elles sont
donc soumises & déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excedent pas 1 meétre
en hauteur et 1,5 metre en largeur, elles ne sont pas soumises a déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration préalable.

5. Compétences en matiére de publicité extérieure

De maniere générale, les compétences d'instruction et de police en matiére de publicité extérieure
se répartissent comme suit :

Cas général Absence d'un RLP Présence d'un RLP
Compétence d'instruction Préfet Maire de chaque commune
Compétence de police Préfet Maire de chaque commune

1l existe une exception, & cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence d'instruction
des installations (les modifications ou remplacements restent soumis au cas général) de baches (de
chantier ou publicitaires) et des dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles pour
laquelle seul le M=aire est compétent.

: M
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Compétence d'instruction Maire au nom de I'Etat Maire au nom de la commune
Compétence de police Préfet Maire
6. Délais de mise en conformité

Le code de I'environnement prévoit des délais de mise en conformité adaptés en fonction du type
d'infraction (infraction au code de I'environnement ou au RLP) et en fonction du type de dispositif
en infraction (publicités et préenseignes ou enseignes). Les délais de mise en conformité sont
retranscrits dans le tableau ci-dessous® :

Mise en conformité sans Délais de 2 ans a compter de
Publicités et préenseignes délai du fait de la réforme de  I'approbation du RLP pour
juillet 2015 se mettre en conformité
Mise en conformité sans Délais de 6 ans & compter de
Enseignes . délai du fait de la réforme de = I'approbation du RLP pour
juillet 2018 se mettre en conformité

3% Articles 1581-43 et R581-88 du code de I'environnement
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Enjeux liés au parc local de publicité extérieure

Un inventaire exhaustif des publicités et préenseignes (partiel en ce qui concerne la publicité
apposée a titre accessoire sur le mobilier urbain) ainsi que des enseignes situées sur le territoire de
la commune de Méry-sur-Oise a été effectué en mars 2019. C'est sur la base de ces données que le
diagnostic du réglement local de publicité a été réalisé.

Une analyse des lieux d'implantation des dispositifs, des modalités de leurs implantations, de leurs
dimensions, de leurs caractéristiques a permis d’identifier les enjeux et les besoins d'une
réglementation locale renforcée sur le territoire communal.

1. Les enjeux en matiére de publicités et préenseignes
a) Généralités

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notamment des campagnes d’affichage
régulierement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire peut accueillir alternativement une
publicité et une préenseigne. En outre, les régles applicables aux publicités et préenseignes sont
identiques a I'exception des préenseignes dérogatoires et temporaires.

C'est pourquoi ces dispositifs font I'objet d'une analyse commune.

Pour chaque publicité ou préenseigne, le code de I'environnement précise que « foute publicité doit
mentionner, selon le cas, le nom et ladresse ou bien la dénomination ou la raison sociale, de la
personne physique ou morale qui 1a apposée ou fait apposer. »* Par ailleurs, « les publicités ainsi
que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en bon €tat dentretien el, le cas
échéant, de fonctionnement par les personnes ou les entreprises qui les exploitent »*.

152 publicités et préenseignes ont été recensées sur le territoire de la commune de Méry-sur-Qise.
Elles représentent au total prés de 271 m? de surface d’affichage.

Les dispositifs publicitaires apposés sur mur ou sur une cléture représentent la majorité des
dispositifs recensés (73 dispositifs). Il s’agit des dispositifs qui s'intégrent mieux au paysage®.

Les publicités et préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol sont moins
présentes sur le territoire communal (52 dispositifs) mais leur impact paysager potentiel est
nettement plus dommageable.

On compte également une proportion non négligeable de dispositifs de mobilier urbain (abris
destinés au public, mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires a caractére
général ou local, ou des ceuvres artistiques) affichant de 1a publicité & titre accessoire.

Le graphique ci-dessous illustre la répartition des publicités et préenseignes présentes sur le
territoire communal en fonction de leur type.

31 Article L581-5 du code de I'environnement
3 Article R581-24 du code de I'environnement
3 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relatives aux modalités de calcul des formats des publicités
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Publicités et pre-
enseignes apposeées sur
mobilier urbain - 18%

Publicités et pré-enseignes
scellées au sol ou installées
directement sur le sol - 34%

Publicités er pré-enseignes apposees sux ur ou
sur clérure - 48%

En termes de localisation spatiale, on constate une pression publicitaire forte le long des axes
routiers (RD 922 - route de Pontoise / rue de Pontoise et RD 928 - avenue Marcel Perrin / avenue de
la Libération) ainsi qu'aux abords des zones d’activités économiques (ZA Les Bosquets, centre-ville,
centre commercial de la Bonneville).

Par ailleurs quelques dispositifs notamment sur cldture sont recensés dans les secteurs d’habitat
pavillonnaire. Ailleurs le fait publicitaire est trés peu présent.

25
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b) Les publicités et préenseignes supportées par le mobilier urbain

1l existe 5 types de mobilier urbain pouvant supporter a titre accessoire de la publicité :

]"fi \l\
L=l

N
i

Rk

g B
T

- Surface unitaire maximale < 2 m?
Abris destinés au public - Surface totale < 2 m? + 2 m? par tranche entiére de 4,5 m? de
(illustration n°I ci-dessous) surface abritée au sol
- Dispositifs publicitaires sur toit interdits

Kiosques a journaux ou a
usage commercial édifiés sur
le domaine public
(Hllustration n°2 ci-dessous)

- Surface unitaire maximale < 2 m?
- Surface totale < 6 m?
- Dispositifs publicitaires sur toit interdits

Colonnes porte-affiches - Ne peuvent supporter que I'annonce de spectacles ou de
(illustration n°3 ci-dessous) manifestations culturelles

- Ne peuvent supporter que I'annonce de manifestations
Mats porte-affiches économiques, sociales, culturelles ou sportives
(illustration n°3 ci-dessous) - Ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés dos a dos
- Surface unitaire maximale < 2 m?

- Ne peut supporter une publicité commerciale excédant la
surface totale réservée a ces informations et ceuvres ;
- Si surface unitaire > 2 m? et hauteur > 3 m alors :

Mobilier urbain destiné a e Interdit siles affiches qu'il supporte sont visibles d'une
recevoir des informations non autoroute ou d'une bretelle de raccordement a une autoroute
publicitaires a caractére ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique
général ou local, ou des situées hors agglomération ;
ceuvres artistiques e Ne peut ni s'élever a plus de 6 m au-dessus du niveau du sol,
(illustration n°4 ci-dessous) ni avoir une surface supérieure & 12 m? (8 m? si numérique) ;

e Ne peut étre placé & moins de 10 m d'une baie d'un
immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin lorsquiil se
trouve en avant du plan du mur contenant cette baie. ‘
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SURFACE DE LA
PUBLICITE : 2m
MAXIMUM
£
=
ZONE AU SOL
45m’ MAXIMUM
Possibilités publicitaires sur un abii destiné au public
SURFACE D'UN DISPOSITIF SURFACE TOTALE DE
2m* MAXIMUM TOUS LES DISPOSITIFS :

1 6m? MAXIMUM
1 i

\
\ /

28




]I

F

29



Le mobilier urbain peut donc, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la publicité :
- non lumineuse ;
- éclairée par projection ou par transparence ;
- numérique (impossible & Méry-sur-Oise puisque dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants la publicité numérique est interdite).

S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut étre placé & moins de 10 m d'une baie d'’habitation
située sur un fonds voisin lorsque la publicité numérique est visible de la baie et située
parallelement a celle-ci. La distance se mesure de la partie inférieure de la baie jusqu'a la partie
supérieure de I'écran numérique.

1l ne peut pas supporter de publicité numérique dans :
- les parcs naturels régionaux ;
- Tlaire d’adhésion des parcs nationaux ;
- les zones spéciales de conservation (directive Habitats) et les zones de protection spéciales
(directive Oiseaux) du programme Natura 2000.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :

- dans les espaces boisés classés en application de l'article L130-1 du code de I'urbanisme ;

- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages
et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un Plan
Local d'Urbanisme ou sur un Plan d'Occupation des Sols ;

- si les affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement
4 une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique situées hors
agglomération.

La publicité éclairée par projection ou transparence supportée par le mobilier urbain n'est pas
soumise a l'extinction nocturne entre 1 heure et 6 heures ainsi que les publicités numériques
supportées par le mobilier urbain, & condition que leurs images soient fixes.

Cette catégorie de publicité se décompose en cing sous-catégories mais seulement deux sont
présentes sur le territoire communal de Méry-sur-Oise, & savoir :
- des abris destinés au public supportant de la publicité d'un format de 2 m?;
- des mobiliers urbains destinés a recevoir des informations non publicitaires & caractére
général ou local, ou des ceuvres artistiques, appelés aussi « sucettes ».

30



Les publicités supportées par les mobiliers urbains sont toutes de petit format (2 m?). Aucune
publicité ne s'éleéve au-dessus de ce seuil et méme les panneaux d’affichage administratif local ou
d'affichage libre présents en cceur de chacune des agglomérations (le centre-ville et la Bonneville)
sont de format similaire (2 m? parfois sous forme panneau double) mais ils ne sont pas concernés
par la réglementation de la publicité extérieure méme s'ils font parfois référence & des activités
commerciales.

i sur le is de la mairie (cli
Bonneville (cliché de droite)
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On ne recense par ailleurs aucun dispositif numérique relevant du mobilier urbain. Pour rappel,
lorsque ces dispositifs ne diffusent que de l'information générale ou locale ou des ceuvres
artistiques, ils ne sont pas soumis a la réglementation de la publicité extérieure.

Par ailleurs, un seul dispositif existant (une « sucette ») semble étre non conforme au code de
I'environnement puisqu'il est en mauvais état d’entretien® (cf. photo ci-dessous).

Publicité apposée sur mobilier d'informations locales en mauvais état d entretien

Finalement compte tenu du format contenu de ces publicités, ce type de dispositifs accessoires est
généralement peu impactant pour les paysages mérysiens malgré sa place non négligeable dans le
paysage urbain en termes de nombre (18% du total des publicités).

La convention de mise & disposition de mobilier urbain (couplée 4 des dispositifs de signalisation
d’'informations locales et des préenseignes) arrivant & son terme en avril 2020, la place de la publicité
apposée sur mobilier urbain sur le territoire communal devra étre posée de maniére spécifique dans
la future réglementation locale sachant qu'il constitue un outil de communication non négligeable
pour les collectivités.

Enfin le caractére éventuellement numérique de ces dispositifs ne se posera pas (hormis pour les
dispositifs ne contenant pas ni publicité ni préenseigne mais ce n’est plus du domaine du RLP)
puisque Méry-sur-Oise ne compte aucune agglomération de plus de 10 000 habitants et donc n'est
pas habilitée & disposer de publicités et préenseignes numériques sur son territoire.

c) Les publicités et préenseignes scellées au 8ol ou installées directement sur le sol

La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol est interdite quel que soit son format
dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants n'appartenant pas a une unité urbaine de
plus de 100 000 habitants. De par sa localisation dans I'unité urbaine de Paris, Méry-sur-Oise bien
que ne disposant pas d'agglomération de plus de 10 000 habitants échappe a cette restriction.

3 Article R581-24 du code de I'environnement

: "M
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Ainsi, le code de I'environnement prévoit pour Méry-sur-Oise des régles spécifiques aux publicités
ou préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol, notamment en matiére de:

- surface unitaire maximale < 12 m?;

- hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 6 metres.

Exemples de publicités et préenseigne scellées au sol

Ces dispositifs font I'objet de prescription en matiére d'implantation. A ce titre, les dispositifs
publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux sont interdits en
agglomération :
- dans les espaces boisés classés®,
- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages
et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un Plan
Local d'Urbanisme (PLU) ou sur un Plan d'Occupation des Sols (POS).

3 Article L113-1 du code de I'urbanisme
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En outre les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol non lumineux
sont interdits si les affiches quils supportent sont visibles d'une autoroute ou dune bretelle de

raccordement & une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique situées hors
agglomération.

De plus, un dispositif publicitaire scellé au sol ou installé directement sur le sol non lumineux ne
peut étre placé a moins de 10 metres d'une baie d'un immeuble d'habitation situé sur un fonds voisin
lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant cette baie.

i v / j

WOLIGIHTE
PR

Enfin I'implantation d'un dispositif scellé au sol ou installé directement sur le sol non lumineux ne

peut étre faite & une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d'une limite séparative de
propriété.
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A Méry-sur-Oise, on remarque que de rares dispositifs excedent la « surface hors tout » (surface du
dispositif encadrement compris) de 12 m? format maximum autorisé par le code de
I'environnement depuis la réforme de la loi « Grenelle IT» et rappelé par la ministre de la transition
écologique et solidaire®.

Publicités et préenseigne scellées au sol ne respectant ni les régles de surface maximale ni celles
) I 1727 rativi

En conséquence, moins de 10% des publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol
peuvent donc étre qualifiées de grand format (surface supérieure ou égale a 12 m?) trés impactant
pour les paysages d'autant plus qu'ils sont stratégiquement placés en entrée de ville, route de
Pontoise et avenue de la Libération.

Pour autant il faut surtout mettre en lumiére la petitesse généralisée des formats publicitaires a
Méry-sur-Oise puisqu’outre ces 5 dispositifs supérieurs a 12 m? seul un dispositif a une surface
supérieure & 4 m? alors que les 46 dispositifs restant (89% du total) mesurent moins de 3 m?,

Ainsi il semble que sur le territoire mérysien, les enjeux liés aux dispositifs publicitaires scellés au
8ol ou installés directement sur le sol sont principalement leur implantation (recul minimal par
rapport aux limites séparatives de propriété non respecté®, interdiction de publicité hors
agglomération®), leurs dimensions parfois importantes (surface, hauteur au sol) et leur densité
ayant un impact paysager non négligeable compte tenu de la fermeture visuelle quils sont
susceptibles de causer.

Alors que le RLP actuellement en vigueur sur la commune ne pose aucune prescription a ce type de
publicité, le futur RLP pourra donc réduire ces surfaces d’affichage pour éviter un impact trop
important sur le cadre de vie et les perspectives paysageres notamment en zone d’activités et le long
des axes structurants. Il pourra également préserver les espaces ou la publicité scellée au sol ou
installée directement sur le sol est peu ou pas présente comme dans les secteurs a vocation

% Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités
37 Article R581-33 du code de I'environnement
38 Article L581-7 du code de I'environnement

P
36



résidentielle en particulier pavillonnaire. Dans ces secteurs, la préservation de I'état des paysages
sera recherchée afin de ne pas les dégrader.

Par ailleurs, lors de l'inventaire, il a également été relevé quelques supports n’étant pas maintenus
en bon état d'entretien (affichage décollé du support) ou installés sur des équipements liés a
I'électricité, les télécommunications ou la circulation®,

Jourse de
I'Immobilier

VENDU

& 01303666 00

Quoi quil en soit, cette identification des dispositifs publicitaires posant des problemes
réglementaires et paysagers pourrait permettre une action de mise en conformité de ces supports
qui représentent tout de méme une part non négligeable des dispositifs publicitaires scellés au sol
existant actuellement sur le territoire communal (42% du total des publicités scellées au sol ou
installées directement sur le sol recensées).

d) Les publicités et préenseignes apposées sur un mur ou une cléture

Au méme titre que pour les publicités ou préenseignes scellées au sol ou installées directement sur
le sol, le code de I'environnement prévoit des regles spécifiques aux publicités ou préenseignes
apposées sur mur ou cléture, notamment en matiéere de:

- surface unitaire maximale < 12 m?

- hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 7,5 métres.

3 Article R581-22 du code de I'environnement

: “Meéry.
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et dans celles de moins de 10 000

ns de plus de 10 000 habitants  dan 150 000 i

Dans o8 B e t partie d'une unité urbaine de p!

habitants faisan!

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF :
12m? MAXIMUM

érati i 10 000 habitants ne faisant
Dans les agglomérations de moins de!us ittt

pas partie d'une unité urbaine de p

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF:
4m? MAXIMUM

Ces dispositifs répondent également a des prescriptions d'installation. Elles sont donc interdites si
elles sont :

- apposées & moins de 50 cm du niveau du sol ;

- dépassent les limites du mur qui la supporte ;

- dépassent les limites de I'égout du toit ;

- apposées sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu ;

- apposées sur un mur sans que les publicités anciennes existant au méme endroit aient été

supprimées (sauf s'il s'agit de publicités peintes d'intérét artistique, historique ou pittoresque).

DEPASSE LES LIMITES
DE L'EGOUT DU TOIT

4

"

/
= DEPASSE LES

LIMITES DU MUR

INSTALLEE A MOINS
.~ DE 50cm pu soL

La publicité sur mur ou cl6éture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un plan parallele
a ce mur. Elle ne peut constituer par rapport & ce mur une saillie supérieure a 25 centimeétres.

%
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Au terme de l'inventaire réalisé sur le territoire communal, les publicités apposées sur mur ou
cloture représentent pres de la moitié des dispositifs publicitaires relevés sur la commune de Méry-
sur-Oise soit 73 publicités ou préenseignes.

1l s’agit du type de dispositifs s'intégrant le mieux a I'environnement, « Jeur impact [aux publicités
murales] dans le cadre de vie étant moins prégnant du fait de leur adossement a un support plein »*.

On remarque que presque la totalité des dispositifs recensés (95%, 69 dispositifs) ont une surface
inférieure 4 4 m? et peuvent donc étre qualifiés de dispositifs de « petit » format. Seuls 4 dispositifs
sont supérieurs a cette mesure dont 3 sont situés autour des terrains de tennis municipaux et 2 sont
largement supérieurs a 12 m? (23,5 et 39 m? respectivement), soit bien au-dela des limites fixées par
le code de I'environnement depuis la loi « Grenelle IT ».

10 Instruction du Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités
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Les publicités apposées sur mur ou cldture sont principalement impactées par des non-conformités
ala reglementation nationale liées a leur implantation sur des supports non aveugles (la plupart du
temps des cldtures ajourées). Cela concerne 47 dispositifs soit 64% des publicités de ce type.

D’autres dispositifs font I'objet d'une mauvaise implantation. Ainsi, un dispositif est installé
perpendiculairement au mur et quelques dispositifs sont en mauvais état d'entretien. Ces derniéres
sont des publicités qu'on pourrait qualifier de « sauvages » car posées selon toute vraisemblance
sans autorisation, souvent oubliées et servant principalement de signalisation ponctuelle des
évenements musicaux et culturels.

erpendiculairenien

(photo de droite)




Les enjeux liés aux publicités apposées sur mur ou cléture sont globalement identiques a ceux des
publicités scellées au sol ou installées directement sur le sol : ils concernent surtout I'implantation
des dispositifs et dans une moindre mesure le format.

Une réflexion pourra étre portée sur 'harmonisation, si possible, des régles de densité entre ces
deux types de publicités pour simplifier et homogénéiser le traitement de ces deux catégories de
dispositifs. Un encadrement similaire en matiére de surface pourra étre choisi.

Enfin, cette catégorie étant pour trois-quarts de ses dispositifs en infraction avec le code de
I'environnement, la collectivité pourra utiliser ce diagnostic pour mettre en ceuvre une action de
mise en conformité permettant de retrouver des paysages urbains plus apaisés et qualitatifs.

e) La densité publicitaire

Outre les régles d'implantations spécifiques en fonction de la typologie des publicités, le code de
I'environnement pose la régle de densité suivante* applicable aux publicités sur mur ou cldture
ainsi qu'aux dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés sur le sol :

I - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur les unités fonciéres dont le coté
bordant la voie ouverte & la circulation publique est d'une longueur au plus égale a 80 métres
linéaire.

Par exception, il peut é&tre installé :
- so0it 2 dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur un mur support ;
- soit 2 dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités fonciéres dont le cdté bordant la
voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur supérieure a 40 métres linéaire.

Sur les unités foncieéres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une
longueur supérieure & 80 metres linéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire
supplémentaire par tranche de 80 meétres au-dela de la premiere.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur l'unité fonciere.

I1. - 11 ne peut é&tre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au droit des unités
foncieres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus
égale a 80 metres linéaires.

Lorsque l'unité fonciére dont le c6té bordant la voie ouverte & la circulation publique est d'une
longueur supérieure a 80 métres linéaire, il peut é&tre installé sur le domaine public un dispositif

publicitaire supplémentaire par tranche de 80 métres au-dela de la premiére.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public au droit de 1'unité fonciére.

41 Article R581-25 du code de I'environnement
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L’actuel RLP n’institue pas de régles concernant la densité publicitaire admise hors des entrées de
ville et zones commerciales. Il parait donc impératif de mettre en place une regle de densité pour
faire face aux nouveaux enjeux du territoire et éviter la surenchére de dispositifs publicitaires.

f) Les biches publicitaires

Les baches publicitaires reléevent d'une catégorie spécifique issue de la « grenellisation » du code de
I'environnement. Ainsi, ces dispositifs ne faisaient pas 'objet de régles particuliéres sous I'ancienne
reglementation de la publicité extérieure.

: e
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On compte deux types de béches :
- les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installée sur des
échafaudages nécessaires 4 la réalisation de travaux ;
- les baches publicitaires, qui sont des baiches comportant de la publicité autres que les baches
de chantier.

Ces biches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible d'une autoroute, d'une
bretelle de raccordement une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d'une voie publique
situées hors agglomération ainsi que dans les cas prévus par l'article R418-7 du code de la route.

Une bache de chantier comportant de la publicité ne peut constituer une saillie supérieure a 50
centimetres par rapport a 'échafaudage nécessaire a la réalisation de travaux. En outre, la durée de
l'affichage publicitaire sur une bache de chantier est inférieure a la durée d'utilisation effective des
échafaudages pour les travaux et la surface de cet affichage ne peut excéder 50% de la surface de la
bache.

DISTANCE :
50cm
- T _i:' o,
-
——— e
T il ]
o ;
A, |/ _‘,./‘L
| 7+ AN
| W
1 ~- ’,\\ - -1
50% DE LA SURFACE My (oo 4
DE LA BACHE e S N EL ot

MAXIMUM

# L'autorité de police peut autoriser une surface plus importante dans le cadre de travaux donnant lieu au label BBC
rénovation
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Les baches publicitaires peuvent étre installées sur les seuls murs aveugles ou ceux comportant des
ouvertures d'une surface unitaire inférieure 4 0,5 m?. Elles ne peuvent recouvrir tout ou partie d'une
baie. La bache publicitaire est située sur le mur qui la supporte ou sur un plan paralléle a ce mur.
Elle ne peut constituer par rapport a ce mur une saillie supérieure a 50 centimetres, & moins que
celui-ci soit édifié en retrait des autres murs de l'immeuble et a condition qu'elle ne soit pas en saillie
par rapport a ceux-ci.

La distance entre deux baches publicitaires est d'au moins 100 meétres.

DISTANCE ENTRE
LE MUR ET LA
BACHE : 50cm
MAXIMUM

100m —*
- MINIMUM _| } : |

[ |

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur clture s'appliquent a la publicité apposée sur baches
notamment le fait qu'elle doit étre installée & plus de 50 centimétres du niveau du sol.

N

Lors du recensement, aucune bache publicitaire ni bache de chantier n’a été relevée sur le territoire
de la commune de Méry-sur-Oise. Quoiqu'il en soit le code de I'environnement n’autorisant pas les
baches a l'intérieur des agglomérations de moins de 10 000 habitants*®, le futur RLP n'aura donc pas
besoin de poser une réglementation locale spécifique pour se prémunir des éventuelles
problématiques paysageres induites par ce type de publicité.

g€) Les dispositifs de petits formats intégrés 4 des devantures commerciales

Comme pour les baches publicitaires, cette catégorie de dispositifs est apparue suite a la
« grenellisation » de la réglementation de la publicité extérieure.

Il s'agit désormais d'une catégorie spécifique de publicité strictement encadrée par le code de
I'environnement. Le Guide pratique du Ministére de I'Ecologie sur la réglementation de la publicité
extérieure définit ces dispositifs comme une « publicité d'une taille inférieure & un métre carré,
majoritairement apposée sur les murs ou vitrines de commerces. »

11 s’agit d'une catégorie relativement peu répandue et peu impactante pour le paysage. Le risque de
ces dispositifs est de venir surcharger la facade des activités qui les accueille en masquant la
lisibilité du commerce en question. Il 8’agit pour autant d'une source de revenu pour ces activités.

43 Article R581-53 du code de I'environnement
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Le code de l'environnement les limite 4 une surface unitaire inférieure 4 1 m? Leurs surfaces
cumulées ne peuvent recouvrir plus du dixiéme de la surface d'une devanture commerciale et dans
la limite maximale de 2 m?

\ T _
\ —
"—__\___ ‘\\

= == -

xR v lw:—'_(

ENSEIGNE ENSEIGNE T__G['E_[
™

= |
5

I SURFACE UNITAIRE s Tm’
l SURFACE TOTALE = 2m’

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent aux dispositifs de petits formats
intégrés a des devantures commerciales notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50
centimeétres du niveau du sol.

Généralement on constate que plusieurs dispositifs sont installés sur une méme activité. Cela a pour
effet d’accentuer le phénomeéne de saturation des facades. En effet, ces dispositifs ne sont pas
comptabilisés dans le calcul de la surface cumulée des enseignes institué par le code de
I'environnement.

h) Les dispositifs de dimensions exceptionnelles

Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles sont interdits si la publicité qu'ils
supportent est visible d'une autoroute, d'une bretelle de raccordement une autoroute, d'une route
express, d'une déviation, d'une voie publique situées hors agglomération ainsi que dans les cas
prévus par l'article R418-7 du code de la route.

La durée d'ingtallation de dispositifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder la période
comprise entre un mois avant le début de la manifestation annoncée et quinze jours aprés cette
manifestation.

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles qui supportent de la publicité numérique ne peuvent
avoir une surface unitaire supérieure a 50 m?

D'autres régles de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliquent aux dispositifs dimensions
exceptionnelles notamment le fait qu'ils doivent étre installés & plus de 50 centimétres du niveau du
sol.

: Mirp
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Lors du recensement, aucun dispositif de dimensions exceptionnelles n'a été relevée sur le territoire
communal. Pour autant, au méme titre que les baches, le code de I'environnement n'autorise pas de
tel dispositif a l'intérieur des agglomérations de moins de 10 000 habitants*, la commune de Méry-
sur-Oise est déja préservée réglementairement des problématiques paysageres induites par ce type
de publicité.

i) Les publicités et préenseignes lumineuses

Depuis quelques années, de nombreuses études ont évalué I'impact de la pollution lumineuse. En
juillet 2015, la Mission Economie de la Biodiversité (MEB) et I'Association Nationale pour la
Protection du Ciel et de 'Environnement Nocturnes (ANPCEN) ont démontré une augmentation du
nombre de points lumineux de 1'éclairage public de 89% enire les années 1990 et 2012. Cela
représente aujourd’hui pres de 11 millions de points lumineux.

Cette pression lumineuse a un impact non négligeable sur I'environnement et le cadre de vie. Seule
ou en combinaison avec d’autres pressions, elle contribue a I'érosion actuelle de la biodiversité et a
la fragmentation des milieux.

La publicité lumineuse, publicité & la réalisation de laquelle participe une source lumineuse
spécialement prévue a cet effet, participe donc directement & cette pression lumineuse.

Les associations incitent donc a avoir une réflexion sur I'éclairage extérieur des collectivités pour
tenir compte des enjeux sociétaux et environnementaux générés par cette question du lumineux.
Ainsi, les publicités, les enseignes et préenseignes lumineuses, qu'elles soient éclairées par
projection, transparence ou numérique, participent a 'accentuation de la pollution lumineuse sur
le territoire national.

Les effets d’éblouissement, de désynchronisation des rythmes biologiques, de perturbation des
migrations et déplacements nocturnes, de la reproduction ou encore du changement des relations
proies-prédateurs sont autant de conséquences sur la vie nocturne de la biodiversité.

L'étude de TANPCEN a notamment démontré que la consommation électrique des enseignes
lumineuses s’élevait & 2 milliards de kWh*,

“ Article R581-56 du code de I'environnement
45 hitps/www anpeen. fr/dees/201507 15084400 1oawft doclT2.0di
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Cartographie de la pollution lumineuse en France™

Compte tenu de ces enjeux, la pollution lumineuses a été reconnue notamment par la loi de 2016
pour la reconquéte de la biodiversité. En effet, pour la premiere fois en 2016, la loi est venue
reconnaitre les paysages nocturnes comme « patrimoine de la Nation» et souligne le devoir pour
tous de protéger I'environnement nocturne. Déja en 2010, la loi « Grenelle IT » prévoyait la création
au sein du livre V, titre VIO du code de l'environnement d'un nouveau chapitre dénommé
« Prévention des nuisances lumineuses ».

Le code de I'environnement a donc mis en place des régles spécifiques dédiées aux publicités et
préenseignes lumineuses, notamment I'extinction nocturne. En effet, les publicités lumineuses sont
éteintes entre 1 heure et 6 heures, a l'exception de celles installées sur I'emprise des aéroports, de
celles éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et des publicités
numériques supportées par le mobilier urbain, 4 condition que leurs images soient fixes.

%

ENTRE 1H ET 6H: PUBLICITE ETEINTE

h(tp.//risguesenvironnemeniaus-collectivites oree org/le-guide/risgues-mon-terriigire/sante-
environnement/pollution-lumineuse.html
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La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par arrété ministériel*’.

Les dispositions qui suivent ne sont pas applicables aux dispositifs de publicité lumineuse ne
supportant que des affiches éclairées par projection ou par transparence, lesquels sont soumis aux
dispositions de la publicité non lumineuse citées précédemment,

La publicité numérique et la publicité autre que celle éclairée par projection ou par transparence
sont une sous-catégorie de la publicité lumineuse. Elles sont donc soumises aux conditions de
surface et de hauteur de la publicité lumineuse a savoir:

- surface unitaire maximale < 8 m?;

- hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 6 métres.

Agglomérations de moins de 10 000 habitanis ne Agglomérations de plus de 10 000 habitants et
faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de de moins de 10 000 habifants faisant partie
100 000 habitants | ... d'une unité urbaine de plus de 100 000

N
SURFACE TOTALE

DU DISPOSITIF :
8m?2 MAXIMUM

Toutefois, lorsque la consommation électrique du dispositif publicitaire numérique excéde les
niveaux définis par arrété ministériel®®, la publicité numérique ne peut avoir une surface unitaire
supérieure a 2,1 m? ni s'élever a plus de 3 métres au-dessus du niveau du sol.

47 Arrété ministériel non publié a ce jour
4 Arrété ministériel non publié a ce jour
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S| RESPECT DES SEUILS DE
CONSOMMATION ELECTRIQUE S| NON RESPECT DES SEUILS DE
CONSOMMATION ELECTRIQUE

H =6 m MAXIMUM

l

SURFACE TOTALE DES DISPOSITIFS : SURFACE TOTALE DES DISPOSITIFS
8m? MAXIMUM 2,1m? MAXIMUM

La publicité lumineuse doit étre située dans un plan paralléle & celui du mur qui 1a supporte.
La publicité lumineuse ne peut :

- recouvrir tout ou partie d'une baie ;

- dépasser les limites du mur qui la supporte ;

- étre apposée sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;

- étre apposée sur une cléture.

PUSLICTE
L LUMIUSE

Lorsqu'une publicité lumineuse est située sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu, elle ne peut
étre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes découpés dissimulant leur fixation sur le support et
sans panneaux de fond autres que ceux qui sont strictement nécessaires a la dissimulation des
supports de base, sur une toiture ou une terrasse. Dans tous les cas, la hauteur de ces panneaux ne
peut excéder 50 centimétres.

Hauteur maximale des publicités sur toiture

Hauteur de la facade <20 m 1/6 de la hauteur de la fagade dans la limite de 2 m
Hauteur de la facade > 20 m 1/10 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m
: M
o™
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1/10 DE LAHAUTEUR H
DANS LALIMITEDE6 m

{

1/6 DE LAHAUTEUR H
DANS LA LIMITEDE 2 m

K . ““_s tn
Enl'espéce, la publicité lumineuse est absente du territoire de la commune de Méry-sur-Oise et donc
a fortiori le recensement n’a mis en évidence aucun dispositif publicitaire numérique.

Cependant, suite aux impacts détectés en matiere de pollution lumineuse, plusieurs
recommandations, appuyées par ' ANPCEN ont été proposées comme :
- gélectionner l'intensité et la qualité de la lumiere, l'intensité de 1'éclairage sera limitée au
nécessaire ;
- réduire la puissance des lampes si elles sont surdimensionnées ;
- remplacer les lampes au mercure par des lampes au sodium en utilisant au minimum la
lumiére blanche ;
- moduler la durée d'éclairage, il faut viser une synchronisation avec la période de repos
nocturne. Les publicités et autres éclairages non nécessaires durant cette période doivent étre
éteints ou leur intensité réduite autant que possible.

Une attention particuliére sera donc portée a ce type de dispositif actuellement en expansion sur le
territoire national. Ainsi, sachant que Méry-sur-Oise appartient & une unité urbaine qui compte plus
de 800 000 habitants, le RLP indiquera une plage d’extinction nocturne des dispositifs publicitaires,
d’enseignes et de préenseignes afin de limiter la pollution lumineuse qu’ils générent.
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2. Les enjeux en matiére d'enseignes
a) Généralités

Les enseignes, par leurs implantations et leurs formats, peuvent avoir un impact important sur le
paysage. En effet, on observe dans certains lieux des enseignes qui ne s'inscrivent pas dans le cadre
paysager les entourant. Cela est aussi bien le cas en zones d’activités qu'en centre-ville ou dans
d’autres secteurs ou il y a peu d’enseignes (zones résidentielles, espaces naturels et agricoles, ...).

Un échantillonnage sélectif des enseignes lors de I'inventaire terrain a permis de dénombrer cing
grandes catégories d'enseignes sur le territoire communal, réparties de la maniére suivante :

- des enseignes paralléles au mur;

- des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ;

- des enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu ;

- des enseignes perpendiculaires au mur ;

- des enseignes sur une cl6ture.

Enseigne perpendiculaire
au mur - 7,5%

Enseigne sur toiture ou
terrasse en tenant lieu - 0,2%

Enseigne scellée au sol ou installée
directement sur le sol - 13,3%

Enseigne sur cloture - 14,6%

Enseigne paralléle au mur - 64,4%

Quelle que soit leur typologie, le code de I'environnement impose que les enseignes soient :
- constituées par des matériaux durables ;
- maintenues en bon état de propreté, d' entretien, de fonctionnement, par la personne exercant
I'activité qu'elle signale ;
- supprimées par la personne qui exercait I'activité signalée et les lieux remis en état dans les
trois mois de la cessation de cette activité (sauf lorsqu'elle présente un intérét historique,

artistique ou pittoresque).
: “Mey
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Compte tenu de la définition des enseignes donnée par le code de 'environnement, la présence
d’activités génére nécessairement une pression liée aux enseignes. On les retrouve donc 13 oti le tissu
commercial est dense soit :
- dans le cceur de ville mérysien et notamment autour de 1'axe routier principal de I'avenue
Marecel Perrin ;
- au coeur des zones d'activités économiques (centre commercial «Les Jardins de la
Bonneville », zones d'activités des Bosquets et des 4 Chemins) ;
- aproximité de la gare RERet dans la centralité de I'agglomération secondaire de la Bonneville.

Ailleurs les activités étant plus éparses dans le tissu urbain, on recense des enseignes de fagon plus
ponctuelle.

La cartographie ci-dessous expose l'implantation des enseignes recensées sur le territoire
communal selon leur type:
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b) Les enseignes paralléles au mur

Une treés large part des enseignes présentes sur le territoire communal sont des enseignes apposées
parallélement 4 un mur support (317 enseignes soit 64,4% du total). Elles se présentent sous diverses
formes (en letires découpées, vitrophanie, sur store-banne, sur panneau de fond ou encore sur des
affiches) et on les retrouve tant en cceur de ville qu'au sein des secteurs dévolus aux commerces de
grande taille.

L’enseigne paralléle au mur est globalement I'enseigne posant le moins de problémes paysagers deés
lors qu'elle respecte les régles nationales en vigueur concernant son implantation et sa surface*®. En
effet, ce type d’enseigne doit répondre a des régles d'implantations spécifiques comme :

- ne pas dépasser les limites de ce mur;

- ne pas constituer par rapport a lui une saillie de plus de 25 centimetres ;

- ne pas dépasser les limites de 1'égout du toit.
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Exemples d'enseignes paralléles au mur recensées 4 Méry-sur-Oise

49 Articles R581-60 et R581-63 du code de I'environnement
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Dans la typologie des enseignes paralléles au mur, on retrouve les enseignes sur balcon et les
enseignes sur auvent ou marquise. Ces enseignes peuvent é&tre installées si elles respectent les régles
suivantes :
- sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas un meétre;
- devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élévent pas au-dessus du garde-corps ou de la
barre d'appui du balconnet ou de la baie;
- sur le garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les limites de ce garde-corps et si elles
ne constituent pas une saillie de plus de 25 centimeétres par rapport a lui.

HAUTEUR:

Tm MAXIMUM DEPASSE LES LIMITES DE

LEGOUTDUTOM =

DEPASSELES o=
LIMITES DU MUR ==

Généralement peu présentes sur le territoire national et de petite taille, les enseignes sur balcon,
auvent ou marquise viennent malgré tout masquer les éléments décoratifs des balcons ou des
facades et présentent peu d'intérét. En effet, beaucoup de ces enseignes pourraient étre installées
sur la facade du batiment sans altérer la vigibilité de I'activité.

Leur rareté voire leur absence sur le territoire de la commune de Méry-sur-Oise pourrait amener la
collectivité a réfléchir a leur interdiction sur tout ou partie du territoire ou & la mise en place de
regles locales permettant une meilleure insertion paysagere de ces dispositifs aux batiments sur
lesquels ils sont installés.

Globalement les enseignes paralléles au mur posent peu de probléemes paysagers sur le territoire
communal en partie grice a des régles locales diversement appliquées mais qui encadraient déja le
nombre, le format et méme la couleur de ces enseignes. L'immense majorité des établissements
concernés respecte la réglementation nationale en vigueur méme 8i certaines devantures auraient
pu étre plus soignées notamment en termes d’entretien, de redondance de la signalisation ou
d’'implantation (cf. photos ci-dessous).
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Exemples d'enseignes paralléles au mur dont l'intégration aurait merité d étre mieux travaillée

Outre les quelques cas spécifiques dont ceux-ci affichés en exemple ci-dessus, ces enseignes posent
donc peu de problemes réglementaires et paysagers notables. La régularisation des rares non
conformités au code de 'environnement rencontrées sera en mesure de régler les quelques écarts

paysagers observés sur cette catégorie d'enseignes.
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2 0ke

56




¢) Les enseignes perpendiculaires au mur

Les enseignes perpendiculaires au mur représentent seulement 7,7% des enseignes du territoire et
sont de taille assez modeste comparativement aux autres types d'enseignes. Elles sont
principalement présentes dans les centralités commerciales et de services des coeurs de ville.

A L LY

La conformité de ces enseignes est respectée lorsqu’elles :
- ne dépassent la limite supérieure de ce mur;
- ne sont pas apposées devant une fenétre ou un balcon ;
- ne constituent par rapport au mur, une saillie supérieure au dixiéme de la distance séparant
les deux alignements de la voie publique, sauf si des réglements de voirie plus restrictifs en
disposent autrement (dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder deux metres).

a = distance entre les 2 alignements de la voie publique

ds—a<2m

1
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Les seuls problémes paysagers notables posés par ces enseignes sont liés a leur dépassement du
mur sur lequel elles sont apposées ou leur nombre parfois important sur une méme facade.

C'est souvent le cas des bars-tabacs-presses voire des restaurants qui signalent parfois tout ou
partie de leurs activités et/ou produits sur des dispositifs individuels qui se chevauchent et/ou se
succédent (cf. exemples ci-dessous). Cependant cette multiplicité des messages ne garantit pas la
bonne information ni la bonne visibilité et/ou lisibilité de I'activité.

Ces enseignes peuvent avoir un impact important en termes de paysage urbain notamment dans les
rues plus ou moins étroites des centralités urbaines avec des fermetures de vue vers le grand
paysage naturel ou le patrimoine bati ou encore des outils de signalisation routiére.

Sur la commune de Méry-sur-Oise, sept activités disposant d'une enseigne de ce type en exploitent
au moins deux par facade.

Aucun dispositif perpendiculaire au mur de I'activité n'a une saillie qui excéde le metre et leur
surface est majoritairement inférieur au meétre carré (seules quatre enseignes mesurent plus d'un
metre carré tout en restant inférieure a 2 m?).

Par ailleurs, on peut aussi noter que quelques enseignes perpendiculaires sont situées a 1'étage
supérieur du lieu qu’elles occupent ce qui induit 12 encore des difficultés de lecture des paysages
urbains.

Seules trois enseignes perpendiculaires au mur sont véritablement non conformes avec les regles
nationales car elles dépassent les limites supérieures du mur support ou sont en mauvais état
d’entretien cf. clichés ci-dessous).
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Le futur RLP pourra mettre en place des regles privilégiant une bonne intégration de ces enseignes
vis-a-vis de la facade d’activité, notamment dans le centre historique. Le nombre d’enseignes, leur
implantation, taille, saillie ou encore hauteur peuvent étre reglementés dans le cadre d'un RLP, pour
préserver le territoire de I'impact de ces enseignes. La mise en place d’actions pédagogiques
accompagnant I'approbation et 'application du futur RLP participera également d'une meilleure
insertion des enseignes sur le territoire communal.

d) La notion de surface cumulée sur une facade commerciale

Apparue dans le cadre de la « grenellisation » des regles applicables a la publicité extérieure, cette
regle nationale permet de maitriser la surface allouée aux enseignes vis-a-vis du format de la facade
commerciale de lactivité. Ainsi, les enseignes apposées sur une facade commerciale d'un
établissement ne peuvent avoir une surface cumulée excédant 15 % de la surface de cette facade™.
Toutefois, cette surface peut étre portée a 25 % lorsque la fagcade commerciale de 1'établissement est
inférieure & 50 m?,

Dans le cas de cette régle, les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la surface de
référence. Les publicités qui sont apposées dans les baies commerciales ainsi que les auvents et les
marquises ne sont pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

—

ENSEICNE T~

ENSEIGNE ENSEIGNE

PLUS DE 15% DE LA FAGADE MOINS DE 15% DE LA FAGADE

%0 Article R581-63 du code de l'environnement ; cette régle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants,
de spectacles cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
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Cette régle est d’autant plus stricte pour les commerces a « petite » facade commerciale rencontrés
notamment dans les centres historiques mais elle touche pourtant peu Méry-sur-Oise.

»
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e) Les enseignes scellées au 8ol ou installées directement sur le sol

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol représentent la troisiéeme catégorie
d’enseignes la plus répandue sur le territoire commumnal (13,2%).

Elles sont particulierement présentes sur les secteurs d’activités économiques de la commune ou
les unités fonciéres plus généreuses par rapport aux centralités urbaines permettent de les installer
assez aisément.

Par leur implantation, leur format, leur hauteur ou encore leur nombre, de telles enseignes
participent activement & une saturation des paysages loin d’'étre négligeable sachant que ces
caractéristiques pas toujours moindres se cumulent visuellement. Cet impact visuel
particulierement important est souvent du méme ordre que les dispositifs publicitaires scellés au
sol ou installés directement sur le sol du fait de I'utilisation de mémes supports (par exemple des
panneaux dits « 4 par 3»). Ces similitudes entretiennent la confusion entre publicités / préenseignes
et enseignes.




Comme pour les publicités et préenseignes de méme type, les enseignes scellées au sol ou installées
directement sur le sol doivent respecter certaines regles d’'implantation.

Ainsi, les enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol, ne peuvent
étre placées & moins de 10 metres d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles
se trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.
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De plus ces enseignes ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure a la moitié de leur
hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de propriété. Elles peuvent cependant
étre accolées dos a dos si elles signalent des activités s'exercant sur deux fonds voisins et si elles
sont de mémes dimensions.

Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées directement sur le sol sont également
limitées en nombre a un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes & la circulation
publique bordant I'immeuble ou est exercée l'activité signalée.

7.
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Enfin la surface unitaire maximale des enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées
directement sur le sol est de 6 m? dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, soit le cas
de Méry-sur-Oise.

Ces enseignes ne peuvent dépasser :
6,50 m de haut lorsqu'elles ont 1 métre ou plus de large ;
- 8 mde haut lorsqu'elles ont moins de 1 metre de large.

Sur le territoire mérysien, en termes de conformité aux régles nationales, on reléve majoritairement
des établissements ne respectant pas la régle du nombre d'enseignes de plus de 1 m? scellées au sol
ou installées directement sur le sol par voie bordant une activité donnée.

/e f jgnes scelldes au sol ne res 'ant pas la régle du nombre

Autre probleme paysager et reglementaire important pour ce type d’enseignes: leur format et
notamment leur surface qui ne doit pas dépasser 6 m% Cela concerne 12 dispositifs sur 7 activités.
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Enfin quelques enseignes de ce type ne font pas 'objet d'un maintien dans un état correct (mauvais
état d’entretien).

Par ailleurs, cette catégorie d’enseignes n'est pas réglementée par le code de I'environnement des
lors qu’elle mesure moins d'un meétre carré. Il y a donc un fort enjeu de réglementation locale sur ce
point. Les observations de terrain montrent que les activités utilisent la plupart du temps une seule
enseigne de ce type lorsqu’elles sont situées sur le domaine public (notamment les commerces et
services de proximité en centre-ville, attention toutefois & la régularité de tels dispositifs qui
nécessitent d’avoir une autorisation d'occupation du domaine public pour étre installés et étre
qualifiés d’enseignes ; sinon il s’agira de publicités ou préenseignes puisque situées hors de I'unité
foncieére dédiée a I'activité signalée) alors qu'elles ont tendance & étre redondantes lorsqu’elles sont
placées sur une unité fonciere privée (par exemple sur les parkings des établissements en zone
d’activités commerciales).
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L'ensemble de ces enseignes particulierement impactantes pour le paysage pourront faire I'objet
d'une réglementation locale en vue d’en réduire les nuisances visuelles. Il pourra s'agir notamment
de limiter leurs dimensions (surface, hauteur, largeur) et/ou leur nombre.

Par ailleurs, le RLP pourra instituer des régles locales spécifiques aux enseignes inférieures ou
égales 4 1 m? scellées au sol ou installées directement sur le sol ne faisant actuellement 1'objet
d’aucune réglementation nationale.

En toute logique, I'information pédagogique et la sensibilisation des acteurs économiques de la
commune suite 4 1'élaboration de ce RLP devrait également permettre d’améliorer la situation avec
une mise en conformité progressive des enseignes en infraction.

f) Les enseignes sur cléture

Les enseignes sur cléture sont trés présentes sur le territoire mérysien puisqu’elles représentent
14,6% du total des enseignes (72 enseignes répertoriées).

On les retrouve en particulier dans les zones d’activités des Bosquets et se présentent toutes sous
forme de baches ou de pancartes accrochées a des cl6tures non aveugles, ce qui peut contribuer a
un effet de pollution important des paysages par la fermeture de point de vue malgré des surfaces
contenues (seulement huit enseignes recensées mesurent plus de 2 m?).

Cette catégorie d’enseignes n’est pas réglementée par le code de I'environnement. Il y a donc un fort
enjeu local a fixer une limite en nombre et en surface sur cette catégorie d'enseignes voire a les
proscrire a fortiori lorsqu’elles ne sont pas apposées sur un support aveugle dans un souci de
parallélisme avec les publicités et préenseignes de caractéristiques similaires. Ainsi au méme titre
que les autres enseignes, 1a mise en place d'une reglementation spécifique dans le cadre du RLP
permettra de mieux maitriser I'insertion de ces enseignes dans leur environnement.
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Exemples d'enseignes sur cloture recensees a Mery-sur-Oise

g) Les enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu constituent la catégorie d’enseignes la moins
rencontrée sur le territoire communal. L'inventaire n’en a comptabilisé qu'une seule, localisée sur
I'emprise du centre commercial des Jardins de la Bonneville.

Tout comme les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol, elles ont un impact
visuel et donc paysager important puisque leurs caractéristiques propres les destinent a é&tre vues
de loin. Une attention particuliére doit donc &tre portée a cette catégorie de dispositifs afin de
préserver le cadre de vie et notamment certaines perspectives de qualité. En outre ces enseignes
peuvent également présenter un risque élevé du fait d'une importante prise au vent.

Du fait leur format et leurs caractéristiques d'implantation, ces enseignes sont soumises a des regles
spécifiques.
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Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans la moitié ou moins de la moitié du
batiment qui les supporte, leur installation est régie par les prescriptions applicables, dans les lieux
considérés, aux dispositifs publicitaires sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu.

Dans le cas contraire, ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signes découpés
dissimulant leur fixation et sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires a la dissimulation
des supports de base. Ces panneaux ne peuvent pas dépasser 50 centimétres de haut.

Hauteur maximale des p{lb_licitié;uf toiture_

Hauteur de la facade <15m 3m
Hauteur de la facade > 15m 1/5 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m
1/5 DE LA HAUTEUR H

DANS LA LIMITE DE 6m ‘\

HAUTEUR DU
DISPOSITIF : 3m MAXIMUM

H>15m — !

De plus, la surface cumulée des enseignes sur toiture d'un méme établissement® est inférieure ou
égale 4 60 m?. Cette disposition est applicable aux enseignes temporaires sur toiture ou terrasse en
tenant lieu.

51 Cette régle ne s'applique pas aux établissements de spectacles vivants, cinématographiques ou d'enseignement et

d'exposition d'arts plastiques.
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TOTAL DES ENSEIGNES SUR LE MEME ETABLISSEMENT = 60m? MAXIMUM

Outre I'impact paysager da a leur grande visibilité, la seule enseigne relevée ne pose pas vraiment
de soucis au niveau de sa réalisation quoique sa fixation soit trés visible. Malgré tout cette
implantation apparait comme indispensable compte tenu de la situation encaissée de l'activité
concernée.

Afin d’éviter ces problématiques, le RLP pourra par exemple proposer de réduire le format de ces
enseignes voire de les interdire sur tout ou partie du territoire.

h) Les enseignes lumineuses
Ces enseignes ont un impact équivalent aux publicités et préenseignes de méme type.

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source lumineuse
spécialement prévue a cet effet.

Ces enseignes satisfont & des normes techniques fixées par arrété ministériel®.

Elles sont éteintes® entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité
cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont éteintes au plus tard une
heure apreés la cessation d'activité de 1'établissement et peuvent &tre allumées une heure avant la
reprise de cette activité.

Les enseignes clignotantes sont interdites, 4 I'exception des enseignes de pharmacie ou de tout autre
service d'urgence.

52 Arrété non publié a ce jour
53 L'article R581-59 du code de l'environnement prévoit qu'il peut &ire dérogé a cette obligation d'extinction lors
d'événements exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral.
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ENTRE TH ET 6H, LES ENSEIGNES SONT ETEINTES SAUF LES ACTIVITES NOCTURNES

A U1

ENSEIGNE

h— 3H, la Discotheque est . _|’
en activité, son enseigne 5h30, la Boulangerie |[_'] | D ] |

peut-étre écairée. va ouvrir a 6h30, son

Si I'établissement ferme enseigne  peut-étre

4 Dml a4H, lenseigne peut res- gt ‘
g ter allumée | jusqu'a 5H. _I i|

Les différentes catégories d'enseignes présentées ci-dessus peuvent étre lumineuses et le
recensement effectué a permis de les caractériser : non lumineuses, en lettres découpées néons ou
LED, rétroéclairées par des LED, éclairées par projection ou transparence, numeériques, ...

67 enseignes présentent un caractére lumineux sur le territoire mérysien soit environ 14% du total
des enseignes surtout localisées en coeur de ville, dans les ZA des Bosquets et sur le centre
commercial des Jardins de la Bonneville.

Autre mode d'éclairage

16 enseignes

Projection ou transparence

48 enseignes
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Les éclairages les plus utilisés sont les spots et les rames éclairées pour 1'éclairage par projection et
les caissons lumineux pour 'éclairage par transparence alors que seulement trois enseignes sont
numériques signalant une pharmacie et des stations-services.
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Enseignes numérigues recensées a Méry-sur-Oise
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Les enseignes numériques constituent une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui repose sur
I'utilisation d'un écran. Elles peuvent étre de trois sortes : images animées, images fixes et vidéos.

A Méry-sur-Qise, a l'exception des stations-services affichant le prix des carburants, ce type
d’enseigne a un format restreint avec un impact mesuré sur le paysage et I'environnement.

Globalement, le principal probléme paysager posé par les enseignes lumineuses est lié a leur
extinction nocturne qui n'est pas souvent respectée. Il conviendra donc de s’appuyer sur la
procédure de révision de RLP afin d'informer les acteurs économiques de leur obligation en la
matiere de maniére a limiter la pollution lumineuse ainsi engendrée.

i) Les enseignes temporaires

Sont considérées comme enseignes temporaires :

- les enseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles & caractére culturel ou
touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;

- les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent des travaux publics ou
des opérations immobilieres de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente
ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent la location ou
la vente de fonds de commerce.

Elles peuvent étre installées trois semaines avant le début de la manifestation ou de I'opération

qu'elles signalent et doivent étre retirées une semaine au plus tard apres la fin de la manifestation
ou de l'opération.

7
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PLUS DE 3 MOIS
3 MOIS MAXIMUM (1l a

g 3 SEMAINES AVANT g 1 SEMAINE APRES

LEVENEMENT. L'EVENEMENT.

Les enseignes temporaires sont soumises « partiellement™ » a la réglementation des enseignes
« permanentes » présentée précédemment, notamment :

- les enseignes temporaires doivent étre maintenues en bon état de propreté, d'entretien et, le
cas échéant, de fonctionnement, par la personne exercant I'activité qu'elle signale ;

- les enseignes temporaires lumineuses sont éteintes® entre 1 heure et 6 heures, lorsque
I'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures
du matin, les enseignes temporaires sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation
d'activité de 1'établissement et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette
activité. Les enseignes temporaires lumineuses satisfont a des normes techniques fixées par
arrété ministériel®.

Enfin, en fonction de leur typologie, les enseignes temporaires doivent respecter les régles
suivantes :
- pour les enseignes femporaires apposées a plat sur un mur ou parallélement 2 un mur:
o gaillie < 25 centimetres ;
o ne doit pas dépasser les limites du mur support;
e ne doit pas dépasser les limites de I'égout du toit ;
- pour les enseignes temporaires perpendiculaires au mur :
e ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support ;
o saillie < 1/10*™ de la distance séparant deux alignements de la voie publique dans la limite
de 2 metres;

- pour les enseignes femporaires installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu :
o surface totale < 60 m?

- pour les enseignes temporaires de plus de 1 n?, scellées au sol ou installées directement sur
le sol :
¢ une seule enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes & la circulation publique
bordant I'activité ;
o regles du H/2 et des 10 m des baies voisines ;
e surface < 6 m?

54 Cf. régles du code de I'environnement applicables sur le territoire en matiére de publicité extérieure explicitées dans le
présent rapport
% 11 peut &tre dérogé a cette interdiction lors d'événements exceptionnels par arrété municipal ou préfectoral.,

5 Arrété non publié a ce jour
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Sur le territoire de Méry-sur-Oise ces enseignes temporaires se présentent la plupart du temps sous
forme d’enseignes apposées sur une cldture ou un mur non aveugle et parfois scellées au sol pour
des opérations immobiliéres, la promotion de locaux a vendre ou a louer ou des opérations
commerciales ponctuelles ainsi que la signalisation de manifestions locales de la collectivité comme
des associations. Elles peuvent étre de grand format et ainsi avoir un fort impact sur le paysage.

Boilrse de : ; I . ENT! 1 i?ﬂi’:PEl\!DA 1 000 M2 |

I’Immobilier

DEPUIS 1380

A VENDRE
0130 36 66 00

Le futur RLP pourra mettre en place des régles locales pour limiter I'impact paysager de ces
dispositifs sur le territoire mais aussi économique de sorte qu’aucun établissement n’ait la tentation
de multiplier les enseignes temporaires pour bénéficier de droits qu'il n'aurait pas s'il s’agissait
d’enseignes permanentes.
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Objectifs et orientations de la collectivité en matiére de publicité
extérieure

1. Les objectifs

Dans sa délibération de prescription en date du 13 décembre 2018, le Conseil Municipal de la
commune de Méry-sur-Oise s’est fixé les objectifs suivants en matiére de publicité extérieure :

Préserver le cadre de vie et la qualité des paysages ;

Améliorer I'image de la commune au travers d’'entrées de ville attractives et de zones d’activités
dynamiques ;

Mettre en valeur le patrimoine architectural du centre-ville ;

Réduire la pression publicitaire et I'affichage « sauvage » ;

Intégrer les nouvelles professions libérales a la reglementation.

2. Les orientations

Pour atteindre ses objectifs en matiére de publicité extérieure, la commune de Méry-sur-Oise s'est
donné les orientations suivantes :

Orientation 1 : Réduire la densité et le format publicitaires ;

Orientation 2 : Conserver des espaces préservés de la publicité, mobilier urbain excepté
(zones & dominante résidentielle, périmétres d’'interdiction relative liés aux abords des
monuments historiques) ;

Orientation 3 : Restreindre 'implantation d'affichages scellés au sol ou installés directement
sur le sol qui peuvent avoir un impact important sur le paysage ;

Orientation 4 : Encadrer I'impact des affichages lumineux notamment numériques ;

Orientation 5 : Améliorer la qualité des enseignes perpendiculaires et des enseignes sur
toiture ou terrasse en tenant lieu ;

Orientation 6 : Renforcer la réglementation pour les enseignes sur les clotures et les enseignes
temporaires ;

Orientation 7 : Conforter les regles applicables a la publicité supportée par le mobilier urbain.
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Justification des choix retenus
1. Les choix retenus en matiére de publicités et préenseignes

En matiere de publicités et préenseignes, trois zones de publicité sont instituées sur le territoire
communal. Elles couvrent I'ensemble des agglomérations du territoire communal.

Les trois zones de publicité se découpent de la maniére suivante (c f. carte ci-dessous) :

- la zone de publicité n°0 (notée ZP0) couvre les secteurs soumis 4 protection reglementaire
situés en agglomération (abords délimités de 1'église Saint-Denis et du Chateau de Méry-sur-
Oise, sites naturels inscrits du parc et chateau de Méry-sur-Oise et ensemble du Massif des
trois foréts de Carnelle, I'Isle-Adam et Montmorency et leurs abords).

- la zone de publicité n°1 (notée ZP1) couvre les secteurs mixtes majoritairement résidentiels
des deux agglomérations identifiées sur le territoire communal.

- la zone de publicité n°2 (notée ZP2) couvre les zones d’activités économiques de grande
ampleur (centre commercial des Jardins de la Bonneville, ZA des Bosquets et des 4 Chemins).

Dans I'ensemble des zones de publicité, pour des questions de qualité paysagére, sont interdites les
publicités ou préenseignes apposées sur une cldture ainsi que les publicités ou préenseignes
lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

En outre, dans I'ensemble de ces zones, lorsqu’elles seront autorisées, les publicités ou préenseignes
lumineuses seront éteintes entre 22 heures et 6 heures y compris celles supportées a titre accessoire
par le mobilier urbain, ceci dans le but de faire des économies d'énergie et de limiter la pollution
lumineuse nocturne,

En toutes zones, les publicités ou préenseignes supportées a titre accessoire par du mobilier urbain
respectent les régles nationales contenues dans le code de I'environnement a I'exception du mobilier
urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires & caractére général ou local ou des
ceuvres artistiques qui :
- nepourra avoir une surface unitaire excédant 2 m? ni s'élever a plus de 3 metres au-dessus du
niveau du sol en ZP0 et ZP1 ;
- ne pourra avoir une surface unitaire excédant 8 m? ni s'élever a plus de 6 metres au-dessus du
niveau du sol en ZP2.

En ZP0 comme ZP1, il s’agit de préserver la qualité des paysages batis et des espaces publics ainsi
que le cadre de vie des habitants et usagers de la commune de Méry-sur-Oise dans les secteurs de
protection patrimoniale reéglementaire comme dans les secteurs majoritairement résidentiels qu'ils
soient centraux ou périphériques.

Il s'agit également de préserver les entrées de ville ainsi que les vues sur le grand paysage naturel
et le paysage non béati semi rural ou agricole. On reléve la faible présence (voire 1'absence) de
publicités ou préenseignes dans ces secteurs, qu'elles soient conformes ou non aux regles
nationales. Ainsi, les publicités et préenseignes seront strictement interdites dans ces secteurs (c’est
déja le cas dans les secteurs de protection patrimoniale®) a l'exception des publicités ou
préenseignes apposées i titre accessoire sur mobilier urbain. En ZP0, il sera donc instauré une
dérogation afin de lever les interdictions relatives et pérenniser les dispositifs actuellement présents
dans ce secteur.

En ZP2, il s'agit de trouver un équilibre entre la réglementation nationale applicable aux
agglomérations de moins de 10 000 habitants situées dans une unité urbaine de plus de 100 000

57 Le code I'environnement interdit la publicité lumineuse ou non dans les périméires indiqués dans son article L581-8.
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habitants et les fortes restrictions projetées en ZP0 et ZP1 afin de permettre & la fois une
signalisation suffisante des activités économiques et préserver le cadre de vie des habitants
notamment le paysage des entrées de ville et axes routiers structurants.

De ce fait les formats publicitaires sont réduits a 10,5 meétres carrés contre 12 meétres carrés
actuellement (encadrement inclus)®® et leur hauteur limitée & 6 métres au-dessus du niveau du sol.
L'objectif est d’harmoniser le format des supports qu'ils soient muraux, scellés au sol ou
directement installés sur le sol et d’en réduire I'impact sur les paysages et sur le cadre de vie dans
ces secteurs économiques.

De plus, ces dispositions seront complétées par une régle de densité renforcée ne permettant
I'implantation que d'une unique publicité ou préenseigne par unité fonciére disposant d'un coté
bordant une voie ouverte a la circulation publique d’'une longueur supérieure a 30 metres (dans le
cas contraire aucun support ne sera possible). Par dérogation et au maximum, il ne sera possible
que d’installer deux publicités ou préenseignes par unité fonciére disposant d'un c6té bordant une
voie ouverte & la circulation publique d'une longueur supérieure ou égale a 100 metres. L'objectif est
d’empécher I'enchainement de publicités ou préenseignes le long de petites parcellaires et limiter
ainsi le développement de la publicité scellée au sol dans ces secteurs d’activités et le long des axes
structurants ou pénétrantes urbaines.

D’autre part les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol devront étre
implantés perpendiculairement & la voie les bordant afin de garantir une bonne insertion de ces
supports dans ces paysages urbains.

ZP0 : Sectewrs patrimoniaax
ddrogatol ZP1 : Becteurs agglomérés mixtes | ZP1: Zones d'sctiviiés économigues d'importance
= Intégratlion desd itifs doit étre de leur envir béll el naturel
= Encad des publicités et pré. dolt &tre réalisé dans des couleurs neutres et teintes discréies
Dispositions pénérales *  Accessoires liés & I'entretien et/ou la pose des publicltés (paaserelles, échelles, jambes de force, gouttiéres i colles, ,..) sont interdila
* Interdiction générale de publicité sur les clOtures, sur les toitures ou terrsses en tenant lieu et sur les bAches et des dispositifs de
dimensions exceptionnelles
Publicité (on pré-anseigns) sur un =  Surface < 10,5 m? encadrement compris (8 m? d'affiche)
mur non lumineuse * Hauteur<6m
Interdite sauf dérogation uniquement Intexdite, uniquement publicité =  Surface < 10,5 m? encadrement compris (8 m? d'affiche)
Publicité (ou Pré-enseigns) scallée au pourls puhqd{é ..vppoaée sur mobiller sppoyde sur mobilier urbsin § titre « Hauteur <6m
wrbuin i fitre acceseoire accesnoire
ool ou installfe directemant sur ls sal = Implantation perpendiculaire & la voie les bordant
non luminsuse »  Obligation du mono-pied de largeur < 0,80 m
= Obligation d'habillage de toule face non exploitée
Publictié luminsuse éclutrée par Régles de la publicilé non lumineuse
projectian ou transparence Extinction entre 22 et 6h y celle par P out proj surfe urbuin
Publicité luminsuse autre qu'éclairée
par projection ou transparence INTERDITE
(notamment mumérigqus)
= 1 supporl si unité fonciére d’une longueur de fagade
3 sur voie > 30 m
< objet = +1 support 8i longueur de fagade sur voie > 100 m
= 0 dispositif sinon

% Dans la réalité, les publicités et préenseignes dépassent souvent 13 metres carrés avec 'encadrement.
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2. Les choix retenus en matiére d'enseignes

En matiére d’enseignes, les régles retenues concernent, sauf mention contraire, I'ensemble du
territoire communal, y compris hors agglomération. Le but est d’harmoniser av. maximum les regles
afin de garantir un cadre de vie de qualité pour tous.

Les deux zones d’enseigne présentées ci-dessous se découpent de la maniére suivante (cf. carte ci-
dessous) :
- la zone de publicité n°1 (notée ZE1) couvre les secteurs mixtes majoritairement résidentiels
des deux agglomérations identifiées sur le territoire communal ;

- la zone d’enseigne n°2 (notée ZE2) couvre les zones d’activités économiques de grande
ampleur (centre commercial des Jardins de la Bonneville, ZA des Bosquets et des 4 Chemins).

Pour éviter des implantations peu qualitatives en matiére de paysage, les enseignes seront interdites
sur:

- les arbres et les plantations ;
les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de télécommunication, les
installations d'éclairage ainsi que sur les équipements publics concernant la circulation
routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;
les auvents et les marquises ;
- les balcons ou balconnets ;
les garde-corps et les barres d'appui de fenétre, de baie, de balcon ou de balconnet.

En toutes zones les enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement & un mur devront étre
implantées au-dessus des limites du plancher du premier étage lorsque I'activité se situe en rez-de-
chaussée (sauf en cas d'impossibilité technique 4 démontrer) afin de préserver I'harmonie
architecturale des ensembles batis en particulier dans le tissu mixte des centralités urbaines.

Cette régle d'implantation est également valable pour les enseignes perpendiculaires dans le méme
but de favoriser une meilleure intégration des enseignes dans les devantures commerciales des rez-
de-chaussée d'immeubles avec un impact moindre sur 'espace public.

Dans les deux zones d’enseigne, les enseignes perpendiculaires au mur sont limitées en nombre a
une seule par facade d'un méme établissement, le but est de ne pas surcharger les facades avec ce
type d'enseignes. La hauteur maximale est fixée a 1 meétre et la saillie sera par ailleurs limitée a 80
centimetres maximum contre 2 meétres dans le code de I'environnement pour ne pas avoir de
dispositif débordant trop sur le domaine public et fermant le paysage. Il s’agit d'instaurer des régles
proches des observations de terrain qui amoindrissent I'impact de ces enseignes sur 1'espace public
notamment dans les zones de centralités commerciales.

Les enseignes sur cl6ture ne font pas I'objet de régles particuliéres dans la réglementation nationale.
Pourtant, elles posent un probléme paysager récurrent en entrées de villes et dans les zones
d'activités, ou on les retrouve le plus, le long de certains axes avec une répétition du message en
plus des autres enseignes. Elles seront donc limitées en nombre A un dispositif placé le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ou est exercée 1'activité
signalée sans pouvoir excéder une surface unitaire d'un metre carré pour en limiter l'impact
paysager notamment sur 1'espace public, le long des voies d'entrées de villes.

Sur tout le territoire mérysien, les enseignes de plus d'un métre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol, ne pourront avoir une surface unitaire excédant 6 metres carrés afin
d’harmoniser leur format maximal y compris hors agglomération. De plus ces enseignes, ne
pourront s'élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol en ZE2 contre 4 métres en ZE1.

Dans le cas ou plusieurs établissements exercent leurs activités sur une méme unité fonciére, les
enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol devront é&tre regroupées sur un (ou
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plusieurs) méme support(s) a raison de la mention d’au maximum 10 établissements par enseigne
scellée au sol ou installée directement sur le sol. Cela vise a éviter d’avoir un dispositif par activité
ce qui pourrait avoir un effet trés préjudiciable en termes de paysage avec la multiplication des
supports sur un méme espace.

Les enseignes de moins d'un metre carré ou égale 4 un metre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol ne font pas I'objet de regles particuliéres dans la réglementation nationale
(chevalets, kakémonos, ...). Pourtant, elles posent un probléme paysager important notamment en
entrées de villes, dans les zones d'activités, le long des voies et axes structurants ou elles sont tres
souvent implantées mais aussi en centres villes sur le domaine public. La collectivité a donc fait le
choix de limiter leur nombre & une seule placée le long de chacune des voies ouvertes a la circulation
publique bordant I'immeuble ou est exercée I'activité signalée en secteurs résidentiels (ZE1) et deux
en secteurs économiques (ZE2). Par ailleurs, pour ne pas avoir trop d'impact sur le paysage, leur
hauteur sera limitée 4 1,50 métre au-dessus du niveau du sol en ZE1 et 6 metres en ZE2.

D’autre part si les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites en ZE1, elles seront
autorisées & raison d'une par établissement d'une hauteur maximale de 2 métres en ZE2 ce qui
permettra de limiter leur impact paysager par définition trés important.

Par souci d’harmonisation avec la plage d'extinction nocturne des publicités et préenseignes
lumineuses, les enseignes lumineuses seront éteintes entre 22 heures et 6 heures lorsque I'activité
signalée a cessé. Ce choix vise aussi a limiter la pollution lumineuse et réaliser des économies
d’'énergie. Les enseignes numériques seront limitées & une seule par établissement dans la limite de
4 metres carrés. Dans le cas ol plusieurs activités s’exercent sur une méme unité fonciére, leurs
enseignes numériques doivent &tre regroupées sur un méme support afin d’atténuer leur impact.

Enfin, les enseignes temporaires seront soumises aux mémes interdictions que les enseignes
permanentes vues précédemment pour les mémes raisons. Cela permetira d’'éviter la surenchére
d’enseignes a 1'occasion de manifestation temporaire ou encore d’opérations immobiliéres ou
commerciales. Dans une optique de développement durable, les enseignes temporaires scellées au
sol et lumineuses seront interdites.
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Higles nationales an I'abeence de RLP

Projet de BLP1

Intégration payangére des dispositifs doit étre respectueuse de leur

Interdictions générales sur :

= Jes arbres et les plantationa, les poleaux de transport et de distribution électrique, les
de ication, lea i d'éclairage ainsi que eur les équipements

Digposiitions environnement bati et naturel publics concernant la circulation routidre, ferroviaire, fluvinle, maritime ou aérienne ;
* Obl de des dispositifs dans un bon état d'entretien ® lesauvents et les marquises ;
= les balcons ou balconnets ;
= lea garde-corps et les barres d'appui de fenétre, de baie, de balcon ou de balconnet.
*  Sifagade > 50 m?, surface cumulée maximale < 15% de Ia fagade
+  Sifagade < 50 0%, surfvce cumulée muximale< 25% de Is fs¢ude " Imp]gxi;;:étinn aous ]; 1.|Amne supérieure du RDC pour les aclivités exercées en RDC, souf
an mur » Nedoll pas dépasser les limites du mur suppori ni de I'égout du toit + En2E1 hauteur 5080 m
= Saillie limitée & 25 cm
= Ne doit pas dépasser Ia limite supérieure du mur support = Implnmu:]ljc;: sous la li.;ni(e supérieure du RDC pour les aclivités exercées en RDC, sauf
Enseigne - . ™ .
perpaadicnlaire | IS.m]_lle shl,‘,/lm dels P 2 dela voie » Nombre: 1 par facade d'un méme établissement
prpe=" Fnilée B2m *  Saillie<0,60m
* Inilerdit devant un balcon ou une fenétre « Houteur<1m
= 1 enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes & la circulation
publique bordant I'activité * 1 enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant
Enselgme scellés |* Surface unitaire <6 m* (12 m* si agglo > 10 000 habilants) Tactivilé avec obligation de mutualisation en cas de multi-activités sur 'unlté fonciére
eusdlduinstellée |+  Hauteur maximale: = Obligation d'habillage de toute face non exploltée
directument ¥ 6,5 m pi largeur > 1m P
sarlesdl> 1 m? v 8'm silargeur < 1m * Surface unitaire < 6 m
(zx1) 6 m (Zx3)
® Recul de 10 m &i située en avant par rapport & une baie d'un immeuble e ) oum
situe sur fonds volsin
Enseigne scellée * En ZR], 1 enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes i la circulation publique
bordant I'activitéavec hauteur < 1,5 m
= odl bu installée Pas de rigle spécifique ! . )
diregi—arag a « En ZE3, 2 enncignes placées le long de chacune des voies ouvertes & Ja circulation publique
surlo sl <1m’ bordant I'activité aver hauteur < 6 m
Eassigns sur = 1 enseigne placée le long de chacune des voies ouvertes & la circulation publique bordant
ddture Pas derdgle oy T Tactivité avec une surface unitaire < 1 m?
Ensalgnesur |* Sifagade > 15 m, hauteur limitée & 1/5 de lo fagade dana la limite de 6+ Interdite en ZE1
tolture ou tezxeses m « EnZR2 1 par i impl au plus prés de I'acrotére ou du plen de
ebmentHem  |.  sjfagade < 15 m, hauteur limitée 3 3m toiture avec une hauleur < 2 m
E # Inatallation: 3 avant la i = Meémes régles que les per ci-d
temporatre * Retrail : 1 semaine aprés Ia manifeatation *+ En l6es au o0l ou interdites
Rusigna iy |+ Pas de rigle spéetfiqus, mam ragies qu'en agglomération *  Mémes régles que les enseignes situées en ZE3
= Exiinction de 22h & 6h sauf activités nocturnes ouvertes
Enselgne = Extinction de 1h & 6h sauf activitéa nocturnes ouvertes = Si activiié commengant ou cessant entre 22h et 6h, extinction dés que I'activilé n cessé /
Iumineuse + Dérogalion permettant I'allumage 1h aprés la fermeture et th avant| &llumage & Vouverture de I'activité

Touverture pour les activités commengant entre minult et 7h

= Enseigne numérique limltée & 1 support < 4 m2 par activilé (support unique en cas de multi-
activités sur I'unité fonciére)

nthése des régles
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Annexe : Tableau des abréviations utilisées

ABF Architecte des Batiments de France
ENE Loi n° 2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
I'environnement
Loi n° 2016-925 du 7 juillet 2016 relative a la liberté de la création, a
LCAP \ \ L
I'architecture et au patrimoine
PAC Porter a connaissance
PLU Plan Local d'Urbanisme
RIS Relais Information Service
RLP Reéglement Local de Publicité
RLPi Reéglement Local de Publicité intercommunal
RNP Reglement National de Publicité
SIL Signalisation d' Information Locale
UDAP Unités Départementales de I'Architecture et du Patrimoine
ZE Zone d’enseigne
VA Zone de publicité
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Titre 1: Champ dapplication et zonage

Article 1 - Champ d'application territorial

Le présent réglement s’applique au territoire de la commune de Méry-sur-QOise.

Article 2 - Portée du réglement

Afin d’assurer la protection du cadre de vie, le présent réglement vient restreindre les dispositions
nationales applicables a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes, visibles de toute voie
ouverte a la circulation publique.

Les dispositions du présent reglement ne s’appliquent pas a la publicité, aux enseignes et aux
préenseignes situées a l'intérieur d'un local, sauf si I'utilisation de celui-ci est principalement celle
d'un support de publicité.

Les dispositions du présent réglement ne s'appliquent pas aux dispositifs réservés a I'affichage
d’opinion et a 1a publicité relative aux activités des associations sans but lucratif.

Les dispositions nationales non restreintes par le présent réglement restent applicables dans leur
totalité.

Article 3 - Zonage

Trois zones de publicité sont instituées sur le territoire communal.
Elles couvrent I'ensemble des agglomérations.

La zone de publicité n°0 (notée ZP0) couvre les secteurs soumis i protection réglementaire situés en
agglomération (abords délimités de I'église Saint-Denis et du Chateau de Méry-sur-Oise, sites
naturels inscrits du parc et chiteau de Méry-sur-QOise et ensemble du Massif des trois foréts de
Carnelle, I'Isle-Adam et Montmorency et leurs abords).

La zone de publicité n°1 (notée ZP1) couvre les secteurs mixtes majoritairement résidentiels des
deux agglomérations identifiées sur le territoire communal.

La zone de publicité n°2 (notée ZP2) couvre les zones d’activités économiques de grande ampleur
(centre commercial des Jardins de la Bonneville, ZA des Bosquets et des 4 Chemins).

Par ailleurs, deux zones d'enseigne ont été dessinées.

La zone d'enseigne n°1 (notée ZE1) couvre les secteurs mixtes majoritairement résidentiels des deux
agglomérations identifiées sur le territoire communal ;

La zone d’enseigne n°2 (notée ZE2) couvre les zones d’'activités économiques de grande ampleur
(centre commercial des Jardins de la Bonneville, ZA des Bosquets et des 4 Chemins, ...).

Ces zones sont délimitées sur les documents graphiques en annexe.

4.



Article 4 - Dispositions générales

Les supports publicitaires, enseignes et préenseignes doivent avoir une intégration paysagere
respectueuse de leur environnement béti et naturel.

Les enseignes projetées devront impérativement s’harmoniser avec celles existantes, que ce soit au
niveau des matériaux, du support, du positionnement, des teintes et du systéme d’éclairage.

Les enseignes apposées sur un batiment ne doivent pas remettre en cause son harmonie
architecturale,

Les enseignes ne doivent pas recouvrir ou masquer les éléments architecturaux (modénatures,
éléments décoratifs de facade, ...) des batiments sur lesquels elles sont apposées.

L'encadrement des publicités et préenseignes doit étre réalisé dans des couleurs neutres et teintes
discretes.

Les accessoires liés & I'entretien et/ou la pose des publicités (passerelles, échelles, jambes de force,
gouttieres a colles, ...) sont interdits.
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Titre 2 : Dispositions applicables aux publicités et préenseignes en ZP(

Ces dispositions sont applicables uniquement dans les zones de publicité n“0.

Article 5 - Interdictions

La publicité demeure interdite excepté celle supportée a titre accessoire par le mobilier urbain,
I'affichage d’opinion et la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif.

Article 6 - Mobilier urbain supportant 3 titre accessoire de la publicité

Par dérogation a l'article L. 581-8 du Code de I'Environnement, les publicités ou préenseignes
supportées a titre accessoire par des abris destinés au public, des mats et colonnes porte-affiches
ou des kiosques a journaux ou a usage commercial ainsi que le mobilier urbain destiné & recevoir
des informations non publicitaires & caractére général ou local ou des ceuvres artistiques seront
autorisées dans les parties agglomérées du périmetre des abords délimités de I'église Saint-Denis et
du Chéateau de Méry-sur-Oise ainsi que des sites naturels inscrits du parc et chiteau de Méry-sur-
Qise et de 'ensemble du Massif des trois foréts de Carnelle, I'Isle-Adam et Montmorency et leurs
abords.

Les publicités ou préenseignes supportées a titre accessoire par du mobilier urbain destiné i
recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local ou des ceuvres artistiques

ne pourront avoir une surface unitaire excédant 2 m? ni s'élever a plus de 3 métres au-dessus du
niveau du sol.

Article 7 - Luminosité des supports publicitaires

Les supports numériques sont strictement interdits.

Article 8 - Plage d'extinction nocturne

Les publicités ou préenseignes lumineuses supportées a titre accessoire par le mobilier urbain sont
éteintes entre 22 heures et 6 heures.
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Titre 3 : Dispositions applicables aux publicités et préenseignes en ZP1

Ces dispositions sont applicables uniquement dans les zones de publicité n°l.

Article 9 — Interdictions

Sont interdites :
- les publicités ou préenseignes apposées sur un mur ou une cléture ;
- les publicités ou préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ;
- les publicités ou préenseignes lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

Article 10 - Mobilier urbain supportant a titre accessoire de la publicité

Les publicités ou préenseignes supportées a titre accessoire par du mobilier urbain destiné a
recevoir des informations non publicitaires & caractére général ou local ou des ceuvres artistiques
ne pourront avoir une surface unitaire excédant 2 m? ni s'élever a plus de 3 métres au-dessus du
niveau du sol.

Article 11 - Luminosité des supports publicitaires

Les supports numériques sont strictement interdits.

Article 12 - Plage d'extinction nocturne

Les publicités ou préenseignes lumineuses sont éteintes entre 22 heures et 6 heures y compris celles
éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain.
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Titre 4 : Dispositions applicables aux publicités et préenseignes en ZP2

Ces dispositions sont applicables uniquement dans les zones de publicité n°2.

Article 13 - Interdictions

Sont interdites :
- les publicités ou préenseignes apposées sur une clbture ;
- les publicités ou préenseignes lumineuses sur toiture ou terrasse en tenant lieu.

Article 14 — Publicité murale
Les publicités ou préenseignes murales, lumineuses ou non, ne peuvent ni s'élever a plus de 6 meétres

ni avoir une surface unitaire, encadrement compris, excédant 10,50 m?, sans toutefois excéder 8 m?
de surface d’affiche.

Article 15 — Dispositifs publicitaires ou préenseignes scellés au sol ou installés

directement sur le sol

Les publicités ou préenseignes, lumineuses ou non, scellées au sol ou installées directement sur le
sol ne peuvent ni s'élever 4 plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol ni avoir une surface unitaire,
encadrement compris, excédant 10,50 m?, sans toutefois excéder 8 m?de surface d’affiche.

En outre, ces dispositifs sont implantés perpendiculairement 4 la voie les bordant et doivent étre
mono-pied, la largeur de ce pied ne pouvant excéder 80 centimétres.

Toute face non exploitée visible d’'une voie ouverte a la circulation publique ou d'une propriété
voisine doit étre revétue d'un habillage dissimulant la structure du panneau.

Article 16 - Densité

La régle de densité concerne les publicités ou préenseignes, lumineuses ou non, murales, scellées
au sol ou installées directement sur le sol.

Sur une unité fonciére dont le c6té bordant la voie ouverte & la circulation publique est d'une
longueur inférieure ou égale a 30 metres linéaires, il ne peut étre installé aucune publicité ni
préenseigne.

Sur une unité fonciére dont le c6té bordant la voie ouverte & la circulation publique est d'une
longueur supérieure a 30 métres linéaires, il ne peut étre installé qu'une publicité ou préenseigne.

Sur une unité fonciére dont le c6té bordant la voie ouverte & la circulation publique est d'une

longueur supérieure ou égale a 100 metres linéaires, il peut étre installé une seconde publicité ou
préenseigne.

Article 17 - Mobilier urbain supportant 4 titre accessoire de la publicité

Les publicités ou préenseignes supportées a titre accessoire par du mobilier urbain destiné a
recevoir des informations non publicitaires a caractére général ou local ou des ceuvres artistiques
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ne pourront avoir une surface unitaire excédant 8 m? ni s'élever a plus de 6 metres au-dessus du
niveau du sol.

Article 18 - Luminosité des supports publicitaires

Les supports numériques sont strictement interdits.

Article 19 - Plage d'extinction nocturne

Les publicités ou préenseignes lumineuses sont éteintes entre 22 heures et 6 heures y compris celles
éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain.



Titre 5 : Dispositions applicables aux enseignes

Sauf mention contraire, les dispositions qui suivent sont applicables sur l'intégralité du territoire
communal, y compris hors agglomération.

Article 20 - Interdiction

Les enseignes sont interdites sur:

- les arbres et les plantations ;

- les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de télécommunication, les
installations d'éclairage ainsi que sur les équipements publics concernant la circulation
routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

- les auvents et les marquises ;

- les balcons ou balconnets ;

- les garde-corps et les barres d'appui de fenétre, de baie, de balcon ou de balconnet.

Ariicle 21 - Enseigne paralléle au mur

Sauf impossibilité technique a démontrer, les enseignes paralléles au mur ne peuvent étre
implantées au-dessus des limites du plancher du premier étage lorsque I'activité se situe en rez-de-
chaussée.

En ZE1, la hauteur des enseignes paralléles au mur ne peut excéder une hauteur de 80 centimétres.

Article 22 - Enseigne perpendiculaire au mur

Sauf impossibilité technique & démontrer, les enseignes perpendiculaires au mur ne peuvent étre
implantées au-dessus des limites du plancher du premier étage lorsque I'activité se situe en rez-de-
chaussée sans pour autant se situer & moins de 2,50m au-dessus du trottoir.

Les enseignes perpendiculaires au mur sont limitées en nombre & une par facade d'un méme
établissement et leur hauteur maximale est fixée & 1 métre.

Elles ne doivent pas constituer par rapport au mur, une saillie supérieure au dixiéme de la distance
séparant les deux alignements de la voie publique. Dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder 80
centimetres.

Article 23 - Enseigne, de plus de 1 n¥, scellée au sol ou installée directement sur le
sol

Les enseignes, de plus d'un metre carré, scellées au sol ou installées directement sur le sol, sont
limitées en nombre & un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation
publique bordant 'immeuble ol est exercée 'activité signalée.

Toute face non exploitée visible d'une voie ouverte a la circulation publique ou d'une propriété
voisine doit étre revétue d'un habillage dissimulant la structure du panneau.

Dans le cas ou plusieurs établissements exercent leurs activités sur une méme unité fonciére, les
enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol devront étre regroupées sur un (ou
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plusieurs) méme support(s) a raison de la mention d’au maximum 10 établissements par enseigne
scellée au sol ou installée directement sur le sol.

En ZE1, elles ne peuvent excéder 6 m? ni s'élever a plus de 4 metres au-dessus du niveau du sol.

En ZE2, elles ne peuvent excéder 6 m? ni s'élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau du sol.

Article 24 - Enseigne, de moins de 1 n?, scellée au sol ou installée directement sur le

sol

En ZE1, les enseignes, de moins d'un metre carré, scellées au sol ou installées directement sur le sol
sont limitées en nombre a un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation
publique bordant I'immeuble ou est exercée 1'activité signalée et ne peuvent s'élever a plus de 1,5
metres au-dessus du niveau du sol.

En ZE2, les enseignes, de moins d'un métre carré, scellées au sol ou installées directement sur le sol
sont limitées en nombre & deux dispositifs placés le long de chacune des voies ouvertes i la
circulation publique bordant 1'immeuble ou est exercée 1'activité signalée et ne peuvent s'élever a
plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol.

Article 25 — Enseigne sur cléture

Les enseignes sur cléture sont limitées en nombre & un dispositif placé le long de chacune des voies
ouvertes a la circulation publique bordant 'immeuble oi1 est exercée l'activité signalée et ne peuvent
excéder 1 m?

Article 26 — Enselgne sur foiture ou terrasse en tenant lieu

En ZE1, les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites.

En ZE2, les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont autorisées a raison d'une par
établissement d’'une hauteur maximale de 2 meétres. Elles devront étre constituées de lettres ou de
signes découpés dissimulant leurs fixations et implantées au plus pres de I'acrotére ou du plan de
toiture.

Article 27 - Enseigne lumineuse

Les enseignes lumineuses sont éteintes entre 22 heures et 6 heures lorsque I'activité signalée a cessé.

Lorsqu'une activité cesse ou commence entre 22 heures et 6 heures, les enseignes sont éteintes des
la cessation d’activité de I'établissement et ne peuvent étre allumées qu’a la reprise de cette activité.

Les enseignes numériques sont limitées en nombre & une seule par activité et en surface unitaire a
4 m? Dans le cas ol plusieurs activités s’exercent sur une méme unité fonciére, leurs enseignes
numeériques doivent étre regroupées sur un méme support.
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Article 28 - Enseigne temporaire

Les enseignes temporaires sont soumises aux mémes dispositions que les enseignes permanentes
définies par le présent réglement dans ses articles 20 & 27.

Les enseignes temporaires ne peuvent étre ni scellées au sol, ni lumineuses.

Article 29 - Enseigne hors agglomération

Les enseignes des activités situées hors agglomération sont soumises aux mémes dispositions que
les enseignes situées en ZE2 et définies par le présent réglement dans ses articles 20 4 28.

O
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Lexique

Une agglomération est un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapproches et dont
l'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux places a cet effet le long de la route gui le
traverse ou qui le borde.

Un auvent est une avanceée en materiaux durs, en genéral a un seul pan, en saillie sur un mur, au-
dessus d'une ouverture ou d'une devanture,

Une bache de chantier est une bache comportant de la publicité, installée sur des echataudages
necessaires & 1a realisation de travaux.

Une bache publicitaire est une biache comportant de la publicité, autre qu'une bache de chantier

Une cléture designe toute construction destinée a séparer deux propriétés ou deux parties d'une
meme propriete quels gue soient les materiaux dont elle est constitueée. Le terme cloture deésigne
donc egalement les murs de cloture.

Une cléture aveugle est une cloture pleine, ne comportant pas de parties ajourées.
Une cléture non aveugle est constituée dune grille ou claire-voie avec ou sans soubassement.

Une enseigne est une inscription, forme ou image apposeée sur un immeuble et relative a une activité
gui s'y exerce,

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la realisation de laguelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet,

Une enseigne numeérique est une sous-categorie des enseignes lumineuses gui repose sur
I'utilisation d'un écran. Elle peut étre de trois sortes : images animées, images fixes et vidéos.

Une enseigne temporaire est une enseigne signalant des manitestations exceptionnelles a caractere
culturel ou touristique ou des operations exceptionnelles de moins de trois mois. Sont également
considérées comme enseignes temporaires, les enseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu’elles signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement,
construction, réhabilitation, location et vente ainsi gque les enseignes installées pour plus de trois
mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

Une marquise est un auvent vitré composé d'une structure metallique au-dessus d'une porte
d’entrée ou d'une vitrine,

Le mobilier urbain comprend les différents mobiliers susceptibles de recevoir de la publicite en
agglomeration. Il s'agit des abris destinés au public, des kiosques a journaux et autres kiosques a
usage commercial, des colonnes porte-affiches réservées aux annonces de spectacles ou de
manifestations a caractere culfurel, des mits porte-affiches réservés aux annonces de
manifestations économiques, sociales, culturelles ou sportives et des mobiliers destinés & recevoir
des ceuvres artistiques ou des informations non publicitaires & caractere genéral ou local.

Un mur aveugle est un mur plein, ne comportant pas de parties ajourees. Lorsquun mur comporte
une ou plusieurs ouvertures de moins de 0,50 metre carré, la publicité murale est autorisée

conformement a l'article R. 581-22 du Code de I'Environnement,

Une palissade de chantier est une cloture provisoire constituee de panneaux pleins et masquant
une installation de chantier.
: “Mars,
X

3 g



Une pré-enseigne est une inscription, forme ou image indiguant la proximité dun immeuble ou
s'exerce une activité détermineée.

Une pré-enseigne temporaire est une preé-enseigne sighalant des manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique ou des operations exceptionnelles de moins de trois mois. Sont
egalement considérées comme pré-enseignes temporaires, les pre-enseignes installées pour plus de
trois mois lorsqu'elles signalent des travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement,
construction, rehabilitation, location et vente.

Une publicité est une inscription, forme ou image, destinee & informer le public ou & attirer son
attention. Ce terme designe également les dispositifs dont le principal obiet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images.

Une publicité lumineuse est 1a publicité a la realisation de laguelle participe une source lumineuse
concue a cet effet,

Une publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse gui repose sur
T'uiilisation d’'un écran. Elle peut étre de trois sortes :
- 1imaoges animées : il existe une animation sur 'image (apparition d'un slogan ou dun prix,
forme en évolution, tremblement d'un pictogramme, ...) ;
- images fixes : defilement d'images fixes, également appelé déroulant numérique ;
- vidéos.

La saillie est 1a distance entre le dispositif débordant et le nu de la facade.

La notion de surface unitaire mentionnée dans les articles du Code de I'Environnement et dans le
Reglement Local de Publicité de la commune de Méry-sur-Oise devra s'entendre conune étant non
pas la seule surface de la publicité apposée sur le dispositif publicitaire, mais le dispositif lui-méme,
dont le principal objet est de recevoir cette publicité, c'est-a-dire la surface du panneau tout entier.
Dans le cas du mobilier urbain T'article R. 581-42 du Code de I'Environnement ne I'autorisant pas a
avoir pour destination principale de recevoir des publicités, conformément & I'« Instruction du
Gouvernement du 18 octobre 2019 relative aux modalités de calcul des formats des publicités », les
différentes categories de mobilier urbain ne peuvent donc étre assimilées & des dispositifs
publicitaires et des lors, la surface unitaire maximale de la publicité apposée sur le mobilier urbain
n’'inclut pas ce mobilier et s’apprécie hors encadrement.

Une unité fonciere est un ilot de propriété d'un seul tenant, composé dune parcelle ou d'un
ensemble de parcelles contigués appartenant & un méme propriétaire ou a la méme indivision.
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Arrété municipal du 17 décembre 2021 fixant les limites de l'agglomération
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MSW LIMITES D’AGGLOMERATION DE LA COMMUNE DE
MERY-SUR-OISE
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DIRECTION DES SERVICES TECHNIQUES
N/Réf. : PEE/LR/SL, ST N°103, 2021

Le Maire de Mérv-sur-Qise,

Vu la loi 0°82-213 du 2 mars 1982 relative aux drois et libertés des collecuvités locales modifiée ;

Vu le Code Général des Collectvités Territorales ct notamment les articles L. 2213-1 3 L. 2213-4 ;

Vu lc Code de la Route et notamment les articles R. 110-1 et survants, R. 4112, R. 411-8 et R. 411-25 2 28 ;

Vu l'acréeé interministériel du 24 novembre 1967 modifié relatf a la signalisation des routes et autoroutes ;

Vu l'instruction interministérielle sur la signalisation rounére - livee [ - 5™ parte signalisation d'indicaton ;
Considérant que conformément aux dispositions du Code de la Route, i v a licu de fixer les limites
d'agglomération sur le terrtoire de Méry-sur-Oise,

ARRETE

ARTICLE 1 : Toutes les dispositions défintes par les arrétés antéricurs, fixant les anciennes limites de
I'agglomération sont abrogées.

ARTICLE 2 : Les limites de 'aggloméranon de Mery-sur-Oise, au sens de Particle R. 110-2 du Code de la
Route, sont fixées ainsi qu'il suit dans le tableau suivant :

Avenue Marcel Perrin /D928 | enwde | = 49,069499 2179097
2 Avenuc Marcel Perin / D928 | sorue | 49069556 | 2179180
| (panneau i créer) i
3 | RucdelTleAdim/ D922 entrée | 49068075 219499 |
4 Rue de Tsle Adam / D922 | sortie 49068039 | 2194640
|panneau a creer)
5 I Avenue de la Libération / D928 entrée 49,051479 2,198343 T
6 Avenue de la Libératon / D928 sortle 49051401 | 2198123
| (panneau i ceéer)
7 [I Chely “(:::;:f; V?“')°““ /DM | ke | ag0s4051 2,184602
3 { Chemin dc.I’r)nmise .i Vixuiours / D44 sortie 19,054155 | 2186405
. (panneau A créer) |
| 9 Chemin des Baeufs entrée | 49,054950 2,171421
10 i Chemin des Beeufs | sortie 49,0534990 ( 2171443
n Route de Pontoise /D922~ | “énteie | 49,057810 2157642
{ 12 Route de Pontoise / D922 sorue 49,057895 | 2157628
L

N‘Ré . PEE/LR/SL/ ST N° 103/2021
HételdeVille-l4.avenueMarcelPerrin-B.P.mom-955WMén- - Tel. 01 30 36 23 00

wune mervenrnice fr

0

A

: Miry
—



13 Route de Vaux a Saint-Ouen 'Auméne | entrée i 49,062020 ! 2147224

14 * Route de Vaux a Smnt-Qucn 'Aumone sortie 19067030 2147215
. \panncau a creer) | i . L =
15 Rue de Pontoise / D922 cntree 49,060933 2171917
16 Rue de Pontoise / D922 sortic 49.060888 2171917
— Roe e Poricias Dol ——T—— | _ R
7 Rue de Roatoise'/ 9 | entrée ! 49061520 i 2174677
_ ! ‘panncau a creer) . S - .
18 Rue de Pontoise / D922 sorte 49061617 2171954
ARTICLE 3:[.a signalisaton réglementaire, conforme aux dispositions de l'instruction interministérelle - livee

[ - 5™ partie - signalisadon d’indication - sera mise en place a la charge de la commune.

ARTICLE 4 : Les dispositions définies par larticle 1= du présent arrété prendront effet le jour de la mise en
place de la signalisation prévuc a l'article 2 ci-dessus.

ARTICLE 5:Ic présent arréte sera publi¢ et affiché conformément i la réglementaton en vigueur et daas la
commune de Méry-sur-Otse.

ARTICLE 6 : Conformément i article R. 421-1 et suivants du Code de Justice Administratve, le présent arrete
pourra faire 'objet d’un recours contentieux devant le tribunal administeatii de Cergy-Poncoise
dans un délai de deux mois  compter de sa date de notificanon ou de publication.

ARTICLE 7 : M. le Maire de la commune de Mery-sur-Onse, M. le Peésident du Conseil Departemental du Val
d’Oise, Monsieur le Commandant de I Brigade de Gendarmerie de Mery-sur-Oise, Monsicur le Chef de serviee
de la Police municipale de Meéry-sur-Oise, sont chargés, chacun en ce qui le concerne, de l'exécution du présent
arcrete.

Cﬂli % woceanto e (o fa bes Fait 2 Méry-sur-Oise, le A\ clic: e 2o (
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.A Q\-‘ Y E3 4&. Zl '\ll ZDU . Le Maire, q

o )

Pierre-Edouard EON
Vice-Président du conseil départemental du Val d’Oise

Le Maire,
) =
m EON

Vice-président du conseil départemental
du Val d'Oise

N/Réf.: PEE/LR/SL/ ST N° 103/2021
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Plans de zonage du Réglement Local de Publicité

1. Plan de zonage de publicité
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